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AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

1.- SEO GURU, 25 MARZO 2010.

2.- IL TURISTA, 31 MARZO 2010.

3.- GUIDA VIAGGI, 31 MARZO 2010.

4.- INTOPIC, 31 MARZO 2010.

5- IL VELINO, 31 MARZO 2010.

6.- INFORMARE, 31 MARZO 2010.

7.- E 20 EXPRESS, 31 MARZO 2010.

8.- VIAGGI 24, 31 MARZO 2010.

9.- MARKETING JOURNAL, 01 APRILE 2010.

10.- WORLD & PLEASURE, 01 APRILE 2010.

11.- WORLD & PLEASURE, 01 APRILE 2010.

12.- FIDEST, 03 APRILE 2010.

13.- MYLUXURY, 03 APRILE 2010.

14.- A-ZETA.IT, 06 APRILE 2010.

15.- LUSSUOSISSIMO, 06 APRILE 2010.

16.- MYLUXURY, 06 APRILE 2010.

17.- NEWSFOOD, 06 APRILE 2010.

18.- KOMPASS NEWS, 06 APRILE 2010.

19.- FREE ART NEWS, 06 APRILE 2010.

20.- PLANET LUXURY HOMEPAGE, 07 APRILE 2010.
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21.- PLANET LUXURY, 07 APRILE 2010.

22.- LAREPUBBLICA, 08 APRILE 2010.

23.- TELEBORSA, 08 APRILE 2010.

24.- WALL STREET ITALIA, 08 APRILE 2010.

25.- IL VELINO, 08 APRILE 2010.

26.- VIRGILIO, 08 APRILE 2010.

27.- RINASCITA E CULTURA, 08 APRILE 2010.

28.- INFORMARE, 08 APRILE 2010.

29.- DONNA MODERNA, 08 APRILE 2010.

30.- IL GAZZETTINO VESUVIANO, 10 APRILE 2010.

31.- MILENEVENTI, 11 APRILE 2010.

32.- DELUXE BLOG, 11 APRILE 2010.

33.- MYLUXURY, 12 APRILE 2010.

34.- NEWSFOOD, 22 APRILE 2010.

35.- INFORMA CIBO, 26 APRILE 2010.

36.- VIRGILIO MOBILE, 26 APRILE 2010.

37.- LAREPUBBLICA, 05 MAGGIO 2010.

38,. TURISMO E ATTUALITA’, 05 MAGGIO 2010.

39.- TELEBORSA, 05 MAGGIO 2010.

40.- VIRGILIO ECONOMIA, 05 MAGGIO 2010.
I



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

41.- VIRGILIO ROMA, 05 MAGGIO 2010.

42.- KEY FINANZA, 05 MAGGIO 2010.

43.- WALL STREET ITALIA, 05 MAGGIO 2010.

44 .- TISCALI FINANZA, 05 MAGGIO 2010.

45 .- PIANETA DONNA - MONDO LUSSO, 05 MAGGIO.

46.- CLASS FASHION, 05 MAGGIO 2010.

47.- PLANET LUXURY, 06 MAGGIO 2010.

48.- MEN CHIC, 06 MAGGIO 2010.

49.- PERSONAL SHOPPER, 06 MAGGIO 2010.

50.- VOCIFERANDO, 06 MAGGIO 2010.

51.- MYLUXURY, 07 MAGGIO 2010.

52.- COMUNICA ROMA, 10 MAGGIO 2010.

53.- LUSSUOSISSIMO, 10 MAGGIO 2010.

54.- CORRIERE DELLA SERA, 14 MAGGIO 2010.

55.- CLASS FASHION, 20 MAGGIO 2010.

56.- UBRIKE, 26 MAGGIO 2010.

57.- INFURMA, 27 MAGGIO 2010.

58.- WORLD & PLEASURE, 01 GIUGNO 2010.

59.- WORLD & PLEASURE, 01 GIUGNO 2010.

60.- IN TOWN, 01 GIUGNO 2010.
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61.- PLANET LUXURY, 01 GIUGNO 2010.

62.- AREA WELLNESS, 07 GIUGNO 2010.

63.- GUIDA VIAGGI, 08 GIUGNO 2010.

64.- CORRIERE DEL WEB, 08 GIUGNO 2010.

65.- PORTALE DEI NOVESCHI, 08 GIUGNO 2010.

66.- VOCIFERANDO, 08 GIUGNO 2010.

67.- SPAZITALIA, 08 GIUGNO 2010.

68.- IL TURISTA, 08 GIUGNO 2010.

69.- INFORMA CIBO, 09 GIUGNO 2010.

70.- EMBELEZZIA, 09 GIUGNO 2010.

71.- CORRIERE DEL WEB, 10 GIUGNO 2010.

72.- TRAVELLING INTERLINE, 10 GIUGNO 2010.

73.- MASTER VIAGGI, 10 GIUGNO 2010.

74.- TRAVEL QUOTIDIANO, 11 GIUGNO 2010.

75.- IL TEMPO, 12 GIUGNO 2010.

76.- LES NOUVELLES ESTHETIQUES, 12 GIUGNO 2010.

77.- UNO NOTIZIE, 16 GIUGNO 2010.

78.- IRISBELLA, 22 GIUGNO 2010.

79.- CORRIERE DEL WEB, 22 GIUGNO 2010.

80.- MYLUXURY, 22 GIUGNO 2010.
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81.- PUBBLICO TODAY, 23 GIUGNO 2010.

82.- CLASS LUXURY, 24 GIUGNO 2010.

83.- CORRIERE DEL WEB, 24 GIUGNO 2010.

84.- COMUNICATI NET, 24 GIUGNO 2010.

85.- MYLUXURY, 24 GIUGNO 2010.

86.- IL MESSAGGERO, 25 GIUGNO 2010.

87.- ALTA MODA, 25 GIUGNO 2010.

88.- PLANET LUXURY, 25 GIUGNO 2010.

89.- CORRIERE DEL WEB, 01 LUGLIO 2010.

90.- MYLUXURY, 01 LUGLIO 2010.

91.- TURISMO E ATTUALITA’, 19 LUGLIO 2010.

92.- STILE.IT, 21 LUGLIO 2010.

93.- FREE ART NEWS, 21 LUGLIO 2010.

94.- TRAVEL QUOTIDIANO, 21 LUGLIO 2010.

95.- CORRIERE DEL SUD, 21 LUGLIO 2010.

96.- GIROMA, 21 LUGLIO 2010.

97.- E 20 EXPRESS, 21 LUGLIO 2010.

98.- PUBBLICO TODAY, 22 LUGLIO 2010.

99.- TRAVELLING INTERLINE, 22 LUGLIO 2010.

100.- ITALY NEWS, 25 LUGLIO 2010.
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101.- ALTA MODA, 27 LUGLIO 2010.

102.- VIRGILIO NOTIZIE, 27 LUGLIO 2010.

103.- UNO NOTIZIE, 27 LUGLIO 2010.

104.- TELEBORSA, 27 LUGLIO 2010.

105.- IRIS PRESS, 27 LUGLIO 2010.

106.- TISCALI FINANZA, 27 LUGLIO 2010.

107.- NEWSFOOD, 27 LUGLIO 2010.

108.- LA FOLLA, 27 LUGLIO 2010.

109.- MYLUXURY, 27 LUGLIO 2010.

110.- LA REPUBBLICA, 27 LUGLIO 2010.

111.- WALL STREET, 27 LUGLIO 2010.

112.- CLASS LUXURY, 27 LUGLIO 2010.-

113.- GAZZETTA ECONOMICA, 27 LUGLIO 2010.

114.- UNO NOTIZIE, 28 LUGLIO 2010.

115.- AGORA MAGAZINE, 28 LUGLIO 2010.

116.- NEBRODI E DINTORNI, 28 LUGLIO 2010.

117.- VIRGILIO, 28 LUGLIO 2010.

118.- FIDEST, 29 LUGLIO 2010.

119.- CONFIDIAMOCI, 29 LUGLIO 2010.

120.- FIDEST, 29 LUGLIO 2010.
VII
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121.- E 20 EXPRESS, 30 LUGLIO 2010.

122.- SCOMUNICANDO, 30 LUGLIO 2010.

123.- GAZZETTA ECONOMICA, 30 LUGLIO 2010.

124 .- E 20 EXPRESS, 30 LUGLIO 2010.

125.- REPORT ON LINE, 30 LUGLIO 2010.

126.- QUALITY TRAVEL, 30 LUGLIO 2010.

127.- LUXSTILE.IT, 30 LUGLIO 2010.

128.- NEBRODI E DINTORNI, 02 AGOSTO 2010.

129.- FREE ART NEWS, 02 AGOSTO 2010.

130.- DONNA OGGI, 02 AGOSTO 2010.

131.- OCCHIO PARLANTE, 02 AGOSTO 2010.

132.- GAZZETTA ECONOMICA, 02 AGOSTO 2010.

133.- ETURBO NEWS, 02 AGOSTO 2010.

134.- LSSN, 02 AGOSTO 2010.

135.- UNIVERSUL PADURII, 03 AGOSTO 2010.

136.- FREE ON LINE, 05 AGOSTO 2010.

137.- TRENTINO WEB, 05 AGOSTO 2010.

138.- COMUNICATI STAMPA .NET, 05 AGOSTO 2010.

139.- SCOMUNICANDO, 05 AGOSTO 2010.

140.- CETUS, 05 AGOSTO 2010.
VIII
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141.- RSS NOTIZIE, 05 AGOSTO 2010.

142.- LUXURY ON LINE, 05 AGOSTO 2010.

143.- TOURPROM, 06 AGOSTO 2010.

144 .- WEDDING TRAVEL, 06 AGOSTO 2010.

145.- VIP.AZ, 08 AGOSTO 2010.

146.- VLADIKUS, 08 AGOSTO 2010.

147 .- 24-7 PRESS RELEASE, 13 AGOSTO 2010.

148.- TRAVEL PR, 13 AGOSTO 2010.

149 .- AFFARI ITALIANI, 13 AGOSTO 2010.

150.- PAPERBLOG, 17 AGOSTO 2010.

151.- SULLE STRADE DEL MONDO, 17 AGOSTO 2010.

152.- VERA CLASSE, 18 AGOSTO 2010.

153.- CINQUEW, 18 AGOSTO 2010.

154.- CLASS FASHION, 31 AGOSTO 2010.

155.- LUXURY ON LINE, 31 AGOSTO.

156.- WORLD & PLEASURE, 01 SETTEMBRE 2010.

157.- WORLD & PLEASURE, 01 SETTEMBRE 2010.

158.- FASHION MAGAZINE, 01 SETTEMBRE 2010.

159.- TELEBORSA, 01 SETTEMBRE 2010.

160.- VIP TOURISM RUSSIA, 01 SETTEMBRE 2010.
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161.- WALL STREET ITALIA, 01 SETTEMBRE 2010.

162.- PR-USA.NET, 01 SETTEMBRE 2010.

163.- LA REPUBBLICA, 01 SETTEMBRE 2010.

164.- IL VELINO, 01 SETTEMBRE 2010.

165.- IL CORRIERE DEL WEB, 01 SETTEMBRE 2010.

166.- TISCALI FINANZA, 01 SETTEMBRE 2010.

167.- VIRGILIO ECONOMIA, 01 SETTEMBRE 2010.

168.- CLASS LUXURY, 01 SETTEMBRE 2010.

169.- ITALIAN NETWORK, 01 SETTEMBRE 2010.

170.- ASCA, 02 SETTEMBRE 2010.

171.- YAHOO NOTIZIE, 02 SETTEMBRE 2010.

172.- VIRGILIO ROMA, 02 SETTEMBRE 2010.

173.- AISE, 02 SETTEMBRE 2010.

174.- EMPRESA EXTERIOR, 02 SETTEMBRE 2010.

175.- LUSSUOSISSIMO, 02 SETTEMBRE 2010.

176.- EUROPA PRESS, 02 SETTEMBRE 2010.

177.- AGENZIA DATASTAMPA, 02 SETTEMBRE 2010.

178.- ARREDAMENTO BLOG, 03 SETTEMBRE 2010.

179.- RASSEGNA STAMPA GOVERNO ITALIANO, 03 SETTEMBRE 2010.

180.- GIORNALETTISMO, 03 SETTEMBRE 2010.
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181.- MYLUXURY, 03 SETTEMBRE 2010.

182.- CORRIERE DELLA SERA, 03 SETTEMBRE 2010.

183.- DELUXE BLOG, 04 SETTEMBRE 2010.

184.- POUR FEMME, 05 SETTEMBRE 2010.

185.- ’AGENZIA DI VIAGGI, 06 SETTEMBRE 2010.

186.- LA DERIVA, 06 SETTEMBRE 2010.

187.- IL SOLE 24 ORE, 07 SETTEMBRE 2010.

188.- IL SOLE 24 ORE, 07 SETTEMBRE 2010.

189.- QUI TOURING, 08 SETTEMBRE 2010.

190.- PICK A NEWS, 08 SETTEMBRE 2010.

191.- SOLDI, 08 SETTEMBRE 2010.

192.- BUSINESS LIFE, 09 SETTEMBRE 2010.

193.- IL VELINO, 10 SETTEMBRE 2010.

194 .- IRIS PRESS, 10 SETTEMBRE 2010.

195.- IL FATTO ON LINE, 11 SETTEMBRE 2010.

196.- E 20 EXPRESS, 13 SETTEMBRE 2010.

197 .- FREE ART NEWS, 13 SETTEMBRE 2010.

198.- CULTURAL NEWS, 13 SETTEMBRE 2010.

199.- CLASS GOLF NEWS, 13 SETTEMBRE 2010.

200.- IRIS PRESS, 13 SETTEMBRE 2010.
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201.- LA REPUBBLICA, 13 SETTEMBRE 2010.

202.- LUSSO, 13 SETTEMBRE 2010.

203.- MONDO IN TASCA, 13 SETTEMBRE 2010.

204 .- E 20 EXPRESS, 14 SETTEMBRE 2010.

205.- GAZZETTA ECONOMICA, 14 SETTEMBRE 2010.

206.- MEN CHIC, 14 SETTEMBRE 2010.

207.- MUSICANDFREETIME, 14 SETTEMBRE 2010.

208.- PIANETA DONNA, 14 SETTEMBRE 2010.

209.- PUBBLICO TODAY, 14 SETTEMBRE.

210.- MARKETING JOURNAL,15 SETTEMBRE 2010.

211.- MANIFESTAZIONI, 15 SETTEMBRE 2010.

212.- LAREPUBBLICA, 16 SETTEMBRE 2010.

213.- LUXGALLERY, 16 SETTEMBRE 2010.

214.- ROMA NOTIZIE, 16 SETTEMBRE 2010.

215.- MILANO STILE, 16 SETTEMBRE 2010.

216.- TROVA ROMA, 16 SETTEMBRE 2010.

217.- VOCIFERANDO, 16 SETTEMBRE 2010.

218.- ROMA FLEMING, 16 SETTEMBRE 2010.

219.- VOCIFERANDO, 17 SETTEMBRE 2010.

220.- VACANZE BLOG, 17 SETTEMBRE 2010.
XII
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221.- VERONA SERA, 17 SETTEMBRE 2010.

222.- 24 ORE NEWS, 17 SETTEMBRE 2010.

223.- ADN KRONOS, 17 SETTEMBRE 2010.

224 - AFFARITALIANI, 17 SETTEMBRE 2010.

225.- CLASS FASHION, 17 SETTEMBRE 2010.

226.- CONSIGLIO REGIONALE DEL LAZIO, 17 SETTEMBRE 2010.

227.- CORRIERE DELLA SERA, 17 SETTEMBRE 2010.

228.- E 20 EXPRESS, 17 SETTEMBRE 2010.

229.- GARGANO PRESS, 17 SETTEMBRE 2010.

230.- IL TEMPO, 17 SETTEMBRE 2010.

231.- IL TEMPO, 17 SETTEMBRE 2010.

232.- IL TURISTA, 17 SETTEMBRE 2010.

233.- IL VELINO, 17 SETTEMBRE 2010.

234.- ITALIA, 17 SETTEMBRE 2010.

235.- LIBERO, 17 SETTEMBRE 2010.

236.- LUXURY 24 - IL SOLE 24 ORE, 17 SETTEMBRE 2010.

237.- MARKETING JOURNAL, 17 SETTEMBRE 2010.

238.- MISTER-X, 17 SETTEMBRE 2010.

239.- MYLUXURY, 17 SETTEMBRE 2010.

240.- SCOMUNICANDO, 17 SETTEMBRE 2010.
XIII
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241.- SCOMUNICANDO, 17 SETTEMBRE 2010.

242 .- STILE, 17 SETTEMBRE 2010.

243 .- ARREDAMENTO CASA, 18 SETTEMBRE 2010.

244 - CONFIDIAMOCI, 18 SETTEMBRE 2010.

245.- GOVERNO ITALIANO, 18 SETTEMBRE 2010.

246.- IL MESSAGGERO, 18 SETTEMBRE 2010.

247.- IL ROMANISTA, 18 SETTEMBRE 2010.

248.- LADY BLITZ, 18 SETTEMBRE 2010.

249 .- NEW NOTIZIE, 18 SETTEMBRE 2010.

250.- OLYMPIA, 18 SETTEMBRE 2010.

251.- SINEQUANON, 18 SETTEMBRE 2010.

252.- SINEQUANON, 18 SETTEMBRE 2010.

253.- RASSEGNA COMUNE DI ROMA, 18 SETTEMBRE 2010.

254.- WALL STREET ITALIA, 18 SETTEMBRE 2010.

255.- TG1, 18 SETTEMBRE 2010.

256.- LA7, 18 SETTEMBRE 2010.

257.- AGORA MAGAZINE, 19 SETTEMBRE 2010.

258.- NEWSFOOD, 19 SETTEMBRE 2010.

259.- RADIOMONTECARLO, 19 SETTEMBRE 2010.

260.- TGR3, 19 SETTEMBRE 2010.
X1V
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261.- RETE ORO, 19 SETTEMBRE 2010.

262.- MEN CHIC, 20 SETTEMBRE 2010.

263.- MONDO IN TASCA, 20 SETTEMBRE 2010.

264 .- ITALIA SERA, 21 SETTEMBRE 2010.

265.- IL GIORNO, 21 SETTEMBRE 2010.

266.- BOOP, 22 SETTEMBRE 2010.

267.- CLASS LUXURY, 23 SETTEMBRE 2010.

268.- FREE ART NEWS, 23 SETTEMBRE 2010.

269.- SCOMUNICANDO, 23 SETTEMBRE 2010.

270.- VOCIFERANDO, 23 SETTEMBRE 2010.

271.- AGORA MAGAZINE, 24 SETTEMBRE 2010.

272.- LUSSO, 24 SETTEMBRE 2010.

273.- INTOPIC, 24 SETTEMBRE 2010.

274.- CLASS TELEVISION, 24 SETTEMBRE 2010.

275.- HIGH LIFE TV, 24 SETTEMBRE 2010.



AJ Comunicazione Testata: SEO GURU

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 25 MARZO 2010

Mob: 349.25.96.516

SEO Guru

Seo Directory

Expo Luxe

Recorsions di kot o paluxe. B

Capey Lo masce con Pobictbive df realizzare un evenbo diverso da qualargue alkro
evento dediceto al monda del Jussa. La splendida oornice di Roma in cui & organizzaka
la prima edizione di Expo Luxe & saltanto uno degli aspetti che garantiscono la
particolanta dell'evante. Organizzato da Expo Luxe onlus e da Word & Pleasurs
magazine, Expo Luxe &l avwala dzla callabormazionz e dell’appoggio 0 diversl parmnar
grazie ai quali & stato possiaile craare una sarie di evantl nell'evante per far sl che i 3
i i durale di Expo Luxe siang sorprendent, Expo Luxe 50 propone coms uaga di
incantre por le aziende, invostibori, operatori del setbore o consumaton interessat al
sabtore «luxurys. Par ulbericr informazioni te'efonare al numers (+ 397 06 82.67.27.01
cppure compilare il Formularic on-line per partecipare & questc evento come
sponsorespasitare.
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Testata: IL TURISTA

Data: 31 MARZO 2010

Home © &hieo Nelioe

Firac w del 57 Beoe 200 2 pushl cors < Lomanes Lossls. Conacbeie 25 ville

Expo Luxe 2040, il salona dal Lusso a Roma dal 17 al 19 sattambne
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%

Il mondo del turismo in diretta

31/03/2010 - 16:12

Testata: GUIDA VIAGGI

Data: 31 MARZO 2010

Appuntamento a settembre con I'Expo Luxe

2010

L'evento sara ospitato a Roma nella comice delle scuderie Ruspolf

Il nuove salone del lusso ideato da Expo Luxe
onlus e da World&Pleasure magazine avra luogo
a Roma dal 17 al 19 settembre 2010 L'evento &
stato presentato questa mattiina presso la sede
di Expo Luxe nella capitale e con |'occasione &
stato comunicato che varra ospitato nella comice
delle scuderie Ruspoli nei pressi di Piazza di
Spagna. Al programma di appuntamenti
prefissati si alterneranno momenti di incontro
formali & anche informali, per massimizzare e
cpportunita di business 2 di relazicne.
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Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 31 MARZO 2010
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Focus sulla notizia

Tidravi quic [oreg »x Foous sulla netizia: Expo Luxe 2010, || Zalone Del Lus=a & Roma Dal ..
lotizia
Expo Luxe 2010, || Salone Del Lusse A Roma Dal ..,

Mercotadl, 31 Marzo 2010

Coanle alla rovesca per Expo Luxe 2070, i nueva prestigiose salane del s ideala da
Expo Luxa onfus (weawexpoluzei) & da World & Plessurs magezine
[whet W pMmED.coim) che avra luoge & Roma dal 17 al 19 setembre 2010 L'evento &
stakn presesiala gquesta malling presss o sede di Expo Luxe nella Sapiale e fon
loccasicns § stato comunicato che questa piccola «fers del lusso: contera con partrar
ad esposion di prestigio & warrd ospitata nella splendida cormice delle Scuderie Fuspali
el presssi ol Piazza o Spagna, La Gilla Eterng can §suai magrific reanuimsni £k Sapi-
1ale mondialke dsll'arta, ma Roma & enche la Capitale mendiake del buon gusto, dal senzo
aszietico, dello =hopping esigents, dove si resta incanteti devent a una vetrina ceme da-
varli & una fentana del Barmini, E prooria nel cudora o Roma, ned prassi i Piazza di
Spagna, dal 17 al 18 settembre 2010 si terra Is prima edizions & Expo Luxe, wna piccols
«fiera del lusso= che si propone come luego di incontro per b2 aziends, investion, opsra-
1A e corsmumatan imeressatl al aury ifestyle, s pragramims di appuntameni prefssatl
zi slterrarannc pigcsvoli momant di incontro formali 2 anche informali, e massimizzas
ke cpmorunsd di business 2 di relazione. L'evento comterd con la presenza di molti capiti
i d vuele essgere ur panid di iferiments per chi & alla centinea ncerca dell eceallznza
come aspressions di 58 & del propric vivare. Hauts coubers, gioislli. accessaori, luxury
fravel, ane & profumi 2000 sola 2lcune dalle categarie in mostre a quests piccola 2akane
del lusso aperto ad aziends g iresestitan, ma anche al consumatarn 2 al grande pubtdicoe
ad avers gia adaritc alla prima edizione di Expe Luxs sonc la gritfe Egon won Furstan-
berg [wweegorvosiurstenberg com), fondeta dall'emaonimo principe 2 stilista, nonché
ufa ded marchi pil peastigios della moca intsrnaZkanale . Serg Cita (s 2ena-attn com)
azianda marchigiana produttrice del nuowvo esclusive profurmo d'éite 1528 Parfum” izpi-
reto all'oro; 'dccedemia Intermazionale “Stetanc Benemeglio® delle Dizcipline Aralogiche
P AcCademianalogicy com). crganizzazions dedita a8 Siluppo ded  pobenziake
umano 8@ al resupsro dal bensssers a dalla qualita dalls vita; s Diplomats Intarnationsl
Cialf Azzociation (e golidiga.comn), che annavera fra i suni associsti personeliti di alto
profia internazichale ra | guall ambasciaton presso 1 Quinnale. Sants Sede & Sourand
Wilitare Ordira di Malta, nonchs giocaton di golf dal personala delle Mazioni Linits s top
marrager delle pid impertanti imprese nezioneli & intermazionali. Le cormunicazions di
Eapa Luxe & stata alfkiata &d Ad Gomunicazione (sears gjcamuncazicne i), agsnza dl
Wiedia & Public Redations che intends syvalarsi dei cansli tradizionali @ di quslli pid inno-
vatiwi con 'obietiva di reggiungers | coraumatorni di prodotti e beni di lussc e | consurmer
In generalée. La campaina ol comunlicazions prevade anche Ndeazions df evestl collat-
arali @il coinvolgimanto del tarritorio attravarso | suni rifecimenti istituzionall per otienara
una ‘casse di risonanza’ naturale a un 2ppuntamenia che dewve reggiungers nom sako i
mcdt] pratagaonistl del seflora ma anche | grande pubhlico,

Per ultericri infarmezioni:

Eapa Luxe ohlus

Segrstarin Drganizzativa

Ph. +38 08 BE.ET.17.01 - v expoluxe.it
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Il Valing presenta, in esclusiva per gii abbonali, e
nobizie wa wa cfe vengono insenie

INT - Roma, dal 17 al 19/9 Expo
Luxe 2010

Roma, 21 mar Weline) - Confo alla rovescia per Expe Luxe
2010, il nuavo prastigioso salones del lusso idealo da Expo
Luxe anluz & da Werdd & Fleasure magazine, che avid
lunga a Roma dal 17 al 18 settembre 2010, L'evento a...

[cominoe) 31 mar 2010 15:55

state creEsmatc guests, msiing preses la sede o Expo Luxe nells Japise & con
‘necrsione: & sizio cornunizabe che questa siceola ofien del hussoe conlers con paine:
=d e=posion di prestgio & verra capiiata rells eglandide comice dalle Scuders Huegall
nai pressi g Piazza di Spagna. La Gitta Elerna con (sus magnific monumenti & [z Capi

tzke rmohdiale del are, rra Forma & anzhe la Tapltae mandale g2l busa gusts, del senso
astatics, delo shopeing esigeants, dove siresta incenteti devandi a wna watrina come de-
warml @ una faatana del 3errinl. E propeio nel suare di Roing, nel cressl di Piazza di
Bpagra. dal 17 &l 18 settsrmbre 2210 siiarrd la grima edzicne di Expo Luze, uns picools
wliera de lussoe chie s propone come luogo di incaniro per le aeiends, invesiton opers-
oM & coneumatarn interessatl el lueuny ifestyls. &1 pragremms di epeurdameant pratissat
si aherraranna paceyol moment di incontrs formali e arche nformali, per massimizzan
& cpporiunita & pusness e di relezione. L'events contars can la presenza di mat cspil
vip 8 vunkz: assere un putts di dfanimemo ar chié alla continua rizerca 2slliscesllerzs
come espressiohe di @& & del prastio vivers. Hadle codture, gialeli, ascessarl, I0xury
wsvel, arts o prefumi sono solo skeuns delle catzgoria in mostra a questo piceslo sacna
clel lugso aperio ad azisnde @ insestilan, ma anohe ai corsureeion & al grarde pubiics
Ad svare gik aderno alla pima sdizcne di Expo Luxe scho la grite Bgen von Fursten-
g (s pgenuerdurstetbery csam), fendate dalomorirms principe e stlistz, nonche
uho e Frarchl pll prestigiosl della moda ntemeaziorale; Zero OHo [wWiasd 2ers-cho.cem)
aziznda marzhigians preduttrize del nuows esclusivo produmo d'dlits 1528 Parfum” ispi-
rabe all'ong; Accadernia Internaziorale “Selane Benemeglia” dells Dlzcigine Analagiche
fevesiaccaoemiansogica.com), organizzazions dedita allo svilupoo del cobsnziale
urrsng & al resupeio del benessers e della qualtd della vite; e Diplermatic Inermationisl
Aoif dssocistion (wwongofdiga.com), che annovera tra | 5wl associali personalits di R
wrafiln inlernasiorale frz i quali armtasciaion pressas il Quinicale, Saeka Sece e Sowrann
Miltare Seding di Malta. nenche giosataen di galf del persorale dells Mazionl Unie & 1op
manag dele pid impoctant imprese razionali e itemazional La comunizazions di
Expo LUxe & stata affidata ad o Comunizazions (shvwajzamunicazions. £), agehza di
Mzdis & Publc Rslations cha intande aveelsrsi dei canali tradizionai = d gualli pid fno-
walivt zan Iosieltive di raggiungsre | corsumaion di predolt @ beni di Usso e | corEumer
n Qansreks. La sampagne di cerunizaziona prevess anche lidgsazane i evaerdi collat-
erali e il cainvokzirrenia cdel terilorin altraeeso | sus ilenimeeali siheeionali e alteners
una “zasss di rsoranza’ nefurale 5 un appuntsmants che deve raggicngers noh gia |
mati pretagaonist dal settare ma anche il grande pubslice
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Comdn alla rovescin per Fepe Laxe, Fappantomenta 2000
aedicarg al moende ol Tnvse ¢ al domeery festvle o Rorar

Conte alla movescia per Expe Lave XL nuowva prestigiosn uhlr dtl lagso icesto dn Bxpo Lk
anlus v expolise itk ¢ da World & Pleasure msagazine e wap-mag 1 che avied oo a
Borma dal 17 al 1% settembre 2010,

L eviento & slalo proesentalo gquesta natina presao lasede di Bapo Lose nella Capoade ¢ con oecasions &
LA ConFunicls She Quiesta picenla aliera del ssos comberd con partner o copmiten Jdi prestigns ¢
virml ospital nella 5-]|I-.|||1||l.1. cormice delle Souderic Buspoli noi prossi di Piaeea i Spaena.

Lan €Ut Ererna oon i suni mepnilicl monumenti & la Capitale mondiale dell"are, ma Bomea & anche Ta
Capitale mondiale del buon gusto, del senso estelion, dello shopping exigente. dove sioresta incanladi
alwvanti o ure versing come davanti a e Fontana del Bermini, E proprio nel coone di Roma, nei pressi di
Pz i Spepna, cdal 17 al 19 setembee 2000051 errdi Taoprima edizione di Expo Baxe, uma pioosla «fem
el Tosgins che s propone come oege dil incontrs per le ariersde, investiton, operstor ¢ consurmaton
inferessati al Tusury lifestyle

Al programma di appuntamenti prefissati si aliemernnno piacevoli momenti di incontm formali ¢ anche
infeemali, per mnssimizeare le apponunich di bosiness ¢ di relazione. Levente concerd con b preseres 4
el cnspitl vip e viole gssere un punte di iferiments per chi & alln comtinua doenca dell'eossllenza
cone aspressione di s o del proprio vivene, Haute coutune, giosell, accessor . lusiry travel, ane ¢
produrn s solo aleurse SEle capcgonie nn moslra a quesioe pocelo saloms ded usso apeno sl azicnde ¢
invesLELOr, e anche ai oorsunsion ¢ al prande pobldicn.

A avere gid aderito alla primsa edizions Jdi B Luse sono Ja glle Egon von Fussienbarg

T egonvonlursienbergcom ). fondate dallomemimo principe ¢ stilista, nonchs ano ded marchi pil
prestigiosi della mada inbernaeiconade; Zeeos Colo (weaow soemo-cllingeem ), adends marchigiana produtinos
el nuoyvo esclusive profumo d"élile =132 Padum™ fspiraso all ony PAccsdemie Infernasdonale =Sefme
Benemeglio™ delle Discipline Analogiche Daosensiccalemianalegicioom, organizmesiome dedita allis
sviluppno del potenzinke umann @ al recopere del benessens e della qualivs della vies: ¢ Diplomine
Inrernotionnl Golf Association Coovcngol fdigocom ), che annevers tra i sooi pssocion personalin di alio
profile intermarionale ra i gquali nmbasciaror pressae il Chairnnle, Sanim Sede ¢ Sovrano Milione Ondine
di Malta, menché giccatcn di golf del persorale delle Maziconi Unite ¢ wop manager delle piil impoenant
irnprese nazicil ¢ imerssionali

La comunicazions di Bapo Luses & st alfidatn ad A Comunicazione § s gioonimsicisoie U,
agengia di Media & Public Belations che imtensde avvalersi dei canali vradizonali e & quelli pii

ir|||l.l'.'u1i'| o oshietivo @ reeivsens i eonsomaton G prodoit o bBeni @ lusss e 0 consamer i
werperale. La campagna i comunicasions prevede anche Dideesione di cventi collaterali ¢ il

colnved gimente del werritero atlmverso 1 suoi riferimenti istitasionali per ollenere una “cassa di
risemanya’ naturle o un appenbemenlo che deve mgeiungere nom selood malti proleonisi del setlore ma
anche il grumde pubhlico.

Per uleerion informazioni:

Expo Luse cailus

Sepreterin Chrganizmtiva

Ph, 30 (e 89,67 1700 — www expoluse il
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Conto alla rovescia per Expa Luxe 2010, il nuova prestigiosa salone del lusso ideala da
Expo Luxe oanlus wwwexpoluxeit) = da World & Fleasure magazine
(e wapmag.comy che avra luago a Roma dal 17 al 1% settembre 2010, L'evenrto &
state presantate guesta matlina prasso la sede di Expe Luxe nella Capitale & con
l'oecasions & stato camunicato che guesta plocola «fiera del lusso= cantera con partnar
ad aspasitor di prastigio e varrd aspitata nalla splandida cornica dalle Scuderia Ruspall
nai pressi di Piazza di Spagna. La Citta Etarna con i susi magnifici monurmarti é la Capi-
lale mondiale dell’arte, ma Roma & anche la Capitale mondiale del buon gusta, dal senso
astetico, dello shapping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come da-
vanti a una fontana del Bemini. E proprio nel cuore di Roma, nei pressi di Piazza di
Spagna, dal 17 al 19 settembre 2010 =i terrd la prima edizione di Expo Luxe, una piccola
ofigra del lusso= che si propone come lucgo diincontro per le aziende, investitar, opera-
tori e consumatorn interessati al luxury lifestyle. &l programma di appuntamenti prefissati
si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali & anche informali, per massimizzare
2 opportunitd di business e di relazione. L'evento contera con la presenza di moki ospiti
vip e vuele essers un punte di riferimenta per chi & alla continua rizerca dell'sceellznza
come espressione di 52 e del progrio vivere. Haute couture, gicielli, accessor, luxury
fravel, arte e profumi sono salg alcuns delle categarie in mostra a questo piccolo salone
del lusso aperto ad aziende 2 investitori, ma ancha ai consumatori e al grande pubblizo.
Ad avers gia aderitz alla prima ediziens di Expe Luxe sone la griffe Egon von Furstan-
berg waww egonveniurstenberg.com), fondata dall'smonime principe e stilista, nonche
uno dei marchi piv prestigiosi della moda intermazionals; Zaro Otto (wwaw, zera-otta.comy,
azienda marchigiana produtirice del nuova esclusive profumo d'elite *1528 Parfum’ ispi-
rate all'ocro; Accademia Internazianale "Stefans Banemeaglia® dalle Discipling Analogiche
{wwinaccademianalogica.cam), ofganizzaziona dedita allo sviluppo dal potanziale
umane & al recuparo dal benassare a della gualita della vita; & Diplamatic Intermational
Goll Assoclation (waww golfdiga.com), che annovara tra | suol assoclali parsonalité di alte
profilo intarnaziohale tra i quali ambasciator presso il Quirinale, Santa Sede e Savrano
Militara Zrdina di Malta, nonché giocatorn di golf del parsonale delle Mazioni Unite & top
manager delke pid importanti imprese nazionali @ internazionali. La comunicazicne di
Expo Luxe & stata affidata ad AJ Comunicazione (waeaw.ajcomunicazione.it), agenzia di
Media & Public Belations che intende avwvalersi dei canali tradizicnali & di gquelli pio inna-
vativi con lobiettive di raggiungere | consumatorn di prodatti @ beni di lusso e | consumer
in generale. La campagna di comunicazicne prevede anche 'ideazione di eventi collat-
erali & il coinvolgimenta del territorio attraverso | suoi riferimenti istituzicnali per ottensre
una "cassa dirisonanza” naturale a un appuntamento che deve raggiungers non selo i
molti pretagonisti del settore ma anche il grands pubblics.
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In collaborazione con: | VIAGGI DEL Sole )

Home  Destinazioni  Grandi viaggi  Weekend

Ultimissime a cura di mﬁ;

31/03/10 - 1612

Appuntamento a settembre con Expo Luxe
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Expo Luxe 2010 a settembre nella capitale
Apr et 200 | D8 Al | Cakgoria: Lusgery
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uxe Roma

19 September 2000

Expi Luse 2010, il ruowa prasligioss salone del lusso ideasa de Expo Luse crilus
vy excpaluxe.il) & da Wordd & Pleasure Tagacing (s wat-rad.com) and luogo & Fara
dal 17 al 18 sedembre 2010

L evemn & stala pesendabs ien presso o sede di Expe Lues nella Capitake & con l'occasone &
slain comunizato che quesia piccala «figra del lussos condera con pariner ed espesitan di
pEFigie ¢ vems msaiteta nela splendida cornice delle Sougeriz Russol ne press di Piazza di
Spagna

La Gt Elarma con | sul magniic monumant & la Lapisie mandizle del'sta, ma Roma @
acha |5 Capitale mondialg del buon gusie, del senal estatico. delk shapping €2 gante, dove i
regla incantal desants a una veling comee favanli murd fonlana de Bermmi.

E proprio nel suara di Roma, i presei di Fieees di Soagna, dal 17 3l 18 esllenbre 2010 s
berd ka primia edizione ¢ Expa Luse, ura pissala «fiesa dal lussaxe cha s propans corme luaga di
incantro ger e aziende, irvestitan, coscadon & consurnaon inferessali al oy lifesiyhe

A grogramma o apputiament prefissati s aterneranno giscevoli moment di incomoa foreab e
ancha infarmali, per massimizzare e cgparunia @ besness ¢ di relzziane. Lsvenbo conlera
con la presenza d moli aspiti vig @ wwale essene un ounta di iferimenta per chi & alla continua
rcarga ded'ceselizrza come esprassione di 58 5 del propro vieere Haute oounune, poszll,
ACCASEDN, LUy fraved, arte & profimi sons S0k alcung dedi CATAGACS In mosira A cRIEsT
pecab sakra del Iuese aparts ad aziands & irastbarl, ma ancha & corsumahan & al grands
prabdlics.

Ad geare gia aderilo alla prima ediziors o Expo Lues sono B gifte Egaon von Furslenbarg
[ondala dall cimanenio princpe & 2thela, nanche wie des nranrchi pio areelgcs della moda
irtemazanake; Zero Qila, arande marchgiana gradutrice Sal rucd essuaive prafuma galie
1528 Parfury isprale all g FAzcadedmia Inernazianale “Siefans Gensmegliz® delle Diszialine
Anglogiche, arganizzazione dedila allo sviuppo del potenziale uran e al recapen dd
benessere = della qualitz dela vita; = Ciplamatic Intermatioral Galf Assoaation, coe annoeera
tra i suoi associati personalitd di 2ita profila irdermazicnale fra | quali ambasciaton aresso il
Curirake, Szt Sede & Soerara Miilane Grone o Mata, nonché gizcalon di galf del persenale
malie Mazani Lnse @ tap marager oelke pu imoatam imeress naranal e olemazional

La comunisarana o Exps Lusa & s1ata affidata sd AJ Comunicaziens

. alcamunizazione t aganzia di Madia & Public Reletions che infande avvalkersl oai canal
tradiziamal & di guelli pic inngealivi con Pebigtivn @ reqourges | consumaton o prodotl e geni
¢ IUBED & | CONSUTET in ganarak.

La cempagna & camunicaziche praveda ansta lNdeaziora d esand callatarall e I
coirnegirnenla del leribodo atiraverad | susi riferiment islibizanali per ollenere wna “cassa 4
reEananea” najusale & un apsuntameme che deve rageiurgers non sale | malli predagaenisti de
sefiore ma ancha il grarde cubblica,
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IL LUSSO IN RASSEGNA A ROMA

d4i Wanda Gaulticr

| oessas o peanc) @ Hiprre, 1 CAms, Flears cazn o g ing-
pnifiE moremant —dal Coloasen 4 Sontana 6 Tie ca
Pazza Mavona al Fameon - & b Cap@ie monclzkes godlane,
|3 G dove ura eoTplcs nasreggala dromsa un cammi-
vaa allsgaaal g aoc el meroimerdl ke Feria b
arccha la Capiake monckala 48 beon quasbs, dal sansa asla-
ton, Al shopping esloonin, dove ) etz Incamad davad
A ure welting pome chvar a pra do-fana del Deenin

F pregai vl cors i Bomg . col pieesi 0 Peesn of Spagro,
il 17 & 19 secembee 20140 altamh In prma ed@ong
Ewpg Lones, Un cverio ohe S propans come lusge 4 irconine
pat e arencks meegalany amecalon e conzurednn rreremem
LI RH A I TR R TR T T '.l:-l.-ll_ri-. L e 1 s card R
0t la prassnza o malli papili vip g cha sun b sssam i ponln
gl M= memo nor ofl & ala oordiness ricoroa cel'cooelonza
pom e sEprersiore d = e Sal oropnia s

Honsin conaon gl i aiazsasnn, vy aved §0ba g poodyn
FO %00 Are cela feRgor e 10 maslm A Quasin mkis
oel ssn che porlerd a Roma lVcocnlongs ded sy Wrasnve,
FAUT v proong tour del placers fato 3 misure

12 Wirkd & Memoa e

L'EVEMNIL

Exna Cid nasiss o Mhiaiesa di malizeasa oo awands G-
worso da qualungus dia marbesiaz one dedicmsa al mondo
el lumes. La splerdica comics 2 Boma ool & ongpnzaaty
A e s s a aelanio ord cdegli asgalli G G
A panteola b4 dadl aeanbs orgarizcsie da Exod Luss adus s
d1 WaAd & Fioasw mapazioe oon la oolaborazions = 2
o0 O drems parmer qrzes 2 oAl s, porstks creans
e e ol e b il lersen il e L g adin i) cpornn b Guraly
dela mardasannnss snno soprendad

Aperio od agonde. imecstion, operalon do soHome, ma anche
A corsumsten e o grands pubkicn. vpn Luve ik offrra
Prra s a1 il o queminns (=0 LT RTROTE A ITRCRIT-
shzrama gzl nel moonla dal Lisen. Al pingramina o apodana-
micm protssad o alorneranna placcenl momeont diinconma
formal B anche riomal, pEr messTizzare ke cppar ke gi
cnzimers = 0 ieldciores Expn Luas s poopng Gaed e
a3 il Incosms par i | peerdal niarsesat ql ey Wa.
sl ma vk anche £snerc wn apoumaments o imonds
ssplarane - nuc inend g1 un merces 17 cotheun saupps
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LA prirne acizions di Sxao L si seokgant nal sigea di Boma
Shioend vt aleshhe oni spazio miEramenls dedicaln 2 ware-
gl monds el lusss in cgne setGne, dall amedamemo al -
LU THE TR S BT R T P wlha
Chia i bs tar eonosoan il e B dalla ergala i@ a un pehalieo
cho apprezza | bl e ot £ ke iendanoz. Feranl ha un
angre: B e gl drEelpems §o sodpnag in rsasiE perchnl capgla-
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fd avere gla aderla dla prma addons o oo LLke SO0
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13 cela wh o Spamans infomanona! GarAssacanon. che
ECNTWER R sucl assocEh prreonalia o gl prelis mler
Aanngla a1 guail anbapsslind poadsn 1 Coinrals Santy
Saida a Saetann FAEhess Ording dl Madia, nonchié giocaiond
A goit dal personaks delle Madoni Unide o bp manager dofls
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Expo Lu.

‘Roma

- 19 Settembre 2010

Erad Luks ricannsta grands importianea clle sinabsgla di
parnzrehis ¢ Inoguesliotiza =l insenscons gl acoond can
Frioved & FA00 surn magi o, e EL parner i als o evens.,
A < e ks rdaarietiral ol A st cha curars la
realzzzzana dal med di golf S Lo ST Shaviange.,
Sorg proy oic, Inofne, azkon| @rekegiohe dinclis a far cano
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Expo luxe a Roma

Aubklestin o fidest mo wababte, O apnle 20110

Foma dal 17 al 18 estlembre 2010, Verra oepitata nella eglendida comice dalle Scudena Ruapai
nei press di Piazza di Spagra La Cita Filerna con i suai magrifici manumsnti @ la Capidtae
mondigle gell'arle, ma Roma & anche la Capitale mondiale del buon gusta, del senso estelica.
dalle shopping esigante, fove si msta incanst davardi a ura watina come davanti a una fordana
del Bermini. E propeia nel coore di Roma, nei press i Piazea di Spagna, dal 17 al 19 sellembre
2010 51 tarra |z prima edizizng di Expo Luxe, una picosa sfiers @8l lussoe cha si propang come
hogo di inconlro per le aziende, investion, operalon e comsumalon ireressadi al luoury lifesiyle.
Al pregramme di appuntament prafssat = altemersnno pacevali mement di incontrz fermali 2
anche inforrmali. per massimizeace le cppodunitd di business e di relazione. Ceverdo canberd con
3 preserze O moltl cepdl @i & wuoke essere un punto di rdenmmente per chl @ alle canbnus
ioorca delleccallerza come espressione di s o ded proprin vivere, Haute coidune, ginieli
acceseorl, ILxury travel, gde e prafuml 2oa0 20lo alcuns delle categorke In meslra a quests
piccpia salene el lusso aperte ad aziends & investidor, ma anchs a2 consumatori o &3 grands
pubbice.  Ad avers gid aderilo alla prima edizane @ Expo Luze song la grife Sgon von
Fursienbarg (e eqoreonfursipnbers com) fondata dallamaonime grincips @ stlista, nonchs
uro dei marchi pid prestigios della rmada inlernazienale, Tera Obis wsw.2ero-atlocaim ), azenda
marchiqiana preduttics del nuowo esclusive prefeme d'alite 1528 Padfum’ ispirats alloro;
lAczademis Inbsrmazionale “Stefano Benemeglio” delle Digcipline Analogichs
{wrey accademigraloges comb, organizzazions dedits ale svilupgo dal potanziale umano & el
rmouper: del benessare e dells quaskts dells efs; = Diplamatie Inernsdicnal Golf Associslion
{wrsry Qotfdliza com), che annovera 113 1 Sus BEeocial pereonalia dialte prefie ntemazionals s
1 quai ambascisdon pressa il Quirnale, Santa Sede e Sovrarc Bildaee Grdine di Bala, norche
glocabarl di galf del personale delle Mazion: Unibke 2 lop menages delle pod impociantl impress
nazianai ¢ mamaricnali
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MYLUXURY

Expo Luxe 2010: la nuova fiera del lusso a

Roma
Fubblicale da Aanahala 0 Amerie 0 Fa Fiara Di Lo GEckl

g P

Zababo, J Apnls 00,

El & da poca corciusn Basehword sdlone dodicaia mondn doll aka
Jelxleda @ sl par apeiee | bebhert Fadiaone 2010 ol Salane Indomazkoneds

Manla a Miare Resliass in hema anromciasds ena d padieg 1 ooris ala
mesna per A pria edzors o "Expo Luxde®, 1 sadena el luaaa che ard

uege A Rama dsd 17 &l 19 aallambne 2000 La necva Tiara el LEed wRw

ceapitata dala Sewdaria Ruapali nai goasci ) Paces i Spagna, poopoe rel

cuire dela dllh sleira

Hata cmilure goiali, acssasadd, sk e prod = wae akina dala
calagreia in maciva dumctls Favana ohe sucks divertaea 10 porna dl

i par o & alla conlivess fcancs oell secallanZa caims aEdraisinng

ol moa el e vivera

Chre ad asgere o Capitale waredale dellara, del boan guals, Roras =i
arupang bogo G i pen Iy acisnds, inveliton B asnsumEio deeszali
A hsury Eestyls

lanna g adeno dla fulue prma edizore o1 Luoo Doee marchl presigioq
ceme Epan Von Furstenberg, fondata dalomonimeo preces = silsla;
Zeroltbo, azerca mathigiana prooubdneE del nuovo Esclusivo proturmno
délte "1628 Fartumn 1sarano alano; CAccadzmia Inkernazionake  Sictano
EBonemeglle”, lorganizzazore dodbta alie sviuppe del ooier@iaks: amano < al
rEDJzzT Jde bemessore = dolla gualts dzla sia.

Tra gl caposlen arche la Diplomate Imlemabanal Scll Assocladon che
aeana 10a | sda askclat glacstori d gall dal peraonake dele NAzionl
Unice & 00 marsger dolke g impatant impress riernazianal

Fapa LA masss  dalls colaboraziana d Bxpa Luxe Onlis &
W APy magasing
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[

In edicola il numero di Aprile di World & Pleasure

Comuricaty del: 06-04-20L0 4i Viaggi del Turista
Se vudi pubblicare notizie @ cormanicat, registeat suaito, O semplios = gratuito.

Mendenita, arte, cultura, meda, design e stile di vita:
guest | tami prncipali seeld dal mensile "Warle &
Fleasure” (werw wap-mag.com) acr celebrare i monde del
lp=sn e |3 sua adiziane di Bprile 2000 ssrrnuta altre
che palle edicole arche in sceltl a valutati punti gual
ambasciabe, Corsalad, manifestazienl ad eventi ad alto
Larger, Mirass & wellness canter, luoghi 4 tendenza,
grand albarghi ed impartant circoll, norche inviata
direttarrarts & casa di persoraggi del jet s=t, politics,
imprendtar, manager e apirion esder. <l mensile parla
dol lussa con una sHle ontane 2l clamod e dagll scoessl,
Fanza lmitars] @ dascriverle ma Interpretandals @
pramugseendaln in quants 1 ussa & saprathutts hien wiere
e diffardess una Sultura gel Iussa contriulsos & migiorare la gualitd defla witar
puntualizza il direttore del magasne,

I mumeers attealmente in cstribuziene in edicola @ im0 abbonaments can un barget wp di
200 mia lettor dedica una particalare attenzione al sakoni del lusss, Une deleparione del
magarina ka partoripate Al CLewury K YachsT di Worona por racesntars @ ressegng
cspeaEbiva scaligera che sl Fl.ll:'-‘ canskerars unich mel su oenens, £ CWorld & Fieasure” i
afche stabo prescnte al zalene "Lasse Maditemamnss™ nell'ambito della Borsa Meditamanaa
del Turisme di Mapdi, un'iniziat've dhe rafMorza ol legeerwe tra "Wward & Pleasure” € i
grendi evenli, a conlerma della vecazione del meagacne i olfrire Circuill delribualivi di
prestini.

In pecesdane dedl’'uscita ded oumens di Sprile 2010, 0 menasgement di “wadd B Pleascre”
annuicia maltre 1 lancic di una nuava medaltd che rerderd pil dinarica & vantagoesa
Facquisiziane diila puablictd syl mensile mediante una Inea giretta con 'Editore al
numero 340 2878330 & ad und specizle formulario on-line alla uwl v wap-

ragd. cormy pubbiicTa himl atiraverso il qua’a le aziende possand acoadere ad irserzioni
publbicitarie a e Me particolarmenie inlerassanti.

E per promuavere vheriorments il lussa "World & Feasure” (wraw . wap-mag.oom] ha
decisn Inetre di organizzare, Insame 2 Expe Luxe enlus [wew. expaluse. b}, un neava
salare che costitulsce una partnership naturale tra una rassegna espesbiva @ WA nealtd
editorlala sha harnn 13 shassa mIsslen: pramuevers @ saccentars 1 Issn come
espressionse of sicarca, walarizzanda ta%an style e riaffarmrando Fimportanza del alacar
cdalla vita, cel walorl & dalle tradi@one, La primes adizizneg di “Expo Laxea”

Caraw espalaxa it si Lerra & Bama nelle vicinanze di Fazzz di Spagra dal 17 al 12
Settembre 2010 & rappressnters ung vebrna i presigio per gl imprenditen dhe
interciard valorezare | propr procatt & oresentarsi &d un pubblico g nechis
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(5% ."b- *

i

Expo Luxe, prima edizione della Fera del lussa di
e Roma dal 17 al 19 settembre 2010

-
Dersadetin Cusms

7\
Anmi
EXPO LUXE ouhe

\ A4

\1/4

Expo Luxe Roma

17 - 19 September 2010

A Rirng, dal 17 al 19 sslipmibre ML 50 Aveera | preda sdicicne ) Expo LUz
aullizing <l lsvh (chp et drdeds la Siuderte EoaEcdl WD o Plecds h Ssedrta el datle
MaDS aE e D Expar Luxd Uitlhds & WorldsPHEbars mada i

Insmaginake, wnire 1| lusso, slla clbbs eberme, misde d arte & musics, unsabne

dedigain all'eccellenza, &l'ssagerazkore, alfhauie Couture, gicikedl, pafuml, ste & moke
- Lig e

La Fiarm & un moda di propsrre imcontri di sriende cperang rsl esttore, ma
saarahze ed vk Ead

La e adisksng davia S S0 a0l Syahimlane Jndansa ring) Sod Assaeianag
@ [fd | U0l aRRIC Ol Pa PR QESCIDon 0 JEF dd andiiE une partE dod P Soned e
dedle Maziond Unite, mronchl tog manager
Kuymerssl | hrane che hereee sderkn pregramma, bra syl Fercdlibta, ariends prodoattrce
ralumn ¢ e 1588 Fanonm ispirgta allon i 'Accademaa  Inbernazionale
"Stalara Benamaeglia® che o asups di dvllupps del selendake gmans e dil harssssrs
fudiiio dicla wla & Line Expvi Wan Furdlsen s,

Benedeiba Guemra
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MYLUXURY

| =

o Luxa 2010, il programma provwisorio

Erpo Llues 2310w (& “coew sl slasasanle I ol boess, ogencemly de
Ergre Lome ool o il irmegae oo Worhd & Plasury. oo Biasreon o

1 F d3 17 o 16
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vElird dermn mootlark, SrgEnerasE o und  oesbon da ssgmn sgppeaeiea

v supd sskriesaw zpdh Esrtml e dismre acwmel che

A an o gl el

auard noml del poangtama inettmrionale maonnG preded Boon e
Furmiankery, Mz evln moavchcints Fem Oz, | Acosceria Iasmzionale
Stefano Saremeglic” dela Doz ine Snaksy of e Dipkcmstic Imeametons
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IHOMPASS News

Connects business to business

news e info per il business to business

b Lo ¢ Gusness Mewse Toy
Frmo Fans  Mews | Apcumizrmen | Meoior | Bacd) Merme  floo | Eranzimetd | Enonsmiy

0&:04'20490 | nevssdinia
Expo Luxe 2010, il nuove prestigioso salone del lusso
Lora alla rovesaa per Bwpo Do 2UTL, | nucve presioicso salcre del lus=e iceano da Sapo Luxe
orius (v expcluxs.nr = da Werkd & Pleasure magazins Cays sep Mg com ; ohe avrd (uogo a
Foma o 17 al 19 selembee 2070, L'eveia @ slalo pressntabo
Tape: Rciaa | Goll | SR Cincliess i Rasbs

CZuiirinaka | Spegna | cangimalogl | sl
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Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 06 APRILE 2010

Mob: 349.25.96.516

# Dimc. precadente | e succeEsivae = Hotifice rispoate | Inwia tramiftsa email | Stampa :
AndreaTuretts O Tnuimbe I 6473000, LD:1D 0= ke |

AWORLD B PLEASURE+ MAGAZINE CELEBRA TL MONDD DEL
LUSSD

T nurrsern 6V Aprie 2000 el menadle =Wk B Beaases devlos ona
parhipiare altensone & sakvy dey usso e @ pld b dsinbuse m
edicols = i abfonaments

Eoaganita, arte, flbima, moda, casgn @ sl di vitaz quasti | 1emi
prowipali sceln dal mersie “Workd B Peasore” {mwy wdp- M, o)
per celebrare || monco del lpsag com e sus edizigne ol Agrle S04
distribuitz okre o2 nelle edicole anche in scelb @ valutat oant gusl
Ambasclane, Consoltl, marifestazion &d avercl ad 2ito Eanget, MEnRes
i veidiness conter, luoghi Qi tendean, grands alberghi ad imgactanti
frinli, ewrche inviata Arekaments & cags Ji peraanacgi del jet sk,
polkicl, mprendbon, manaper 2 opnion lesder,

=0 el parla S lusso con une stle lontars dai daarori & dagli
prowsal, e limitardd & decedwdria ma inlerprotandeln @
proenuossencois e ueio || lusso @ sopratbotba ben sive @ diffondere
una cukura del lusss corttbulzce & miglorars l2 quelits d=la wita s
puntusizea il dircttore def magazing.

[ numrerg attualments in distrigcione i edicoka = in abbonamenks (o0
un target vip @ 200 m'la letior dedics una partcoiare attenzore al
salonl del bossa. Una delegazione del magazine ha partecinetn al
TlLuury & Yachtt o Venora per mocontane [ mssagra espositiva
soaligorg o sl pud eonpderaean e ol S genens. £ okl &
Plaasre™ B ances shabn sresanks al aslone L pisa Hedibseramnesg®
nelfambiba delia Borea Hediterranes del Tunsmo di Mapak, un'ineistes
chez rafforze | egamses bra "Wodd & Fleasure™ e | grand: eventl, a
conferma defla vocazions del magazine di offrire drowtl disributid di
prestigin,

[n pocasions debuscha cel numerg o Aprile 2310, 1| manegemet di
“Workd B Fleesure”™ annunda faodbre 0 kancio oF una nuesa mocalich che
raitera 0 direma e vankadgeas Macguisieore dala gabbiola sal
mensile meianks yma inea direlts (on PEdtare al nurero 340

20, TH.03G & ad uno speciale formulecio on-tine ala ol oy spp-

man. com/pubblicita Fem stkraverso 1 quale k= azende possong
arcodiore ad inserdeni pubblckarie = tariffe particolarments
iR

L per promucyens uEnrcemente o Laen “Workd B Pleasome” (e map-
mag.00m) ha Seciso inolire dl organizzare, msleme a Eupo Luwe anlus
[Woere. cxpohine. £}, Un niovD sakang cha costitulane una partrership
nabssala Ira uina rofsead pEpealnd 0 e feally e tofale o P
L stmass miEon; promuoeers @ caccontare il lusss come espressione
di ricerca, vakarzzando I'kalizn style e rigtfermando 'mportanz dei
piacen della vim, del valori e dolle tredizicni. La prima edizicne 4
“Expa Lues"™ [pow gxookoag L] &1 baerd & R nolls wcanea di
Piacea o Spagna 9l 17 al 19 Sepiembos F000 8 rapprecentang nd
vEtring dl prestigc pergh imprendRor che inbendeno welorizmare |
propn srodobd & presentarsl &5 oun pubsics di mloone

B [ (L ST
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Testata: PLANET LUXURY

Data: 07 APRILE 2010
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. L L
AFFARI: FINANZA la Repubblica.it
Barza Borse 0 .
1taliana Eitere | Mews Fanil Ohbligazionl Yanrte Petncilio

lukke Hepuablica.t | Agi Teleborsa Zatawab | Albre testabe

World & Pleasure fa diventare Roma capitale mondiale del lusso

Telebarsa) - Boma, B ape - Gli abiti i Gueci corne il Colossen, @ gioiell di Capugno come Fenlang di Traw, le
preziasita di Busgasd came 71 Parthean: Bema nen e sok: la Cagitake mondiale dall’arte, fa Citta -.1l'.l'-'E_ Lira
somplicn passtgglata gheenta un camminarg 1 hooca aperta sorpeesl sempre daonuoel maramaers . E anche la
Capitale mandiale del Buan gusto. del sensp astetico, delle s1opping scanzanato ma esigente, dove i rests
alfe=cinati devanli a una velring come davenli 8 ura fonlang del Beraini o dows | Duristi i farmarg per
feoageafare insegqna di Calce & Gakhana dopa aver fatta uno satts alla wigina Trinita dei Keatl,

Cammine in vig dei Condatt, fare ura passeogiats su vig del Gabeino o percorrers via Yeneto, =gnifica
rrmanere ncanlall come succede =0ls denlio ura galleda d'arte: al pesho dF dipeali & sodltire, veldi-ne
scimtillantl can e uitime collezion) ded marchl 4i mada O dnemath, cznc ) gieszill del all famast disegnatad,
con e miglizr calzature dzl mada ir Ikaly. Strade del lusso, dellz sheopinrg, ma anche tiorfs della curiasita:
dowe non sl va salo par comprare me sgesso solamenle ger guarddare, per sbircignss chi O che enbrg 2 e
dai negozl a 40 carat deta Capitale

k prapriz ned cupre £ Hama, nelle vonanze 4 Piazza di Spagna, s legge in una noss, 0 mensile dedicasa al
reando del luzso "Wordd & Pleasure”™ (awve wap-rrgy.eom celabrera il lusary lilesivle con un nuovs
prestigicsen piccols sakane dal lusss che = propone coma e di iraorta ger le azianda, invastiba,
apermman o cansumater! Interessat al lesury lifestye. Ura noove vetrine con une sfenca sugoastivas fa Gt
Eterma.

Tdeats da "Warld B Plaasura” magazine insleme ad oo Luse onlus (s expaluseit! o prima edizione
di questn plooaln szlans del lussa “Expo Luxe" awvrd lupgo 2 Rama dal 17 al 12 semembre 2010 Al
programma di appuntamenti gref=sab = sltemeranno pacesali meenentl di iroontra formal & gnche
infarmali, ger massmiziare le spportunita di business e di relatiane

L evento cantara can la presenza di mef aspibl wip @ vucle 2ssere an punta 4 nfenimente per chi @ alla
contiried ricerca dellsceallenzs come esaressiors di 98 e del proprio sivess, Heale ooutuare, gioielll, accesseed,
ey traval, arte @ profumi sarg sole alcune dells categorie in mostra a questa piccslo alene del lusso
aperts 3 arionde £ apemtor del setfare, ma anche al consumaton & al granes pabblioo.

A avera gia aderito alla peima edicicne i "Expo Lusee™, Lrg ali alii: & grille Egon wen Furstenberg,
"azianda marchigiana Zada Qe proacuttiice deTasslysivag profums "1528", ﬂ-lﬂﬂ_
(erert.accademianaleglca.com) ¢ Diga o anravern tra | susl assaclat persaralitd 41 afta prafile
internacanale tra | gquall ambascates prassa | Quirinale, Santy Sede e Sovrara Militare Ordire de Malta.
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teletifrsa

World & Pleasure fa diventare Homa capitale mondiale del lusso

[ Altre News

(Triohorsa) - Roma, 8 apr - &0 ahitl g Gueel comes il Colassea, | gloselil i
Capuana came Foatara di Trevi, @ presasitd 2 Sulgan come il Fanthonn:
Foma nan & solo s Capitale mardiale dell'arte, s ota dove cna semiphos
passeggista diventa i camminare 4 bocce aperts sorpresi sernpre da noow
morwrnenti. £ anche la Capitale mondiale del buon gasto, del senso esieton,
callo shoopirg scangonall ma esiganls, dowe =i megla alfa=cinali Savantli 2 una
vatring come davanti a una fontana del Berrind o dave i turisti si lermano per
Iebograrara I'insegne di Doica & Gablrana dopo aver ratho uno scatho 8% vidina
Trinitd dei Mont,

Camminara In via ded Coadest, fasc una pa==egglata su wia del Bahuing o porcarmers: wia Weaets, slan fira
rimanare incantal come succedo snlo dontrn una galleds @ arte: 2l posto i diping e soalture, weba -ne
sanhllant: can le vtime aallezon de manch di mada pit rinamati, eon o giselll den poa famics disegnasan,
wiun le migliori calzetare de made in ltaly, Strade del luss:, dell: shopping, ma anches tionfo della
curiasita: dowe rnon S wa salo per cornprara ma spesso solameante ger guardare, per shirciare chi e che
arilrg & asce dai ragoz a 40 casal della Capilala,

E progria ned cudre 4i Poma, nalle vidnarze di FFazze 4 Spagna, § Bgde inang nota, il measile dadicato
al mands el lussn "Wl B PRasura” Wl Wap-magoom i cesahresd 1 Iy likestyla Con un nuawa
prastigizen plocsda salane det lpssa che sl propone come uoga d incentr per e azlende, investtor,
aprratorl o consumatar Intorossal al lusury lifastyle. Une auovea eotrina con ann sfardn sugaestes: 1
it Etorna.

[deasa da "World & Pleasure” magaziee nseme ad Expo Luxe anlus (sceeexpolure.it) i prima ediziore di
dquestn piccoks sakore del lusse "Expo Luxe” awrd luogse 4 Foma dal 17 al 19 satternbre 20000 A
cragremma o appantarmient preisset si allemeranna piacevoli momenld di inoantro farmali 2 enche
informali, per massiniccare = opaorlunila 4 busiress e di relzdane.

L'ewento canterd con la presanza i molti Sepitl wie e waole essare un punbo 1 rteriments fer chi & alla
cantinua ricerca dell'eccellorza come esprasslone dl s& 2 del proprlo vivers, Haute couture, glsielil,
arcessan, ury traved, arte ¢ profur’ sans ssio alrene delle categoeie In mastma a questn pleszia salane
del lussz aperta 2d ariende: @ aperatar g0l seottare, ma ancks 3l cansematad @ al grands pukalion.

B4 gwara gia sderitn alla prima ediziene g "Expre Luxa®, tra gl altr: |2 griffe Epan wan Furstenbaerg,
lazienda marchigiang Zero e produttrice de lesclusivo profumo “153268°, Sda

[wew . atcadernianakegica .com] e Diga he annoverz L3 i suai assacisli persoralita di alu predlo
intermagdanala tre | guali ambazdialor prasso il Quirinale, Sarta Sade & Sovrans Milikare Ordine di Malla.
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Wall Street ltalia

World & Pleasure fa diventare Roma
capitale mondiale del lusso

(Teleborsal - Gl abltl 4l Guozl come
Colossen, ginielli i Capusnno come
Fontana di Trevl, le preziositd di Bulgarl
come il Pantheon: Roma non @ salo la
Capitale mondizle del’zms, la cilkld dove
una semplice  passegglata diventa un
cArmminare @ Bocca aperta SOrpresi Sempre
da nuowl manumensl. E anche la Capitale
mondiale  dol  buon  gusto,  del o osooso
estetion, dello shopging scanzanato ma
esigente, dove sl resta affascinatl davanti
a ura velring ooms depveanbl a una foslana
del Berninl o cove | turlstl sl fermano per fokegrafare insegna di Dolce &
Gabdbana dops avers Fatbs uneg scatto alla vicina Trinita ded Masti, Camminars
in wia dei Condotti, tare una pessegaiata su via cel Babuing o peroerens via
woneto, significa rimanere incontati come succede solo Centro uno qallerio
darte: al poste di dipinli & Soullure, welri-ne scintillanti oon le ultime
callezionl gl rarchi @1 moda pld rinomazi, con | glolelll del pid famaos
diseanater, mn le migliori calzabere ded made in Ttaly. Strede del Tusss,
della shopping, ma anche brionfe dells coriosicd: dove non Slova solo per
comprare ma spesso solamente por guardare, per shincizre chi ' che cntra
£ &sce dai negozi a A0 carati gella Capitale, E proprio nel cuors di Rama,
nelle wicimanze dl Flazza di Spagna, si legge In una mota, | mensile dedicaba
gl mondo del lessoe "World B Plessure”  (wesesomap-mag.oom] celetrers il
luxury lifestyle con un nuowvo orestigloso plocalo salone del lussa che s
propone come luogo i incentro per le aziende,  investiton, operatorioe
cansumatorn interassabi 2l luxury lifestyle. Una nuova velring con ura sfando
suggestive: la Cika Etema. Ideate da "world & Fleasure” magazine insleme
] Expn Luxe onlus {wweexpoluxeil) la prima edizione di questo picooin
salome del lusso "Expo Luxe" awvrd luogo a Rema dal 17 al 19 ssttembre
20100 Al programma di apountament prefissatl sioalterneranno piacessl
rmormenti di incentro formall e anche informali, per massimizzare e
oppartunita di business ¢ di relazione. L'events contera con o presenza di
ot pspili wip e woole escars un punta di iledmanto per chi & zlla conlinua
rcerca delleccellznza come espressions di 58 & del proprio vivere. Haubs
couturs, gipielli; accesson, luxury travel, arte e profumi seno solo aloune
delle categaore inmostra & quests piccolo salone del lusso aperbo ad eziende
¢ gporaton dol scttors, moa anche 2i consumaben o ol grande pubblico, Ad
gwere gia aderitn zlla prima ediziose df "Expo Luwe®, bra gl altei: la griffe
Egor won  Furstenberg, laziemdo marchiglame 2ero Oto predutince
dell’ssclusivo prafurmo "1528°, bida (weewaccademianalogica.com) @ Diga
che annovera tra | sual assaclat personalita di zlbe profilo Intemezicnale tra
i quali ambasciatori presso il Quirinale, Santa Sede o Sovrano Milicare
Ordine di Malta.
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v/ VELlNO ”'

i

Agenzia stam Quotidiana Nazion

ARTICOLI

N Veling presenta, in esciusive per g abbaonall, e
nofizie via vid che vengono insente,

INT - “World & Pleasure”, Roma
capitale mondiale del lusso
Raoma, & apr (Il Veling) -

{comisal] 8 apr 2010 14:01
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SLVIRGILIO ECONOMIA

World & Pleasure fa diventare Roma capitale
mondiale del lusso

Gli abili di Guco came il Colossea, | gioell o Capuana
came Foatana di Trewi, ke presasita di Bulgan somae il
Panthear: Boma non & 520 la Ceplak mardisle dallare
a Gl dove ura semphce passeggiala diveala un
carmminare 3 boom aperla sarpresi sermpre da nuovi
manumanti. £ anche la Capitale mandiale del ean gusto,
disl gensn astatico, dells shapaing scarzanaba ma esgents,
dorve gi resta alfaecirali davanti a una webrira some davanti
a una fonbara del Berrini o dove i turisli si fenmana pen
fmeaprafane (insegna di Dolce & Gabkara doon aser fatta
ur BeETD &la wcina Trintd den Moah,

OFEN

Carmminare in wia de Condalli, fare una paseeggiala ey via del Baouing o percorrere via Verala, significa dmanee
incantab come sweosds solo dentre wna galleda dans: al pasta di digingi e sselbare. sedrione scintilant con ke alime
celazian fei marchi di moda pil rinomah, caon i gioisll dai gl fames disegnatan, son le miglicn calzadune el mada
in Itaky. Strade dal ueso, dello shapging, ms anshe Mot della Cunosia dovs non 21 ya S0k Bl COmarans ma
gp=ER0 salanenle per guardare, per sbirgane chi ¢d che enlia e esce dai negozi &40 Grali dela Capilale

F proprio rel cunne di Boma. neliz vicnanze di Pazrza di Spagna silegoe inuna nota, il mensile dedicato a0 mando
dal lussn "Worle & Fleasuna® (s wan-man com) celebrera || ugeny ifestyls con un nuoes presigioss plocoks
gElone del lusso che & propone come Uogo & inconto per le azisnde, méestion, operalon & corsumesen inenassari
al Juxury lilesiple. Ura nuova seling can uno sfondo supgeslivo: la Cilla Everra.

Igaate ca “World & Plassurs’” magazing nsiemme ad Frpo Luge onlus Gessw cxpolu=s ) A priva adeons di guesio
plocol aslona del lusso "Exps Luma® aurd luogo a Roma dal 17 al 19 settamare 2000, &) pregramma i apsuntament
prefissali gi allemerana gigcavol momenli di inconlrs Toma & anche infaomali, per massimizzane le cpparlunita di
businasgs & di relazione.

Leverto contard con la presanza i moll ospib vip & vuoks assama un punto di rlenmeanto par chi & alls continus
rizerca delleccalenza come espressions di 22 e el propro sivare, Haube couture, gizieli, actesaod, ludry fraved
arbe e profurni somo sak: dcure dele calegonie in mostE a gueslo piceslo sakre del lesse apeta ad aziende @
operaine def settore, ma anche ai consumatan 2 al grande pubkblico.

Ad svere gl aderto sla prims edizione di "Expas Luxa®, tra gll alik: 1a gdf'e Egon wor Furstarien, lazienca
marchigiana Zero Obte predutince dell'sedusies profams "1528°, Aiga fswwaccadenianalegicacan) e Diga che
anravem i@ i suai associab persaralid di alio prafile nlemaziarale ra i gual ambascison gressa il Quiinale, Sanks
Sode o Seurana BMiltars Ording di Makls
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ROMA CAPITALE MONDIALE DEL LUSS0

A Geteambire B0 8 mensile “Werld & Ploasees” celebeora il menda

del luxury lifestyle con un everto nelio copitale mondicle del [usso: Romo
Gl abiti ¢ Guici corme [l Colossen, i gioielli di Capuano come Fontana di Trevi.
le preziositd & Bulpar come fl Panthesn: Roma non & solo |2 Capitale
mandrale deliarte, la citta dowe wna semploe passegpiata diventa un
camminare a becca aperta seepresi sempre da nuevi manementi, £ oanche la
Capitale rmardiale del  Doan gusio, ool senso estelicn, dells shappirs
scanzonato ma estgente, dowve siresta affascinat?! davantl a una wetring came
davanti a ura fontana gel Bernind o cove | turistl sl fermane per fotogratare
l'inscpna di Doloe & Gabsana dopa awer fatte uno scatts abla vicing Triritd ded
tonti.

Camminare in via dei Condalti, Tare una passegeiala su wia del Babuino o
percormens via Wemabo, 5-1EI'I|'1{B. rmanere incantatl come succede solo dentra
ura gallerta d'arte; al paste df dipinti @ scultune, wetri-ne scintillants con le
ultime calleriond dei march? di mada pid rincmatt, con @ gieiclli dei pio famos
disegnalon, com le miglion calzature del mode i Jaly, Strade del lussse, delloe
shopping, ma anche trionfo della curlostta: dows non & va sola per Comperara
ma spasse solamente per guandare, per sircare chi '@ che entra e esce dal
neaoei A 40 carat? delln Capitale,

E proprie nel cuore i Boma, nells sicinanze di Piseza di Spagna, i mensils
dedicate al manda del luaso "World B Pleasure™ [wists vwap-mag. oo
calebrera L luxury fifestyle con un nuowg prestigioss plocolo salone del (usEsa
che 5 propane come luepe di incontro per le azierde, ireestitor, speraten @
carsumatar inkeressatioal fosong fifestple, Una rueea wetring conouna sfanda
Suggeslien: la Citla Eleina.

ldeate da “World & Pleasure" magazing (wiew wap-magd.com] insleme ad
Expo Liee anlus (wew . sezaluge. i) la prima ediziors di questo piocala salone
del lusse "Expo Luxe" avrd luopo o Roma dal 17 al 4% settembre 2010, Al
programima < appuntamenti prefisati sioalterneranng pizcssali momentd di
meantig foemali & anche informali, per massimizzare Le opportunita 4 business
e di relazione.

L'evento canterd con la presenza di medt aspith vip e vusle ossere un punts di
riferirmentn pee chi ¢ alla cortinea ricerea dell'coorllenma come: espressione di
i g del progrio vivere, Hoabe coatwe, gioielli, acoessont, duowy [ravel, arle
e profumi seng solo aloune delle categorie in mostra a questo piccolo salone
del lusso aperta ad azende e aperataon del setiore, ma anche ar consumatsr
r al grande publicn,

Acl avere gia aderite alla prima ediziane df "Expo Luxe™, tra gii allri: la giiffe
Egon  woan  Furstenberg, Tazienda marchigiena Ters Ollo produttrice
dell'esclustvo profurmo “1528", Ada (wwe accademmianalegloa. com) & Ciga che
annowera kra 1 osuai assoointi persaralith di alte profils mtemazmionale trai
ruali ambasciatori prosso il Quirirale, Sarta Sede o Sovrenn dilitare Ordine di
talta, Per wlteriori infarmaziani: Expo Luge anlus - Sagreteria Doganizzativa -
Ph. +39 06 8967 1707 - werew axpoilme. 1t

el

FROFILE DEL MAGATINE

«World & Pleasares @ o sivisto ispivete delUCamore per lo Sellerea @ per il
fugss made in Naiy, U grogedlo ibadiane con Adflessd infernozionall Dosalo su
un progaio editoricle che rspecchia le richieste griuall per i ricerce ai wn
piacere-benessere globaole, Lo mission @ quells o enfatizzere § senss del
dusser mele mstore del! oo o ol cfaffermere Mimpoetarea ded picceri
delle wild, mia anche de violord @ dedie Dodizian.

READERSHIP & (IFELOSIOMNE

Cop AOO0T lettori mensili oWarld & Plesswres armve od ue pubbilico
af fevrenie fargettiiermta etiroversn ang perfed o argenizzasione diviriboet i
mageEing infalti ha Penarme vonbaggio ai wenire spedito divedlomsente o
numenssl £ selezionatl personeegl el fet set, poilhig!, Imprenditar), manager
2 gpinien leader e viens inaitre diffuso in soelti pantd of distribuzione quali
Amphenciode, mamifestazioni ed eventd oo alto farger, fitness @ oweellness
cenrler, duaghi o fendensa, geondi alberghd ed inporlondi ciroodi. Zeneg
aimenticore ahe {l mogazine = frava anche v adicoid, dave ha ragglunio
ottima posizionomenta nefle cittd af foma e Mileno,
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il Gazzetfin

10 aprile 20001 Thario

Expo Luxe: a settembre, Roma sara la capitale
mondiale del lusso

Gili akiti di Gueei come il Colossen, 1 gieielli di Capoann come Fontana di Trevi, le prexiositi di Bulgan
coeane U Pontheen: Bome non @ oo la Capitale mondiale dell ae, o citu does o semplice prsse oot
diventa un camminare a boces aperia sorpresi sempre da nuovi monumenti. F anche |a Capitale
mndiale del buon rusto, del senso estetico, dello shopping scanzonato ma esigente, dove si resta
alTscinati daviant o e velrig come davanl awm foatann del Bernin o dove @ tonst st femonn per
foragratare Uinsegna di Dalee & CGahbana dopo aver fatto une scatto alla vicina Trinita dei bMone.

Camminare in via dei Condotti. fare una passegriata su via del Babuine o pereorrere via Veneto,
significa rimanere incantli come suscede solo dentoy vow gallecis O arte; ol posto di dipint e scoliure,
wilri-ne seintillanti con le witime collerioni dei marchi di moda pid rinomati, con i gioielli dei pii famosi
dizemmatori. con le miglion calzature del mode in Malv. Strade de] losse, dello shopping. ma anche trionfo
della cunosith: dove non 21 v solo [T CORPEArS 90 & Paessn soliinenle = _‘|_3||,.|i|r|_|i|rr._ per shurciire ch ¢
che entra ¢ cace dai negoxi a 40 cavati della Capitale.

E proprio nel cuore di Roma, nelle vicinanze di Piazza di Spagna, il mensile dedicate al mondo del Tusso
“World & Pleasure” (woww wap-imag coand celebrenioal luxory hifestvle con wm meavo prestgioso piococdo
salone del lusso che siopropone come lnogo di incontro per le azicnde, investitor, operaten ¢

consurmier interessat al oy lifestyle, Una nueva vetriog con uoe sfondo suggestivo: Ta Cittd Etem.

[deader du **World & Pleasure”™ musmarine (oovwew wepp-muogcom} insieme sl Expo Loxe onles
fwwwespoluxe.ir) la prima edizione di geesto piceclo salone del lusse “Expe Luxe™ aved luogo a Romas
dul 17 al 19 settembre 200000 Al programima di appuntamenti pretigsati sioaltemeranne piacesvali mormenti
i ingatrg formali e wnche inlormeli, per mossimizzare Je opporiunitd i busipess e O relasione,

[ eventa comter con by presenza o modn aspin vip e vaole essere un paonta di nfedmento per cho e alls
confinua ricerca dell’cecellenza come cspressione di sé ¢ del proprio vivere. Haute coutuare, giciclli,
aceessort, lusury travel, arle ¢ profumi sono solo aeune delle calerone inmoestr o gquesto piecolo silons
del lusse aperto ad aziende ¢ operatorl del settore, ma anche ai consumaton e al grande pubblice,

Ad avere gid aderitg alla prima edizione di "Expo Luxe™, wa 2li altri: 1a gritfe Egon von Furstenherg,
Mweiendn marchigiona fero Ol produttrics dell”esclusivo profumo ©15287, Aida

(s accademianalogica,.com) e Diga che annovera e i suoi associan personalith di alio profile
internazionale tra 1 quali ambasciator presso il Quinnale, Santa Sede ¢ Sovrano Militare Ordine di
heLadtie, Per ulterion inforrnwacni: Expo Luxe anlus — Segreterii Organiecliva — Ph, +3%9 06 B9 AT 1701
—www.expeluxe.i
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Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010 Data:
Mob: 349.25.96.516

MILENEVENTI

11 APRILE 2010

MILENEVENT

Il mondo del lusso fa tappa a Roma: 'evento glamour a
settembre nella cittd eterna
Shapping & lussa, ma anche velofzzazione delle eccellenze “madsa in Ital™:
Il mensile *World & Fleasere® celeorera a Roma dal 17 al 19 settembre ||
rvde d8l lUKUryY Can un nudvo prestigioso salane del lusso, che Siopoopate
come luegd ol incontro per e aziende, Investiton, cperator! & consumatar
interessati al luxury lilestyla, Una nuowe vetring con ung sfando suggestiva:
la ©tta Eterna. L'evenko contera sulla presenza dl mold espitl vip € Intende
pors core punle di rfermenta per chi & alla cantinua rica-ca dell’eccallenz
come espressione di s8 e del propnd vivere,

Haute couture, gicielli, accesson, lusury brevel, arte & prafurmi seaa sala
aitune delle cakegorse in mostra al piccola salane del lusso aperto ad aziende
& pperator del settore, ma snche ai consumator & 8l grande pubblico. Per

ulbzriar informazioni: Expe Luxe anlus - Segrebera Organizzativa
W e po uae. |
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EXPO LUXE 2010 Data: 11 APRILE 2010

Mob: 349.25.96.516

DELUXE blog.it

Ly e L S

Oal 17 al 1% seifermbre 2010, il mensile
“World & Pleasure” celebrera il mondo del
lussn con Expo Luxe, un esclusive evento
nella comice di Roma. La Cittd Eterna non
& solo la capltale mondiale dell'arte, ma

anche del buon gusto, del senso estetico,
. delle shopping scanzonato od esigente,
dove =l resta affascinatl davantd a una
vetrina o & un grands monumeanta,

Gli akiti di Gueci come il Coloseeo, i gioislli
di Capuana come Fontana di Trevi, Is
preziosita di Bulgard come il Pantheon: un
mix dl abbinarmentl che non finlsce mal
Camminare in via dei GCondofti, fare una
passeggiata in via del Babuing o percorrere
via Wenelo, significa rimanere incantati
coma dentro una galleria d'arte.

Al poste di dipinti @ sculture, vetrine scintilant con le ultime collezionl del marchl di
mada pid rinemati, con i gicielli dei pid famesi disegnateri, con le miglior calzature
del Made in ltaly. Strade del lussao, dello shopping, ma anche trionfo dells cudosita:
dove non 8l va solo per comprare ma spesso per quardare, per sbirclare chi entra ed
es5ca dai megozi a 40 carati.

Proprio nel cuore di Rome, vicing a Plazza di Spagna, il mensila “Warld & Pleasura
{insieme ad Expo Luxe onlus] celebrera il luxury lifestyle con un piccole ma
prestigiose salons che & propene come luoge di incantre per le aziends, investilor,
operatorl @ consumator Interessatl al particolare segmento. Una nuova wetring con
uno sfondo sugpestivo,

L'evento conterd sulla prasenza di molti ospiti vip @ vuole essere un punto di
riferimentn per chi ¢ alla continua ricerca dell'eccellenza come espressiens di s& e del
prapria vivers. Haute couture, gioielli, accessori, viaggi da sogno, arte & profurmi sona
5000 alcune delle categorle In mostra nella kermesse, aperta anche al consumatod e al
granda pubblico,

Via | Expoluge. it



AJ Comunicazione Testata: MYLUXURY

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 12 APRILE 2010

Mob: 349.25.96.516

MYLUXURY

Roma, la citta del lusso secondo World &
Pleasure

Pubbbcato da patchi in Lifestyls. Pnme Paara, Shapping di Lusse, Viaggi.
Lurad, 12 Apnle 2010

Roma & a3 ciltd de lusss per anftonamesa. & diide & la cresigicsa dvista
World & Pleasure. cha ha stanilic che la Gitd Etema, okre che assere una
dale pad requenate dai st o Wwdle @ monds, & snche uns delle maghar
por chi ama vivere ael usso: dagh alberghi alle shopping, passande per il
litesiybe. Tullo rella Caprale idaiana & snenima di lueao, della bueana Evela
Alle boubque, passando per | menument. prezics come | ginell 0 wendika
mai fmighan regoE. Daaeers un vanrta par il nestn paese

Le yie o Roemta non &and famoes sals |.'IEI'i S manureli, | suai palazz, 1a
sua sharia, ma ancha per le boubique, | Astarandi & gt katel, che seEgqueana un
serla afie & che sone rivell &l wuna cliemela di gran dasse Una cilta del
kissn, che non ha case & diventata la locabon del Sabne dal Lusso
promosso propric dalla rvisla, Woerld & Pleasure: slizmo parlardo dell Expo
Luxe 2010, un nuegun apeuttamarde impardibde per ohi ama circendars! d
hugza,

Foma ran & slata scala a casee ufle parle & lesss e di eble all'mbemo
dallaCitia Eterna Cral monumanti, considersti dal glolelll che resislonn &
lempt & che affascirana mikari & {uristi agni @, paesando delo sik d
v, imasishbia mal quadnisten luxury dalfa oite. Senze dimanticena e
boutique d lussa, che ci accompagrana nelle shopping o che ci fanno
temiama davanh alle ke welinre, coma 58 fossIma davarh ad un'opara 4'amMa.
Perzhg il lus=g farte: arte de| vivers Juaury! E Roma @ la capitale ancke in
GUIeER

Mzn & um cago, duntue. s Weorkd & Pleasuna ha alelis 13 nostra balla cita
come la capiale ded lusso intzrraziznale D
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AJ Comunicazione Testata: INFORMA CIBO

EXPO LUXE 2010 Data: 26 APRILE 2010

Mob: 349.25.96.516

ix I.JI‘:F" B B

it peler ot g A Beonnay e

A Roma Expo Luxe 2010

Un evernto eschrsive per mnomentd
i reiaziome e di verg @ progrie business

A Bama dal 17 al 19 estiewbra 2010 €
RErTs un nuoes sEkoneE del jussn o oastibaisoe
i e liernlie ndlarais Ira la ¥l bl el

‘rd L‘ s=posithee © Expo Luxge™ = una reakd editcdaks
‘ ‘ guadla i T harkd B Pl re™
. . mmgATine [ wwe wan- mag comi— che Feooo
AP LUK E sni O SLESSD AWSSION. DIomdoven: @ raccectane il

L poime espressiang ol ricerca, valonzzando
itakan siyks g nafemnando Mimoortanza de
' pacen della vite, de valor g delle tradidon

la prima adizicne li "Expo
Lume® rappresenb=2 urne vebrdinz di prestigic
oer' Gl et obse inbandane valadzzara

}kilf..l. [} =rorr prodotts e presentars) ad un pubblco di

Ao,

- 19 Ht.ll“":m ber 2010 Escore orasentd @ Exoo Lusgin gualich
o Expositori significa By
urimpertantissima od ssclusrea weiring per presencare Il top della propria offers ad wn pubhilion con
ur'elevats propeesions allacguista ed une ete capscitd di spess; doraamatan shitgali < artcsl di
lusso moho sens il all'esduskitad, all'dleganza ed allo sk,

Ideatc da Expo Luxe onfus = d2 Workd & Pleasure magazine, Svpo Luxe a«m8 luogo dal 17 al
14 settwmibre 2000 nolld spiesdfa cnrnige dels Souderia Ruspali fal presen e Paeza ol Spagng,
propric med poore o Roma, proponencos come oogo diomconkro per e agends, investdor,
CRETATSE @ nsUMatan AaTrekRati al kivary ke

Partecisare: ad Expo Luxd in qualitt di Espasitesl consente o presentasi o questo Gpe df mercan
e di pushbco, Lacoessa alespoaiione & apertn al pubblico e p suth colaro che fanne del lus=o il
propria stile A wikn, ma sono previstd anche auend nelfesarbn dserdatl ad un pubnioo VIFE. Al
Frogramms ol appuraamenki prafisus-i m albprrsranmn et momerk di iccanto e mam mirrae
Iz opportunitd di business e di relaz one

Haute routure, giodelll, acoessor, ey fravs), arke e oprofumd somo solo aloune delle categorie In
ErEld B oquesTe S del bsss Bpadg ad arienda @ eredshtgn, ma 30che @ confuraplen @ al
grande pubblico. &d avere Q@id aderita —tra gl alti— alla prima edizone d Expo Luwes b
griffi: Bgan wan Furstisnbarg [ wew cqoneonfuestonseng.com’), Tondata dalfomosmd pincps o
sllistz. monchd uno de' marchl pld prestigicsd della moda Inbesrarzionsle; Fero Otto, afierda
marchigana produbrice del nusve esclusive profume d%ite “15318 Parfum™ ispirame all'ane;
I'ccademia Inbernazicnale  “Stefans  Benemeglic”  delle Discipline  Analogiche,
prganizzazions dacika alo sviluppo del potenzale umans @ al reupen del benResee @ della cuallta
dells vikn; grupps STHA Fine Ttalian Mobsle *gordats dsl Conke Froestn Poscoa; Olplomaetic
International Golf Assoclation, chie anrcyera ra 1 suol assodatl perseralltd dl ato profio
irtarsarionale tra | gueli amcastietor pressa il Gumrale, Sants Sede @ Sourans Miktare Qodine di
Maka, ronché giccafon di goll o2 sorsonaks delle Madons Unite ¢ top manager delke pid imparkanti
mpress npngnab & rEernpagnal; FIPriviSages, sErvici)  plrstedl Cofienge e Sl drafare
aqgrd rchiesta dall’'organizzazions di un evente o'a panificazione di un wlaggio favior- made.

La comuricazione di Ewpo Luwe & affidata ad &7 Comunicazions, agenzia A Medis & Public
malatione che maende aveasrs de canal Tadizionali & di quell pel ieedwakivi con Fabisttiva di
raqniungqere | con=umatan gl prodotl B benl @ lpsse & 0 coneomer e qenarake, L3 campegns di
ComMunicazicns priveds deazcene & evanti colatara’i @ il coinvelgimentn del territoria atiravaras
waal miferimers] istibuziorali per obtteners una cassa o) FTcrARSA NEUrAKE A Un Appurkamenkn oo
dewe raggiurgere nan &4 | molll gretagonisli del sellare ma anchse § grands pubsios

segqreteria@orpo|une, it

Expo Luxe Roma
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26 APRILE 2010

Mob: 349.25.96.516

|.".|I

A Boma dal 17 al 19 settembee 2000

Expo Luxe 2010

= P i il P e mhn et e e sl ded Tesaon veediliman: uen jeelnesk Ak el
i FIE “Exps HE [ 1ooana realt edmnne - geclln & "Wordd & Pleieenc®
aazing ¢ WA ITENE Carm) - che benan ba sieses msziog: prommmers @ movei PRED CCATH BRI I
ierren, vikwiccanedan i «yk e risfTamak waarei ke kel it dkel vake = delle i
La wa edizkone di "Exp = ywrp aapolaxe 0 roppresemerh ona vemion di peestglo per g g
P NI 2ar | PR e & pamiand 1 patsicn O nccha
Bepare oresnt o Exps Daxes dnogualhd di Esposimod signfion avene onimpanemesdma ed esclushn verinn pe
preseminne 1l np itelly propas cofens |'r v e on el eealn o Waavpman ot vrs e capasii i
ST ERL L =T Driteadi i arises 1 hzzn ks sensilili alfocheavib, o el alber =hile-
';:'-.:::I_F'.I.I.:i Ik di. Enp L 18 CRITS PTrmu Apal e (1) & Jn Workd AL FIsasuee masazine (www wap Expa Lims o
i e poro il 17 Y sctiomione 2200 nellz spkendida comecs dolke Sordons Bogsol noo peess PMarea i Spepns. [Eofns
"'--_'|'|I_."|'|'||_| Zl vid cume di Moo, proqroocnbed e ougn < incmles per e sdenle, imeeslile, ko @ eonganmie inbenes
il lusuiy liledyle
Yuevipane sed Fapn Lo inogualich li Fepsiked comeai: 8 prosaatiae o gqeeehe pe i sl o di putliis I vall'ce posizione & aperin al publifans
coimmi whe R del Beseo |1 oropres afe b eile, ma ame presisl am@e event eellerenms reemvat wl wi puhbios VIF proedranmi O appaiikimerd preliisr
abrmErrine infah momerl f Econkes per niresimizane 8 oppanmild di benipess e
Fale cimine. pradb 1ewn ENLS el anle e pofoan s eabs abooneal Ik ckevene momisdes o qeeeln e kel lisa sthiz ol maemnke & el
ieclie i poRsiEinon @ Bl Emifade pabblcn
S oy pii skenika - Iea gl aln - alle prne alicinee di Faps Lase: laopalfe Exns son FursterBor e, iws s cppannefardenlene coan|. Goadiia dell e por
@ stllisa. nonchE o del moach pil prestipioed Soln mcda [memaonede; oo U s o0 oufoedl . a2kendn manchl g produmrioe cel puovn cRelasive
Wil die TSN Barhom™ aprago sl wlemi elermic e ey Henemeghin® el Aepiplig Arsiog e be Jwears secaker 1alomes ciun
ergancesnnne Jelile ok evflappe kel poieaaade wnaes @ o nesapen e leeeeene £ ddlu gaslil 0 vt o gregyee SINA Fiee lalisn
Hoteds (o sleaione] s comt tordae Jnd Uonie Emesno Booc; DHpkomats Lematesnl G Assoclpden [www zolfclga oo, ¢e annove m i 520l 2550
b o s et I s profilo imemanoesle i ooali ambeaaren presa 1 Dok, Saea Sede @ Sovramn = ipekne o) ki [ ;i.-'.' ) s el
wraciibe thelle Pearani Dink e lop oeocger thkelke pil imperiaell mpines e nlemaaraly; ViFnvilaess Swww wipe viloges oo, il asvis 1 [ren
vorierie o woblisfize van ivlisslae Jallwgaeciacivne O un sveule alle planilicoessie Ji oo svioegeo bl -atials,
1 LR i g g & allalala el A0 Coanmnieasinme gwwes sjosmamesdsime i), spowei i Mol & ' o lali el ink valer<d did caim
alidaonali g 8 il pin sseoealivn cont Dodiss s i fugdidicene | odiediiaded 0 posboll e b il £ 0 iieTeEr 10 peimral e, [ai Cainmpagiiu o Ooinidieaaii
srevede Cidenzicne i evenn colkieml & il colpeolgimenio o emiors srmmaversa | sl edenmem inzioasli per omeiers ur w51 01 1 2 nadurale 2 ur
TCHTHIEN O I GHERinpeIE ik rinedli prclagmonsd dad scbone ne male il grask: pehidic:,




AJ Comunicazione Testata: LA REPUBBLICA
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EXPO LUXE 2010 Data: 05 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

AFFARI: FINANZA la Repubblica.it

Baine Bewen

talana Cicpars Hams Fondi QEligadonl Wauks Petrcdic

VIPrivileges a Expo Luxe 2010, prima salone del lusso a Roma

(leEaaree] - Rams, & mag - YIPrivieges || s=mezin di lfeskels marsgement rete pe- seodiefsne aani
riciizcta, dsl coganizazione di ur everto alla piarficazione di un visggic tavior mace paeciperd come
espesibone dal L7 2l 19 s=bembre 2010 ad ENpo Luxe. 'appuntamento tservata & protagonistl 2 2al
arnartl del setore laxury IHestde. Lo sl legos In una naka.

YIPrkvleazs sard durgae preszntz al 1 Salane ool Lusss dl Rorma argarizsato da Expo Luse orlos e da
wWorld B Pleasure magazine (o In baks aocosions anrssentend | aucl nuael "secedz] sy allfinkeran 41 un
cankesms seclusbea qualn & Pelegants seesarla dele Saderls Ruapadl B Va4l Fankanclla Barghese 5608, nicl
presel g Plarza di Soaagra, dese sl sealjent lesposirons dedicata 20 manca co lussa,

e bia ol Booia diveigesd B painta dUiagonla psa ceivugans 'elegarza @ b chaime o da sanpes
conbradeialagueng 1 selioes del lusas <on una garmice nalurake goale quella dedla Citlg Freria, (aetlerizzala
e o el mile @ g peo sosrerk cowe =ioreela reanlali davanli ai sg mageliEl moonemenli o davanti

| urE veElnes,

Fedl'ambila cela man fedazone Expo Luge, Ve legss presenlers osuon rusw sereen e alosarg el
ac una ciercela internazionale esgente = rafficaza 8 ool vools garanbiee scclastd e oniginzlita nocgal
cettaglic, mettzndo al centro Boma e | sucl spiendidl azoiE: dall'organizzadons di " Cvantl dpeciali® ai percoes|
edicat] @1 Arbe pil esoiusivat, dal’alb=nga da prenctare al jet privato, dalla ricerca di wlle © prestigo e
gl park: del monde alla prencsaziane della c2na nel ristorarte pid trandy del momerse.

Messan ceslderle & impossbic: con una balzfonats | RSkl marsger d) SIreges risaduena tLEH |
peoakaml, azsuriandas su Al s8 e fueelond dl ssgrekarla, magglerdome, persanal Shapper o agenks d slages,
semara prentl a socdisfare ogni richicsta di azlande o peivatl Imaegras @ dispast] & wtte pure di gedese dal
prearia tempe likerc, "Seaslili allimpestanza della riecsa tampa & als apcessint che sl peafilann e
auistidiane dei professianisi @ dale aziande, abbiams ideats caa senie di ez il anica abiebtag & qisio
0 aldisTare ke perscoe inpegeale g odi sposessd Che allnibuisoonen wakirs al termpe rigpanmeaie” spiega
Marline Savat, Ce di wlPrivileges

Mg VIFrileges suriuvaizes Marbew Se fal pon & suly hiestse s maragemenl, nue ofre ol ung camlane o
nycroad sgerds diowegars, d'affen e dorcrglbEnimeanto, ron soaggensoe soko o mmghon i per goguisl
pesuraizead vl unkcl, ma offre snce ana linea ¢ serazi, assstenza @ supparta miruncanl pes ch decide
cl vivere sspenerze unidhe, private ed inemerticabill’ Ceco Chanel roordaws come @ moda passs mentre B
stie resta, proprio come B2 enozianl che WIFyleges vucle regalare e trasmeEttere 2l propo dierd. Emozianl
uvildhz =d s=clushvs @ lere medo Infinbe came le saladonl Fimnake wiFHvll=ges, dec'cabkz a chl ha |l desideria
cl vivare esporicree wnldhe nel varl generl, sakendice sotto malbzplid aspedtl = con |2 garanza dl casore
as=stl conoun ezl taylor mads. Fer maggiard informazionl s Expo Luxe & possialis wisitans 1 sho
ciak: dexlia manfesziane: wwwk.erpolure i appune sl i mal car dchizst infarmazianl 2

w presenE i WIRvileges al'cveto,
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AJ Comunicazione Testata: TURISMO E ATTUALITA’
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EXPO LUXE 2010 Data: 05 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

- ‘U’IFrlwIegEﬁ all'Expo Luxe di Roma

menlmvhunln VIPrivileges parteciperd came espositore dal 17 al 19 settembre
P Formazioneaon line 2010 ad Expo Luxe, l'appuntamento riservato al protagonistl e

B Infa Pulsblicita agli amanti del settore luxury lifestyle. Melllambite della
B Mowsictior manifestazione Expo Luxe, YIPrivileges presentera i suoi nuovi
servizi di altissima livella ad una dientela internarzionala
B Fai di Tha la tua ecigente e raffinata a cui vuale garantire esclusivitd e ariginalita
Homepage ; ) 1 4 : o
in ogni dettaglio, mettendo al centra Roma e i suai splendidi

ospiti: - dall’'vroganizzazione  di «=Eventi specialis ai percarsi
dedicati all’=Arte pid esclusivas, dall’albergo da prenotare al jet
privato, dalla ricerca di ville di prestigio in ogni parte del mendo
alla prenotazicne della cena nel ristcrante pid trendy  del
Mamento.,

dl Wrom. S

#
o .
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EXPO LUXE 2010 Data: 05 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

_db
teleborsa

rrearcaled’ 0500552010, ore 13,23

[ Azicni Milani 8 Ed i
Homa dorse Esl
Prirng: Pleres - Pegas - Oniomdegrne - Procold - ©onesbo ciend - Feed BSS - Mepps dal sle - Guida &l oz

Home * Archivio Mews = Cebaglo Hews
VIPrivilege a Expo Luxe 2010, primo salone del lusso a Roma

Altre Meyrs O5/05/ 2010

{Teleborsa) - Roma. 5 mag - VIPrivileges il servizia di lifesivle
ranzgemert ante pos sads sfare ool richiesta, dall'oreanizrazizae di
Y oun evenio alla pianificasane i un viaggsa aylar mads parleciperd

| | come espostare dal 17 al 19 settembre 2000 ad Expe Luxe,
l'appunlamento rservalo g grolegonisti @ agli amanti del setuare
luxury likeskyle, Lo gl legae in una nota,

- WIPrwileges sara cungue presente al [ Salone dal Lessa di Rora
l:II'IJHI'l ;E-ar.l:l da E}(ﬂﬂ- LHIE' anlus & da World & Pleasura magazineg (2 in tale accasizne
aresenterd | suni raayn "serviz uxery” gllintermo di un contesta esclesion quale & 'ekegante
scenarke delle Souderie Ruspali in Wia di FonZanea Borghese SE/B, nel prassi di Fiazza di Spagna,
dove 51 swalgerd 'esposizione desicata al mansa del lusso,

“rr tre ginend Eoma diveaters (0 purts d'inoentmag per coniugane Pekeganza o o chame: che da
samare canbraddistinguand il setbore del luzzo a0 unz comice nalurale quale gualla della Cila
Etorna, carattedzeata da un clima mike o da une scemara dowe 510resta Incantd davant Al sunl
megrilfici monementd come davanli 2 ana velring,

Hell'gmbile della manifestagione Expo Luxe, YIPrivi@oes pressnlersd i suo nuovi serviz di
altlssirea lwella & una clientzla ntemaziznale esigents £ rartinaka a cul vuale garmretice esciusiviks
@ ariginalita in ogni dettaglio, mettendo al centra Rarea & 0 soai splendidi ot
dall'organizzazizne di "Evantl speclail” 81 percorsl degizad 2™ ada pib asclusiva’, dall'aibergs da
arenotare al jet priveso, dalla ricensca di vilbe di prestigio in ogei garte del reondo alla grenctazione
della cana nel dstorarte pib trendy del mement,

Hessun desiderio & impossibile: con ung wletonata i litestyle mansger di VIPTYiIRQEs Fealeeno
nuth | prablemi, a=surmende su doosé ke furzkini di segretaria, mageicrdama, persoral shopper o
agente di ¥iagoio, sempre pronti a socdisfare ognt richfeste di aziende e privali imgegnali 2
dispresti 2 tuttn pur gi godere del prapin temps Dkem, P Sensihbili allimaortsnsa della risoesa
empo & alle necassita che si proflane el gualidizno dei professioni=t & della arande, atbizmo
deata una sere di sereizl il cul pnisz ahicten & quelia di seddisfare = perssac iImaegnats © d
Successs che allribuiscano valore al lemps rispanmialo” sgiega Marline Salfali, Ceo di V1rivileges,

"Ma YIPrivileges purtualizea Marling Salfal non £ sole lifestyle managemert, nen offre salo wea
capllizre @ fgoresa agaenda di wanggk, g'arfart & 41 Imtrattenimenbo, non seggerisoe 5200 | nrkgiar
ndirzsl per acguisti prrsonalizeati ed wnici, me offfe anchs wea lines di seeeizi, assistenza e
supporta Ierinunciablll per chl declde Al wivess gsperlenze yniche, pAsate & Indimertizabill'’ Coon
Chanel ricerdava come e rmoda passg mentre o stle resta, groprio come B emoeani che
WIPrvileges wuale reqalare & Trasmatbere al propd <lientd. Bmazianl unichs el essiusive a lon
mnclo infinibe aorme le solazioni firmate ViPsaleoes, dedicate & chi bz il desderio o sivens
asperianze uniche nel vail generi, splandide sotte maolteplici aspetti @ con fa garanziz di essare
Assishbl cor un sereiFin taylor mace. Fer maggion infarmazani su Expo Luxe & poss bile visicare il
=00 ulliciale della manifestagion2: wwwr s poluxe il cspure inviare ang mat oan richiesla
nformariont a Infzy12nvileges.com gor awer? maggian delucidazionl sulla prosensa d
WIPrivilages all'evenlo,
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VIPrivilege a Expo Luxe 2010, primo salone del
lusso a Roma

WIPruilages —il sardzic di Waelyke managament nals per
soddnistare ooni nickiesta, dellomarizeaziona o un auenin
ala piarficemions dun viagp o Eyior made— periedpord
cane pepasiang dal 17 al 78 geterie 2070 ad Expo
Luxe, Teppuslsiments riaraals ai prodagonisli @ agi ameiili
dal setiors uwary Ifasyia. Loosegoe in una rols
WIPrmilzges sard dunque presants al | Salone del Lusso d
Rorma organizsale da Expo Luxe onlus e da World &
Plaaaune magazine (2 in 1ale Sccazicrs prasantars i sl
nilea "SRYE Leary” allintzmie di Ln cemesha erclusive

quatle & 'zlzgante soenariz dell: Scudene Rusacli i Yia di
Fonilarzlka Sorglese S3E. rei presi di Piacs JF Spagna,
dave Bl #eok)ert Mespoei@ons dedicaia al mancs dal lusso

Par re giami Fama disenten il punio oinconira per coniagare felegare & lo charme —che da semrpe
conlraddel nguone | osallore del usss— con una cormice fnabaake eoale quela dela Cla Ewama, caralleizeala da un
cima mka & de urd scanars dave Bl reea incanbatl davent gl sl megnilis toaurant Samea davandi a una valrine

Mellambim della rmaniesasone Expo Luxe, VIPryileges preseaberd i sus nuowi =2z di allissrms livell ad ana
digriala nilernazionale aaidenia o rallinala @ cui sucle garanine agsliziita & afgralita in eoni detlagic. metlerds el
it ®oma & | sual spianciol aspil; dallomanizzazizra di "Fesnii saeciali’ /i parcars dacicas all " ara pid
ceousun’ dalfalbengs da prenatare al jet prwaio, dalla dcerza di vile di prestigin ie agni parke el manca alla
prEnodazione dela cera rel ristorars oio lendy e moeneslo

MerssLN ferdarn & impessikila oon una eelonata | iessyie marager di VIFdeieges Asclvona tull | prablan
aswamenca su di s& ke funzioni di segretara, maggeondama, persana shopper o agants o wiaggic. szmane prant a
sl disfer e oy ichiesta 6 aziende @ privali imeegnati e dispoel & lwlto pur di godere g2l proono lenpo livere,
"Senaidil al'mpotanza cala rEows Eenpo e alk redessild che g proflans nel quaolidiano dei profassionieli @ cale
arante, ankieme kel ung sera di SRre E ool unicn chaatten & qualio & saddsfans 1 persone impeonabe o di
suocessd Gz altrisuiscona walkare al empo risparmate® spiega Martice Zaliab, Cea di YIPrivieges.

"Ma VIPdvieges —purtuslizza Maning Selfali— non & szl [faestile menagamant non offre 2262 ana caailans a
rigoemsa agarda di viaggia, datfan £ di infratanimento, non suggensee Sele | migion indrizr per acqush
parsanaizzab ad onici, ma affre arche una linea di semizi assisienza e suppars irinunciakili per chi cecide di vivene
el i@nze urichs, privabe ed irdimentizakil’ Cooo Chanel rdecrdaea come B maeca passa menlre (0 alile resta,
progra coma | emezicn che VFMviages wasle regalars | reemafana gl proprl cientl. Emomionl unicha ad aszliang
A lara meda mfinie come iz salzani firmete ViRnvieges dedicaie a ch ba il desidedn di vieene csaenianze unichs
risi v gere, splendice soflo mobsplici aspeil @ con o garanga G essers assistt con un serazio vk made. Fer
maEgicn infomazicn su EXpo Luse & goeesibile visiara | 2o oficiale della manfaslazizos: woae o il oppars
irsiere ura mall con rizhiasta msrmazon & et Brivieges oo e avana maggien tekzikdazizn sila presenza
di WIFrivieges al'zvenin.
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VIPrivilege a Expo Luxe 2010, primo salone del
lusso a Roma

VIPrivileges -1l servizio di lifestvle management nato per soddisfare ool vichiesta,
dall'organizzazione di un evento alle planificesone di un viageio taylor made-
parteciperd come espositore dal 17 al 19 settembre 2010 ad Expo Loxe,
lappuntemente cservale ai prolazonisi e ozl amanli del selbore lusoey Llifesiyle, Lo
A1 legze in una note. VIPrmaleses sard donogue presente al 1 5alone del Lusso di Boma
arganizzato da Expo Luxe onles & da World & Pleasure magazine (e in tale
accasione presenterd 1 suol nuovl "servizl lnxory” all'interno Ji un conbesko eselusivi
quale & Telegante scenarin delle Scuderie Ruapoli in Via di Fontanella Borghese 56/,
net pressi di Plaeea di Spagna, dove si svolgerd Vesposizione dedicala ol mondo del
Tassa. Por tre ginrnd Koma diventecd il punto dineonteo per coniugare Veleganea o lo
charme -che da sempre contraddistingueno il settore del lusse- con una cornice
pakurale gqueade gquella della Cild Elerna, caralleriesala da un clims mile ¢ da uno
zoenarin dowve =1 resta incantat davanti #i snoi magmifici monument come davanti a
g velring Nell'ambito della manifestazione Expo Luxe, VIPrivileges presenterd i
suol nuovi servied di albissimo lvello ad uns dieotela internasionale esizente o
raffinata a eni vuole garantire esclusivith e originalitd in ogni dettaglio, mettendo al
cenlra Boma e i suct splendidi ospilis dallocganizeasione di "Evenli speciali” ol
mercoral decicatt all"Arte pin eaclusiva, dall'alhereo da prenotare al jet privato, dalla
ricerca di ville di prestigio in ogni parte del mondo alla prenctazione della cena nel
risloranle pud rendy del momento,
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VIPrivilege a Expo Luxe 2010, primo salone del
lusso a Roma

Fomte; Telaborss Mews

YIPrivileges -il sarvizio di ifesnde managamsns: nato per soddisfare ogni richissta, dall'organizzazions
di un eventa alla pizndicazions di un viaggio taylor mede- partscipers coms sspositors dal 17 al 14
ssttembre 2010 2d Expo Luxe. 'appurdamanio rigendain 2i protagenist e gl amantl del setore
Iy liestyls. Lo si legae inuna nota. VIPrivilegss sarh dungus presente al | Salone del Lasss di
Reoma organicsalo i Expo Luxe onhes oo World & Pleasure magaesns (o in lale socasions
pressan e sl noowi "seeeiz ey allinteeno di un gontesto esclesive guala @ Neleganks scenario
delle Scudarie Ruspaliin Via di Forfanella Borghese S56B, nei press di Piszza di Spagna, doee si
svolgera |'esposizions dedicata al mondo del lusso. Per tre giorni Roma divertara il purdo d'incontro
per coniugare I'skeganza = o charme -che da sempre contraddistinguona il safare gl lussa- con una
cornice natirale quake gueia della Cittd Elema. caratienzzata da un clima mile & o8 uno Sscenaria
e 50 reska incankali davanti ai suai magnilici monumeanti come davanti 8 ung welrina. Nellambilo
el manifestrions: Expe Luxe, VIPrivilooes proscentond isuoi noge serizi o allissirms Beello ad o
clizmtala imarmazionale asigente & raffingta a coi voole garaedive eeclusivita e oiginalibd, inogeni
dettaglio, mettendo al centrs Roma &0 suol splendidl cepiti: dall' orgenizzazione di "Everti spacali” ai
percorsi dedicet all*arte pid esclugiva®, dell'alberge da prenotare &1 et privalo, dalle noerca g wile di
prestigio in ogni pade del monde alla prenatazione della cera nal fstorante plil rendy del momeanta.
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VIPrivilege a Expo Luxe 2010, primo
salone del lusso a Roma

[Telabormz] SiPrivikeges —d feswizia di
eyl manggpamest psio o sodisfare
o0 dchiecta, dalforgeniZEazices & un
wwenba ala panfcarors o un wagga
tayior mad=— parbedpers come esoosiboe
dal 13 al 19 selbandrd 2010 ad Expa
Luxe, PsopuntEmorco onsorvsto ool
protegonicst: ¢ agh amand S s
koury |Festyle. Lo =i begge in uns nots,
WiPrvicges sark dungue oresentz al I
Wk ded Lussn gl Rome organd reabo da
Expo Luke anlis = do Workd & Pleasurs
mRgazing (2 N e ooClsud pRESENLErd | Su0l Model CSEVE hoeury”
alfinterna d1 un coresho esdusiva quaie & lalegants scenaro dellp Scuderis
Ruspadl in Wia & Fanmarckas Sorgwse 56503, no pressi i Mazza di Spoagna,
dnwes =i l-'r\-lg!rli leaposizicne dedicata sl monds el lusss. Per bre ginend
Romra dvermerd | ponkn d'lncorero per condugars Fekegansa © 1o charms
cowr 8 somEre cordrasdiskirgueng (| ostiorn del hesn— can une cornioe
naturalzs quak: quela della Ditcd Ebena, coratterdzzata da un cfma mike & da
ung acerar dtee S ofesn el daeanti oS mdegeiicl Mafeenin
comes deawantl 3 pne wetring. kell'amoits dells maniestarione Expe Lo,
VIPrvikges prasenters | osusi nuswd sovizi di aRissee Ieedo ad una
clientels interrardunse exgente & raffinata & ol vugke gesantre escdusivica
& origealich in ogni dettaglio, mettenco 2 oerkro Roma < 0 suc spendidi
pepdbs dall'organigazione i "Eaent speiall® of perocesl dedicats ol “Ate g
seciugiva”, dal'abergos da prepotzos & (et privetn, dala ricerca di e di
préstigia o ogn parts del monds alla grenotazons ala cena el feorae
pll trendy dal moTenta, MEssun desidedn & moesskile: oon uns lRislonsts
i lifeelyle manager & VIPriviledges reddvand bolll § preblemi, assumeido o di
=2 le fungiom o sgrebsna, maggisdome, persona shopper o agende di
viagoin, cempre orontd & soddisfaee ogni dchiesta di aFence & privati
impegnati B diepgstl oo ke pur i goders del propeto tempns bbers,
"Eanabil alfimpomenes Sals risorss tEmMpa & alis necessits che sl profiano
el quegikara de grolaes coialh & dele aaends, abbibres deals ens sara di
saryrl I cul wngo obieitieo B guello d soddistare e persone impegnate e di
safessy ohe alnbuiscone vakre al Cempo FSparmEcs” spiege MaTing
Salfab, Deo di WIFrvikeges “Ta VIPrvieges —pontusbzos Hartine Salfan—
nan & ok Glestyle managomedt, non offfe Sk wna caZilleee o Agaross
agands o veggio, d'aflan @ o inlratberiments, non soggotiees sl |
miglior indirizz per acquistl personalizeati ed unid, me offre arch= o inea
di fardid, aERsetEa 4 Suppara  rrrerdaiih par o deces di wivera
eeporicnne uniche, private od Incimendcab®® Coco Chaned Acordzqa come
Ia mwadn pass3 mentee 18 stike foskn, ppdin came e emationl chie
WIFrlleges wimle regalare & trasmetene o proprl o ieekl, Emogonl unkche
od csdusive a2 lorn modo Infinke comes b soluzkond Frmate VEPrellepes,
decleitn & chl ha |l desddene 0 aeers eaperircd unlche nit wAm genen,
solendice sotho maobephicl aspetti & con la garaagly O essere 25sistti con un
srven byl made, Per maggen informazias o Expe Luxa & possinde
visiiare |l sho pHicdake Sela manifestarione: s polucens, I cppuns
Imviare wra mall con fddhesta informaziond a P TPT vileges com per
avere mannior delcicdarionl mdls pressncs i VISdvilegess al mesnka.
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Foma, 5 mag - VIPrivileges —il sarvizio o Iifes{-,.-k& managemeant nalo per
sockcisfare ogre richiesta, dallorganizzazicne o un evento alla panificazions
di un waggio taylor made— paredpera come sspositore dal 17 al 19
getternbre 2000 ad Expo Luxe, I'appuntamanto rissnvato al protagonist e
sl armant dal s=ttare eury lifsstyle. Lo sl legge In una nota.

YIErhdleges sam dungue presente al | Salone del Lusso di Boms arganizzata
dz Expo Luxe onlus = da World & Pleaswre magszine (2 in ale
pocesiona presentera i sucd nuovi "servizi ey all'intermo di un contesto
esclusivo quaks & 'elegante scenario delke Souderie Rusgali in Via di
Fontanefa Borghese 50/B, nei pressi di Piazza df Spagna, dowe 5 svolgera
Pesposizione dedicata @l mondo del lusso,

Per tre giormi Roma diventerd il punto dincontro per coniugare Mekeganzs <
o charme —che da sempre contradadistinguona il selore del usso— oo una
comice raturale quale queta della Citka Eremna, caratterizzata da un dima
mite & da ung scenario dove sl resta incantatl davant! & suol megnific
ranurment come davant a una vetring.

M=Tarm@te della mandfestazona Expo Luxe, YiPriviieges pressntera | sucl
nuovi sereizi di atissimo livello ad una clientsla intemazionale esigents 2
raffinata a cui vuale garantre esclusivite e crignalita in ogni dettaglia,
mettendo al cenoro Roma e | suoi splendidi ospiti; dall'organizzazions di
"Evend spedali” ai percorsi dedicald all™Arte pio esclusiva’, dall'a®ergo da
prinoane @l jiet privato, dalla fcerca o ville di preshigio in ogni pare del
mondo alk prenotegione dells cena mel ristorante pil trenchy el momznio,

Messun desiderio & impessibile: con una lekfongta i lilestyle manager di
VTPrivileges Fiscdvand tuttl | problemt, assumends su di 54 e funsoni di
segretara, magginrdome, personal shopper o agente di waggin, sempes
prontl # soddisfare ognl dchiesta ) zziende & privat mpsgnati e cispost a
tutto pur di gadere del proprio termes e, "Sensibill almpotacza dells
rsorsa ermpo & alle necessita che = profileno ngd guoddiano del
professionisti 2 delle aziends, abbiarno ideato una serie di sarviz | oul unico
obisttivo & quells di soddisfare la persane impegnate e di successo che
arribusoonc valore al tempa rscarmmiata” spiega Mardne Salfati, Ceo
YIPrivileges.

"Ma WIPrivieges —puntualizza Martine Satfati— ron ¢ soko lifestyle
rndnagertent, non offre solo wed capillare & rgoness agenda di viggio,
d'aiTari 2 di intrattenimento, non sugoerisce saka | righoe indrized per
sl personalizeali ed wnsici, ma offre anche una linea di serds,
aaEtenza & supportn iinuncahill per oh decide di vivere espesisnze
uniche, private ed indirmentcabill” Cooo Chanel ricordave come la mada
passa mentre In stle resta, proprio come e emozion che YIPHviieges wale
regalare = rasmettere al prapr dienti. Emazioni uniche ed ssdusive a oo
rado infinite come le soluzion! firmate VIPrvileges, dedicate = vl ha |l
de=iderio di wivere esperienze uniche el vari gener, splendide sotto
ralbeplici aspetd & con la garanzia di essere assistili con un sareizio @ylor
made. Fer maggior informazion su Expo Luxe @ possibile visitare il 550
ufficiale della manfestorione: wwwwexpolue it oppure invianz una mail
con richiesta infomrnaezioni a piEYTPrivilegess e il g (U] SRl e T
defucicazioni sulla prosenes OF VIPrivileges all'cvenks,
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A Roma Expo Luxe 2010: |la fiera dedicata al lusso

(o]

o Roma dal 17 al 1% settembre 200 0a0rs lucgo
Expn L 2000, ur seerile unign sl mperdiiie
per gl amanl ol Jszo idoote da Expo Luxe onlus
e daiorid b Pleasyre magazine

Quest Hera d= lusse verrs coplksta medla splencica
rripe delle Scuderia Ruspali nei press i Bacea
4l Spaona; por e ghorml Boma divevhor 1 punbo
drworirg per oriugate Felesgans 2 g chaemne ke
da sevpre oonvmaddistdnguors o setere del lusso.

Haista  coutiuina, giaialli, lukucy  Iraual A <
profuml; cucsky @ makos akrc ancora potranno
Iruesare | owislaloen, leopaercs, G0 investilon obe sl
recheranra @ questa prima odzione 4 Expo Luxe.

agl awer gin adedila alla pdma edicices O Frpas
Luw= sano la grife Egon won Fursicnberg,Zero
Crtta, asiela rmarchigianag praclobivios del oo
pschasivn profuma ddlibe TL5ZH Farfurm® ispirato
all'oer, |'&iccadesmin Internaricnale
"Stalfane Benanseglio” dalla Discipline
Analogiche organizadcrs Jd=dim  aioc

wailapges del pErersiae urmang e al aonpern

— !
Sl del benessere o colla guallty dzla wita,
; Eri ploen artix Intmrmakicnal L=
T e e T (1]
I3 Sctiembee 201 Bssoclatian,

Lnelire, partecisars amche WIPrivileges,
sevizio dl likestyle managemstt rato poe
waklislars g richivsa, clalorgaviceasors
d un ewenme clla planifcazlane Al un slageie bayior macs ¢ che presenterd | 20’ nuavl servizl di aklssime hezfo ad
una chentels mbermanonabs engente e raffose, Sensake o o IFestvle manager o YiPnwleges nssvero bt
arcdvernd, aksumeieda s di &8 ke fundoor OF sedcerariy, masginadong, pr, esbnal shepper o adeane G viaggial

e llErErn I A s e e sclose

oma 17-19 Seemone 20110

45



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

d guula il parlecipacione ncule gocks

G oparterassiane alla Ci
distriauzione del s, swent

Argzyra®

Map pltence infarmasani

Wi Aaperiura

Testata:

Data:

CLASS FASHION

05 MAGGIO 2010

e i

17

agl ped che
"

Seliemlye ey, 20

46



AJ Comunicazione Testata: PLANET LUXURY

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 06 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

UXury

Centermaty In parbeipazivne i VIPrivileges sl Expoe Luse 3000, Fappantacmento
dedicate al lusune ety

¥ilrivleges < il soreima di lifestvle management mabo per soddsfare ogn: richaesta,
dall'eepanizzazione i wn sver o alla pianilicazaee 31 on viagpa laelor made—
_;,:HI"_I_-'a_iJ_'\-I_-IIH U TRETS T cal 17 al 1 metiermilre 2070000 Expo Lage, I'H_;,';ll,.ll'_:ll-lulll_;'
riservate i protagunist e agll amenti del settore lasary liZestyle

WIlrivileges sama dunquz presente 21 [ Salone del Lussa d: Roona arganizzate da Expo
Luwe mmlus ¢ da Wiorld & Fleasure magazine ¢ in fale aorasione presentera | suol
el Twereiad lusg Ly’ "ol ilerrer ol o Corileslc e hg-i ..|'\-||| pale B el
-.Iul.-:- Scundurie By Ib'.:l.'\.l i Win i Featanells Borgbese 5676, nei predsd di Fiaeea i
Fpagna, davesis .i:\-lr'_vx.: I'eeposizione dedicata al snonde del lusso

e i

Ter tre gioenl Bama doeenterd i punto £'incontre per comiagare Pelepanza o la charme —che da semipee
i Al S0 Kl casatlerizcala o un

o [P

mirireEn b cemme dlavanti o una veltina,

|I|M||:-I|| s il st lome el lassi— den

[k
i |n|l.-:'-.--.I=al WS BECATiL -\.|l."-"c' wi pewty Inuansut daea

(RS RN LR

Lo b quin e o
iad s O

Mell'ambize della menifestazicor Eepo Laxe, VIPrivileges presenterd i suoi nuevi servdz df albssme: bvello ad una
cluwmbela mbemnazionale psizente o raffmata a cui veale garantive esclusivik -:~-.'-ri:=.|r.:'.il.*. in ogme dettagln, mettenda al
venlin Boma e i seai splecad k1 oepiitis dal ..:I'-l.-\.l'l ko 0 sEven i spacialis ad |l|"|'|'\- ai dedioali all'e Aele E

e iy, all’a I,:ulgll v preratane 4 jel Jrrivaie alalla Fowres oi wille i g prust |- iin apr i zrte ahe] ek alla
premwbasivoe della cera rel rstorante oo mendy del 'I'I.l\.'lTI'H'..ﬂ:l'.l

Messun desiderio & impossibde: con ura telefonata i lifestele mranager dt VIPrivileges rsclvene maek i problems,
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'-\.lliF-\.-I:.iII:-'iI-:I:.—'FI'Ii'.-.{. gl R

I|-'~|I HET | |l|-||-||-l|||-l| g TR =
wSensibili allimpesturuss dells risonen “rerpo” e alls necesith che o protilane nel quotidiaome ded professienisi =
delle azionde, abkiame idoato ura serie di servzi il cus unico chickive & qualle di soddisfare le porsene impegnate o
di sueeessa che altribascora valare al empe dsparmialos splepa BMarline Satad, Deodo ViPrivilepes.

=%a VIFrivilepes — pualualizea Marliae Sallali— mon & selo Bleslyls manageaenl, van af Tae 2ols aoa ar-:ll.m'--.'-
r||4_|r,_.5.;| dbvu-_l:-l i Ll:llal_ll_l W aHue = ol inbatenionerha, n Ijuellbr = I;|-:|||_|| m ||_|| Hail] Sy H.;-_||_|
persoralizzat vd urdsd, ma offre anche una lires d2 servizi, assistenza e sapporto orrinuneiabai per ok Secide di
vivers esparierae uniche, pnvabe ed indmentizatilie,
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Cron Chanel renrdava conwe la meada pasas mentie Ir- allkx resla, praprio come le emorinai che YIPrnels
i i Hirrnak=

ioekctie el ear losive s leso ool

ik cormme e =l

"'"l: Alare & frasnees e i
Wil rivilegmes, dedicase & chi hail l.|Eb-\.J.l:'.'."".l i vivers weperienes wniche oei vard geowri, splendide sotho moltes i
aspeth e canla garanza di essere 2sssbin cor un soreeEa tavlor made.
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Fer mageiort informazicnl su Expo Luxe & passibale vsitare 11 =0 affelale della manifestzziens wssespoluxe.bL
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AJ Comunicazione Testata: MEN CHIC

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 06 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

YIPrivileges al Salone dal Lusso di Roma

CRITTO D KERCHE-T [k D ede] 0

AR

:E"E_Fﬂ LUXE o
L

CorTerrsls by parlaspagdans 0viPivikecss ol Expe Loge 3000, Vspporipmando secdcakn g Toagay likelyis
VIPvieges | servizo diif=shyie maragemsm nala parssddsins ogn netiesia dalorganizzanens di un

s Ala panifeasiaos e un wagnio lagla made— parec s ooace sapaeibe e dal 17 al 19 aallamoea 2010 a9
Capo L, | appumamerte rErroTia 30 proiagoriss & agl amanli 4= =etone faury [festds,

VIR agas | | st dundgae proseros al | 8alone del Lusso & Roma crganizzaia
dn Expo Luze orlusd Swila Wark] & Measupm magaz e in ks oozsiore peseriss

Sua o "sord luwears” al’niema di un poriesta oschskto quaks & lelegame soonaria colle Scudetic Saspol in
Wia o Fordaeels Boichess SR om0 prasai d Pracea o Spagoa, ckres gi avalgon Pespsianos dediesi= A menda
del lLesa

=

Per tre giomi Roma divenbard || punbs d'inconbre per conlugam: 'eleganzo @ lo charme —e e da scmpre
otk wlrguens @ setkars de lusme— cun ung cornice nalorubs cuesle squsiy dela Cilla Eerm camabisizeals da
un cima mihc & da uno soonanc dowe o resia incarad dawarh a suo ragricl morumenli comes davart a une
will e

Fellamy e dela mandesloaone Copo Luke, VIFPmdeges pessroerd  sum ruowi s=re s d allsHmes ivelis ad una
clamza inlzmazenaks cakenhe o refinata a ool wools garand ne sseus e o cigheiis in egnl detagho, mellznda
al erlro Boena v s apkreil capn: delrgenesseore of sCeeeli secidic @ pogane dedicol Al =file pio
crzlustvas, dalfakbenos da pesnadars al jeb privahs, dala resma d) ke d preshicie ina3 parts del manda 2la
prerdas vos dala caia nal cBlsmels pin ey dal el

Messun desideric & impossibile: mor ura elefonaia ) esyls manager 4 VIP naleges neolyvoro 0 1 rabem
Assumanda sdcl % e lunzonid sesgyelada, megglardema, o, persanal shepper o agenle 40 wlagela, sompne
el g b posti g fubo oo i greders da

sord] | e oo icreesE cl paencle e oprivsl Wk et
procii g 4T RS O i }

| = pu

Banzihli allimaaransa cella raeoa Terpe” a sk recaead cha 2 pellana nal guatianes e prafeasenil a
dele axerde, abboaro deals o e ol seeas 1] @i unics aoebiee @ quels di soddizfaee e prreons mpsgnals
o dl sLesesse che allibusosore vakors & lempe Aspermialos spega Mamine Satal, Soo di viPivkenes.

wian FIE g es —adoeie e Warlig SalTi— g el el disnsgamand oo ae sl o chisilars 9
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AJ Comunicazione Testata: PERSONAL SHOPPER

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 06 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

It sm@Eten’ the countdonn fo the frst edition of ‘Luxe Expo 208", the prestigious fuwy show designed by Luxe
Foundalion Exao fuavw expolire it and Workd & Ploasire rmagasing {www. wap-mag. com ) fo be el in Rome
17 to 19 September 2018, 1He new fuxwy show mal be hosted st the Jrables Suspod near Bhe hpanish Sheos,

Cuon oobhiag such as Hhe Copssowm, Bhe jowas of Copuane as the Frew foumtaln, the procousnoss of Sulgan os the
Fantfieat, Bomme & oot onlye the woold caoital of art, but the Sty whare 3 simple wadk baoomas 3 wank I anen Mot
aenes svpsent By i ey, I oo B wordd capital of good fesde, aesiiets semse Bul demencino
unconventional shapning, whare ¥ reman fascnaied i ol of & wingow: as befors @ Barmiv fawtiain oF whens towrsts
Al do phafioegradt the S of Oodee & & shooliog near the Spanish Seog,. That i wine ihe Cema! Oy el 25 2 meeting
Mlace for companics, investars and consumars aterestod ey lifestyle,

The program to sot apoomimoms Wil altemaie pleasan moyments of o and cvon nformad moeting, B masimize
business opportunities amd relatlonsiips. The cvenr will count with the presencs of many guests ang VP Wil be a
frndinrark for s o covistand search (v evcestiovice as an exovesseon of seffand G Hade cowfore, jerelny, arrssonies,
Ly frave, & and agrances sre st some of the cansgonies on dismay in s smad! luniny show opan Lo compankas
At fbveetiars, B siso consarens g Bhe genens poliie,

Mumernus IEns wha A3ve foinad e peadram, oiudlng the Beend Egon van Fesiamian
(e egoeonirsteibenp oo ) founded the homonpmous prince amd aesigner ang ome oF the most Grestigious sames
infiernationad fEshion, Jero QHD v esio-aitoonm ) @ manuiEoiuesr of pedvie alite "I5IE Parfum ™ nspired by gold, e

fwman potenbkal and recovery of kel being and guailty of e, and thplamatic fnfemational Solf AssociEhion

{ v pelflias crvt ) wBEER cenimiEs amads B mambars Ripk-prie mfemational dersanaiies ciuding ambasadee in
e Guinals, Holy Soo amd Bhe Sowereygn Militany Onder of Malta, and golfiors of LW porsonne! and foo managors of maior
national and famanomnal comeaas

For o infnation Exng Lure Foandation (Organizing Secretand - B +39 .08 8867 1700 - wwiexpolise. i
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Media & Public Relations
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AJ Comunicazione Testata: MYLUXURY

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 07 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

AYLUXURY

Fiere di |l|55l:| VlPlWlIﬂgns a E:-:pﬂ Luxe EU1EI

Mubkdi=: o 1 £ wula
wanerdl r.1..r_.5 o 2070

= L
seri in. Cilla sanli, Fiei= O Lyagn, Liesiyle,

Roma
r 2010

Lal 17 al 19 sattemane 2070 Roma diveticr [ captake del lussa con Expo
Luze, ka priva edizorsa del gakow reeragia ai piotagarial e agli srmanli da
szifcrz lukwry lifestyle nella oba capbolina. Per tre giome Kama cieenlera il
plrta ol inegnira per corincers lae@nza & 0 dama che da semgm
cantraddistirguona | setore del lusso con una comice nakeraks quale quells
della CHes Etesma 1l Zacea dal Lisan di Borma ergarizesna da Expe Luxe
crilus & da Warld & Plea=sure magazine n ol sosssivre oeserk=d | suci
nuol “serdzl uxury” al'meema e un canlesin esnusiag ouae & (elngares
g velle Soudderie Fuspali in Vig i Ferbarwls Boghese 5300, re
przssi o Plazza di Spagna

Cikre ala presenza dzl Diplomatic Internaticnal Golf Association, o Egan
Won Furatenlb=ang (Giille grederta o tulle 1 merckn oo @i i 30 ieanza da
temsuti @i goiell) o 1520 Parfums L'@sdusna= fragranza rata r saba,
Frodatta @ realzzata o Frarcla a Grasse), Sine Fing Hallan Hatals (GSLppa
diHotel di lusso con alaemghy i bee e piccioal S darde il
cantermaka la presenza o Vigrivileges. | saraze o likestde management
nale per sadeisfae ogni cchissla, dal'nganiceedione & un @eela ala
piandcaziane di Lr vegge Bdder mace

VIPriviege: pres=nberd | suni naawy: s=raz oi alizsime iwela 3d ua clemala
InMarmariora e agAaa A Gfinsla & cul Waae garanline eeclisvEa &
crginaliia in con cetaglo. melerds ol cercoe Roma & suci epleandidi cepili:

fallorgarizraziane di aFwerh spedalie al pamwarsl dedicsh &ll=ote Qi
eruueivas, dull albergo de peroians @ jet privato caElls cieecs G ville &
prestiglo in agm pare del monda alla prerotazone ocla ooa rel rstorants

Ei0 el gel manerna

Meeaur dasickads & maaksibila s ana eetnala | lifeatyle managar d
YIPrviegess rscheona Wl o problemi assurendo su d =2 |2 fonzeni d
ragratana, magolerdeme. [, pereanal shapper @ agerte 4l vlaagn
gampre pronk @ soddefare conorichiesls d szerds e privali impegoati e
fiEpasT A o pur d gocers dal propro lemoa iREr



AJ Comunicazione Testata: COMUNICA ROMA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 10 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

™

comunica Y,
| AL -
ROMA —

ORI _'ﬁ._l".
g
Settembre 2010, a Roma sbarca il lusso

i flia moda gl acossson arte & profumi In uno ded posd DG
bl deila paniacta: | canirg 4l Remra Dal 1T &l 18 Settembers,
Piaza o Spagra == | pefcoscenico dela pnma edioone ol
Halone oed lusso oiganizzato dal magazing Wold & PRasuna @
“Eapo Luss celug”™ oon DNnlerls ) geare un'dres o inGonlm per ke
aziende, irvestRorl, operalon mfeessat al luxury Meshyle. 0 vero
“warn” del'espoalrone serd la OMa slema’ ohe regalard agh
2oc=T & o e soprabu@o a0 vesilalon, una cormecE magies nocw
il confing ra moda @ Ak & ek actiike da mndera P'eeerss un
sogrra nels reala Mon ol s ookt el quasi ressung, pul peErmelers un
resn Walenling”, un pampkeia Ooles @ Gakkana o wea hoees Soscl ma per le Bshinn
wichir una passegpisle eg le velice di v Sovdolli cid aopege | eend & T o sl
walore aristizo di una visita alla Caposdla Sistna:

corfondy il seern s | petarn? Trepps Tivokeze? Par e gomni Blanng poind
frigee di wrvera la mia “dace vil®, magar me-aments sesita Ammand
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AJ Comunicazione Testata: LUSSUOSISSIMO

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 10 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516
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WlFrivileges

caa presente 2l Salone Expo Luxe 2010

%
- "h

T«.T—l'lrl EE et

Roma

T - 19 September 2010

e il T i AT s Liah ASI0° Wl -...n-..-. B (O]
28 Capa lue 5 o E Bssmra ragarins

Y- I 1 Eboma por e plamd sars woge 6l lesss od dogoeras. doeee ¥R rieilcgos

Frramiling | weeel 0 BNE IRaHb B L Clealels $SIE LSD3 00
4 laslzao sl Ilwtvl wersgpe i ppm @il ve
e mr o 1 LT ' b # o prueds @ wminle
rickr
Marlaie Ral

53



AJ Comunicazione Testata: CORRIERE DELLA SERA

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010 Data: 14 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

CORRIERE DELLA SERA

Corriere della Sera Venerdi 14 Maggio 2010

Scuderie Ruspoli

' E a settembre arriva anche «Expo Luxe»
E dal 17 al 1g settembre nelle Scuderie  (www.expoluxe.it) e da World &

Ruspoli a pochi passi da piazza di Pleasure magazine, Haute couture,
Spagna =i inaugura Expo Luxe: un gioielli, accessori, lnxury travel, arte e
nuovo appuntamento con lo stile, il profumi sono solo alcune delle

gusto e il lusso. L'evento & ideato e categorie in mostra a questo salone del

realizzato da Expo Luxe onlus lnsso aperto ad aziende e al pubblico.
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EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

CLASS FASHION
20 MAGGIO 2010

Testata:

Data:

Expo Luxe ha scelto la Boellissima

wap medel scaligera Ciada Scalar

TR e

e il Dod e Sk

el sazuriarvamia dedere ol lesury i4mbds

Foma, &2 mapgio 2010 - Teinoeial per Evpo Luwe 20140, Iz
Linda S%ecdan rappeesarterd o fwacino de made 0 Ealy oreseabaadn a
prims odicime did Faloe ol Luses i Roia o
ozl ¢ de Waorld & Peamre megexioe g6l U7 gl 19 seciembre 20530
prezza le Soidenie Auspoli & RowL & pachi pass da Pazz o Spagna.

Crada Scodasn, leemludsa modella scehigua, anderd o e giorn dalla
maribEmazions dedizam 8 Loy IEsende con o shecen granclks ol ed
liganza chie 'hasin gamald in beits il siondo @ cdlide b passerale gio
i poritprd: dalp Scalnpes df Trinka el Word <0 Aoy peer Fprzp ol
Spagna dla Salland Hincge 0 Sdpoli del Copauogs camnpans per Modain
Lalleria E poi ancom o Ml : Pangl @ Hew York, con conlinee corlieme
da parte do pib grandi $isn Aremaiodadi 153 <o Laara Bagionl, Racco
Famnceny, Fenili, Liagans, Jean Faul Geoliter, John Galliane, Cienlrancn Ferne

B zrenin Bisd

Le mpdels weroness, che Vanra seocsn 4 vists sletea sizons del lugess da
Workd & Pleasure magazine. & gld sy pearimpalal i Feadl perla sera
Pramin gienabsbon f'lche comdetin da By Cadoson el B oslata
ermenial mondae pEr Finnovaiba azZend Hanedpres, mpchims s di
I LI Con ol s suwes imgegno e moss o Sagpes Luse 2000
wRRAE CORTIRUNE & EROMTeTre lemis gedle monore ol economia,
alfgrmanda  Cinpananca de padan deld wela, senza pand disemlicas
Pimimesgnn g ale

Glarda Senlar ineattl, olire A pmiromassre |ome gieen gedizab sl monds cE
kisgn, dvra andie arico i presomars 'Expo Luse Chariny Calla Dimeer
T mars e il 1R seviember 2000 presen I0limpn Hoodk Camden o
presngasn Haid B

propasti negeel di parmicn e valers meean a dbpasiriene dagl =pn=sar

Gads &Hrodarl, che ora venke dimilore I3 swa camenn probescicnabe walls
CODBanE, & STl S0 dia EdpD LeG pEr 2000 MpLgnant qUzsna easan
di abksimz lkeln prlmml sumeessl ki gld o ha gl alflisnzans
Guide Bagamz nelly corduzione Gran paly di schoniz manidesiozone
freameass o foesspnnt con o in pedara | miglien ssEeeriinn mendali e
ail valemiag Wezzadl, e condonn anche |l Golden Shzre dmand, gb
carer mendall 2l paes sy chilarrks, # & direita harkssasp or
Conieims AR Todr Les - Teppa di Parma

ke (@ rigreage

B anche Hoilpassnd semhra comegg aee Dlada Smolad, T
did il “Littars o Jolien”™ ol produtione anmrians Mak Canbon & riddsls
oo dalln wea hellszza = dal s sabemn 1| prira reasa pooredene in e
& sl gy Mialeid Caubo Base on i Gada ha gratg 4 deimbne 2009
il sus primo cisk rela serie o0 Doun Mo,

Cllire &l pressnra delln S=llivema Gada Soddan, "Ezpo lusm JFLLT

N @ w0 EELEne on porna d
CXATH FRIrEANEE
v, Hote Coinuie gaciell. accessan, Dusiiny s

wznaumalan wal g

cha pmalzidinz

M e g aderio alk g cdigiode di Eapo L 300 o gnife Ego
w1 Fursoen@er] (Wasy BnsIrLry I. Inrefmma sl pmorim
prwicips ¢ snlesa, dondhé wda di chi oo prestgios oe o misds
imirrrariorale; il Erand =205 g v Akt erml del gnipps Memens of
Laniine; ZERT Oma G cpapeo.coant, aekendn rorchaqlana prademiice
gl numm Fdusres pimlumn delée CL5Ed Farlom mErain allers
Péggliniin Wrmazioade  “Siefoeg Bvicmegko”  dells Deophng
Anclngche ey, enlinabeglkg comy orpanizeedone dediie  al
palugan ool goiensale umzng € ¥ redeperd del Desessens @ dell cudink
dulla wila; 1 grapps alsa Fire Ihdfan Helsls Coveyn pinaileln oy lurndats
dad Cotre Ereeino Baccl: Diporease Iecsmadora]  SofF &ccocladar
ikl camy che anmusera L= aupd Anwimiall pervconalia diaks
protle neernarenae o | ocuadl ambasdianer sresso 1 Oulrinals, Jamme
Sede v Sorrano Milllers Ondine: o Malla, nomebsd gocabon diogell dd
prrsona e delle Magkonl Unee ¢ wap manager sede pid Imgoand imprase
racinali @ incamiazonak, WPriediages 1amam e pnst gk oo, il sersizis d
peranna corcierce per woaddislare gni richiesia dell’'organzeaxione dioue
Foorme o un elaggio taglo Hade
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AJ Comunicazione Testata: UBRIKE

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 26 MAGGIO 2010

Mob: 349.25.96.516

I | Db Cmeegwine i
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INfUrMAaT Internationsl Furmilure and Lighting Magazies =3 25 LI LI ™

B ROVEDARES ¥ HOTICWAS BEL SECTGR

EXPO LUXE 2010 Cuenta atras para
Expo Luxe, la cita de 2010 dedicada al
murdo del lujo y al luxury lifestyle en
Roma

27 de Mayo & 3070

CusTa alrds pive Expa Luses 2010, &l nuevs v prestigiass saldn
dal lujp, Waada por Expo LUXE JTLE (e cpeb=-a] Yy @000 &
Pleasure magazine (svasscregor ], que endrd lugar en Poma ded
17 al 19 de sapliembne de 2010

£ svanls ha sido pregentsds en @ asde romana de Cepo Luxs,
En gl marca de la presenlacién se ha destacaca que exla
pagueeiio “Tere del lup® conlard con eeposiones: de presingo y con
un escenans aaplndida; las fameosas "Roudanie Ruspel’, cerca
du Plaza de Espania

La Cudad Eterna, con sus magnificos manumenios, =x la capial
runcial del ade B ambargo, Roms es ambian capdal mondis
d=l busn gusio. de la esbéica, ¥ oe las compras de ako nivel. Es
una ciudas an la gus el vailans & queds sogusheis dalane
de una wvidrera asl como delante ce una tuerie de Bemn.
Precisamerie e el cordedn de Roma, cerca de Plaza de Expaina
del 17 al 19 ce septembre de Z010 se cekbrana la primera
mdizién de Expo Luxe, una psqueda “lerm del lug” gue oeere
adards  mar un lgar  de  encoentlia RRrA ARG,
Emprendedones, operadoies, ¥ cOnsumidoes inleresados en e
Igay Bfeshyla

Bl prograrsa de aWEntas akama 88 Gtas ongahizadas
agradables mamentos de encueniras formales e informalkes, con
al abjisliva de incremmerarn s opoiunidades de nagess ¥ ode
relaciin. La tana contara con ka prasencia de muchos invitadcs
Wy qQuiers sar EfReEnGs para gquien gl corfrudmesTie an
bliszqueda da la avceleia Some Manera o8 axXorakaras  wvir
Havee coulure, joyss  comolsmentos, ooy frawel, are y
parfumes sen &lgunas da s cabagorian que eroondrEn an aEe
peguefic =adn d=l lujg, anEno & SMPresas, eersones, pers
rambaen & s corsumilcras v al plblizo genseal,

Ya han desichckn fanicper en e2ta onmara edician del saldn s
marcas de o Egon van FursterBeng st ey o )
cramda oor el homdnime prircipe ¢ ealifigle, ¥ one 5 g manss
mas prasigosas da la meda wlernacianal; e brano «24 Be
fuwa isoitco) 8l gruss Elemerts of Luury, Zam O [wewie
owces), BMOMREEE 8 13 regén daliana Marchs, productara del
nuess v sxcmive perfume oo ks "1528 Parfum™ neprado eno
ary la Aczdamia Inlemacienal "Stetanc Barermagli de s
Dizciplinas Analégicas |sws scosersiscga o ), arganizacidn que se
dedica al dessamalio gal potencal Pumand v 8 la eeugeracian gl
bicnestar ¢ de 2 calidad d= wda; Diplomatic Irtzmational Golf
BEScalHY [ewemiegoy ). QU8 CLarila, anlre S0 asac &los, con
porsonabdades de alle oerll inberaconal erbe Bs qQue so
dagipsan erBajadores, ademds de jugadoes da goll de ta
ampiradas oe las Macknes Unidas y op manager da a8 mas
impartanies ampresas £3iaras & CESMRAGCNAES Cevs s wboshioom )
fundada ooe ol Conde Ercsio Bocea; ), ¢l sendcio die concierge:
parmonal capaz de safsfacer todo tips o= demanda, d= la
Qranizacin de un Guerkd hasta la planification dg unvigca
medida s asozacion wLTEE onkss (v fundada por of ex
presidenta de la GAmeer o Dipuladas da e Repdbics Rakana,
rers Piveti
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EVENTS

ELEGANZA, STILE ED ESCLUSIVITA

EXPO LUXE 2010

Nel cuore di Roma, a pochi passi da Piazza di Spagna, World & Pleasure
celebrera il luxury lifestyle con un piccolo ma prestigioso salone che contera
con la presenza di molti ospiti vip nel contesto glamour della Citta Eterna

di Lina Di Leo

Proprio nel cuore di Roma World & Pleasure celebrera insieme
a Expo Luxe onlus il luxury lifestyle con un piccolo ma presti-
gioso salone che si propone come luogo di incontro per le
aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al parti-
colare segmento del lusso. L’evento contera con la presenza di
molti ospiti vip e vuole essere un punto di riferimento per chi &
alla ricerca dell’eccellenza. Il primo Salone del Lusso di Roma
organizzato da World & Pleasure e da Expo Luxe vuole infatti
presentare i migliori prodotti e servizi che ruotano intorno al
mondo del lusso e sviluppare contatti business to business
nella splendida cornice delle Scuderie Ruspoli dove si svolgera
I’'esposizione e presso il Roof Garden L’Olimpo dell’Hotel
Bernini Bristol dove avra luogo I'Expo Luxe Charity Gala Dinner.
Gioielli, haute couture, accessori, viaggi, arte e profumi sono
solo alcune delle categorie in mostra nella kermesse che & ca-
ratterizzata da un’alternanza di appuntamenti prefissati e da
momenti conviviali riservati ai vip e ai visitatori invitati dagli
espositori e sponsor. La parola chiave secondo gli ideatori di

Expo Luxe ¢ la qualita espressa dagli espositori, tutti nel segno Expo Luxe

di quell’italian style tanto apprezzato nel mondo, perché I'evento Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it
oltre a essere orientato alle dinamiche di business non vuole Media & Public Relations
tralasciare I'aspetto piu glamour del lusso made in Italy. AJ Comunicazione - info@ajcomunicazione.it

World & Pleasure 21
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TESTIMONIAL

46 World & Pleasure

Testata: WORLD & PLEASURE

Data: 01 GIUGNO 2010

Giada Scolari

Expo Luxe ha scelto la bellissima top model
scaligera come testimonial del primo
Salone del Lusso di Roma

di Valentina Delor

Testimonial per Expo Luxe 2010, la top model Giada Scolari
rappresentera il fascino del made in Italy presentando la
prima edizione del Salone del Lusso di Roma organizzato
da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine dal

17 al 19 settembre 2010 presso le Scuderie Ruspoli di Roma,
a pochi passi da Piazza di Spagna. La talentuosa modella
scaligera animera i tre giorni della manifestazione dedicata
al luxury lifestyle con lo stesso grande stile ed eleganza che
I’'hanno portata in tutto il mondo a calcare le passerelle piu
importanti: dalla Scalinata di Trinita dei Monti di Roma per
Piazza di Spagna alla Galleria Principe di Napoli del
Capoluogo campano per Moda in Galleria. E poi ancora a
Milano, Parigi e New York, con continue conferme da parte
dei piu grandi stilisti internazionali tra cui Laura Biagiotti,
Rocco Barocco, Fendi, Ungaro, Jean Paul Gaultier, John
Galliano, Gianfranco Ferré e Lorenzo Riva. La modella
veronese, che I'anno scorso & stata eletta «icona del lusso»
da World & Pleasure magazine, & gia stata testimonial di
Fendi per la serata Premio giornalistico d’Ischia condotto da
Milly Carlucci ed é stata testimonial mondiale per I'innovativa
azienda Hannspree, produttrice di televisori LCD. Con questo
nuovo impegno la musa di Expo Luxe 2010 vuole contribuire
a promuovere il lusso quale motore dell’economia, affermando
I'importanza dei piaceri della vita, senza perd dimenticare
I'impegno sociale: Giada infatti, oltre a promuovere i tre
giorni dedicati al mondo del lusso, avra anche l'incarico di
presentare I'Expo Luxe Charity Gala Dinner che avra luogo
il 18 settembre 2010 presso I’Olimpo Roof Garden del
prestigioso Hotel Bernini Bristol di Roma. Durante la serata
di gala si realizzera un importante fund rising per iniziative
benefiche che verranno finanziate con i ricavati di una lotteria
e di un’asta con la quale verranno proposti oggetti di
particolare valore messi a disposizione dagli sponsor.
Giada Scolari, che ora vuole dirottare la sua carriera
professionale sulla conduzione, € stata scelta da Expo Luxe
per accompagnare questo evento di altissimo livello. | primi
successi televisivi gia li ha avuti affiancando Guido Bagatta
nella conduzione Gran gala di scherma, manifestazione
trasmessa su Eurosport con in pedana i migliori schermitori
mondiali tra cui Valentina Vezzali, e ha poi condotto anche

il Golden Skate Award, gli oscar mondiali di pattinaggio su
ghiaccio, il talk-show Giovani e Creativita su Raiuno e la
diretta backstage del concerto XFactor Tour Live - Tappa

di Parma sempre su Raiuno.
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Luxury lifestyle in mostra

Wa in scena a Roma, dal 17 al 1% settam-
bre, nell'elegante scenario delle Scuderie
Huq;l;rli, Il Salone del Lussao, nrg:ni;: zato
da Expo Lunos, ApPUntaneRNto dedicato

al huxury style, che vedra la partecipa-
zione di VIPrivilepes a presentare i nuoyi
servizi di alto livello pensati per la clien-
tzla intermazionale. | visitatori, amanti
del bien vivre, potranno cosi scoprire

tutti i servizi & le proposte pensate dalla
societd di Martine Salfati, per chi wuole
godere appiena dell’esclusivita di certe
::p-eriqnz:, con la g.;r:l.n::i.:. di essere
assistti in ngni mnlt:p!in: aspetto.

www.ﬂEnluxe-it

Martine Salfarti

Framcese. «ive da 15 anni in lalia con il
rrarito & i dua figh Con una formazione
gitridca & ura lunga espererza di FH per
un grande gruppo francese nel settora
dedla meda ale spale, ha deciso mettens
2 disposimone |3 sua concscenza & |2 sua
esparanza del crouiti pill esclusid &
privilagiats, per dare wia alla socetl
WlPrivlegas, speralizzata in assistenza @
sarvim talor made, in grade di seguice
passs @ passo B nchieste del propr
clenti & soeddsiare cgni loro desidanic,
Con sade p:iﬂ.:.pﬁle a Pcana & uffici in
tutte e principal capeali mondiali la
societd ha una clentels imtemazionale & si
coriinE sa di chenti prreati sia o
compagnie, sia tursts S8 residants bt
codorn che '-.-n.gln'ur: vivere anciencs il
litestyle urice itakann, Martine paria
comentermants tre ngue - madrelingua
frarcese, dalizno, inglese — ama lare a
sdona | pancforte dall'atd & 4 anni
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Testata:

Data:

PLANET LUXURY

01 GIUGNO 2010
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Expoluxe

A Rema dal 17 al 19 settambrz 2010

=i terrd un nuovo Salee dal Lesso.
Missicn dal’svents & promuovers e
raccantare il lUsso come sspressione
di ricerca, valorizeando Fitalian shyle
& niaffermandn lNmportanza dai pia-
cari della wita, dei walori & delle tradi-
ziani. ldeato da Expo Lixe anlus e da
Wrrld & Pleasura Magazing, Fevernto
awrd lvoge nella splendida cornice
dalle Scudearie Ruspali nei pressi di
piazza di Spegna, danda visihiita ad
aziende di haute cowture, gioielli,
accessor, lmury travel, arte e profu-
mi Infa wwaner pxpoluxe.it

Testata:

Data:

AREA WELLNESS

07 GIUGNO 2010
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Il mondo del turismo in diretta

QEDE2010 - 12:23
E' il golf lo sport ufficiale del Salone del lusso di

Roma
Crgenfzzaly urt fmes in accasaneg deliiavenio

E slabo presselals oficabnenls PExpe Luxs Soll
Chalerge, il lreo di 54‘:'" per i panespant ad
Exag Luxe 30100 il prime Zaone del ssa di
Foma arganizzabs da Exgo Luse anlus = da
Workd & Pleasure magarine. che aurd uogo dal
1T al 12 sethembre 2070 ralls comice delke
Souderia Ruspali nai pressl di Piazzs di Saapna,
progho nel cuon o Roma, proponendos) oome
hge di neankee e boazande, Prearlidon
aperaban & soraumaton intareszall & oy
liTematyla.
| raavo torneo d golf Expo Luss Solf Challenge
s disguter con ki fonmala 18 boecke Slableford
(3 cal=gone) sabata T8 setemibne 2000 =l
peroarso del Casielipandalfa Courry Cua. | gal
spot d'alta cha produce un indoiio di crea 50 mdlardi di euro su scala europes con
shmra di creacia dal 104 ennea, & stade soalo quale sport uifiziaha dalla grirma
adirong 4 Exps Luxe
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CORRIERE DEL Wﬂ'ﬂ@

Expo Luxe Golf Challenge

Spart g'élite bra | i dn ascesa can o give d'alfan su scala europea o circa
50 miliardi di ewre, I golf sta conguistando Un DUMers semore magglone
of appassionall & arg @ stalo scelto guale spoert ufficiale
oi Expo Luxe, i prirme safone ded lusse of Rowna

Roma, O0F giggno 2010.- Presentato ufficialments 'Expo Luxe Golf Challenge, il
ornen di golf per | partecipanti ad Expo Luxe 2010, il primo Salone del Lusso o
Rarmd grganicealo da Expo Laxe onlus [woww cepoduse it o da World & Plaasurs
magezing [(wew wap-mag.coml, che avrd  lwogo dal L7 al 19 settembre 2010 nella
plendida cormnice delle Srudere Ruspol nel pressi di Plazza of Spagna, propris nel
uore di Roma, proponendosi come luogo di incontre per le aziende, inwvestitor,
cperator @ consumater interessati al luxwry lifestyle,

I nuovo prestigioss tomeo di golf Expo Luxe Golf Challenge si disputerd con la
ormula 18 buche Sfableford (3 categore) sabato 18 settembre 2010 sallo splendido
percorse  del Castelgandolfo Country Club. A curame 'organizzazione sar@  la
Dipipmatic Internabional Golf Associabion [www. golfdion.com), sponsor @ parbnes di
Swpaa Lowe,che annovera tra §osuoi associati persanglitd  di alle profile intemazsonal
r2 | guall ambasclatoripresso || Quirinale, Santz Sede & Sovrara Militare Ordine di
Malta, nonche giocator di golf dzl personale delle Nazioni Unite = top manage
clle pid imoortanti imprese nazionall ¢ internazienali.

I golf, spork dlile che produce un indotto di circa 50 miliardi di euro su scela
syropea ooh stime di crescita del 10% annuwo, @ dungue stabo scelto quale sport
ufficiale della prima eciziome di Expo Luwxe & a fare da cornice alla meanifestazions la
presenza del magazine World & Pleasure (www wiag-mag.com) che sard una vetrina
enclusiva delle ariende fhaude de gamme tra i guali anche gli spansor di Cxpo Luxe! 18
griffe Egon von Furstenberg (www . egonvonfirsienbesg.com), fondata dall'gmenimo
principe e stilista, nonche wne del marchi pid prestigiosl della modz Intermazionale;
ero tte (wwe zerg-ptbo com ), azienda marchigiana produtbrice del nuowve esclusivo
prafumo  d'élite  "I5Z8  Parfum™  ispirabo  alloro; 0l servizia di difestle
management ViFmvileges (wiww wiprivileges.com) nato per soddisfare pgmi richiesta,
all'arganizzazione dl un eventn alla plarificazione di un visggie tayior made; Il brand
a8, 5 [www 28doth.com) del gruppo Elemens of Luwury; Cetus {woww.cebus. ity da
clbre 20 anni azienda leader nella commercializzazione di predoett per l'arredamentio
Raute de gamme; PAccademia Tnternazionale “Shefana Bopemagiio” dells Discipling
anatogiche  (www . accademianalogica.com), organizzazione dedita allo seiluppo  del
pobenziale umano & 2l recupero del benessere e della gualitgd dela wita; Dipfomatid
mtermational Golf Assocaton (wwwigolfdiga.com), che annovera tra | suol assoclatl
perscnalitd di alke  profi'o internazienale; i1 gruppo SINA Fine  Ttafian
orafs [weww sinshabels com ) fondako dal Conte Ernesto Bocca e presieduts ogoi dal
Ay, Lav. Bermzbdé Booca) A Comundicamions {www.alcomunlcazigne, ity agenzia di
Media & Public Relations che propons un innovativo servizio =8eSpoker per offrire al
ommittente guel’unicita del «su muswras gia a partire dalla definizione delle poiitiche
i comunicaziore, fino all'organizzézione e gestione dei flussi di informazione con le
redazicni giornalisbiche, con | dedisor pubBlici e con | polenziali clienti; Leasn To B
v Dweiwn LDEILY 'associazione nata da un'idea di Irene Pivebti che in ooccasione di
Expo Luxe 2010 presentsra il suo progetto "Gioiello Efico/Ethical Jewail".
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NV ESCHI

wwaartestl B Crmgan: i

san e Home - Evsol

I Noveschi alla prima
edizione di Expo Luxe

Alle aiislerie Rl 5 Rase dlsl 17 Setteimbive

Shlly oo biva corpare delle Serakens Raspidn Rera, o ks pas du
pamo s B, dal 7 al iadttanbine S0ui s ueagess Expo Deos wn
TR APt #a arm leale. 1 g e e,

L'eecaly, Heale ¢ cealotiy Ja Bipo Lisa: ool (reswiospulios il cds
World & Flecaur magazine [vew. ot =magoam, coels coo ke
sulalereicrs i grarsls moeek: & preigie 2 51 srebeeni |\ e 1
akrazs prafth von b parisorzaceee A cezrh i spiesy. Qleest soea 3B
shreenh disteriien i Fape Tase ann.,

Lo srmbiaralade Soudori Fuspoll sermrw leaies <0 un eapoazaon: che ©
periudrmenty siinvss £ dot gE vzermbon per e i panss sy quesic
merusly —qu‘lh il umas— cha nen senbra cunecare cre. My Seamis
2 srubari widhe moake e, yual: ml ceeenpo il presigues Hoid
Beermmni Bredud, ikevr = terea | Bapes lase Charity Dimres

{orwre, ovpraloeee 1 el B[

Lo yawwia pries odleper eerne proanil k Expa Lune = gadita di
cqpmalun apniiry arane e s ianine s ed sk veirn per
i @ iop delas propew vSris ol an pablibee con wn'eheasia
o alleapeis of s S el dispen: cmsemn
abilval® &8 ariradi i e mudie semisib al'srassila, 2’
all elik.

Haely ssture, goell, asaman, houry leess), aie s produen son ezl
abaze dudk: Llipis 2 i rrrrdza @ quesdy saboo teel lims .lpl.rb. ud
rearde e nrmsdilory, ree acde: B ameserremen = ol g ] 3

L araseay wll s s ine :
Tunnes <l besoas ||.|r|.l|.|n.u. ¢ i v, e sy ekl ascie: |.-r||'|
edleve sty cpwrees 8d g paldifaas YIF

Expu Lires 31 uwrgurent vwnrenk 05 sclissbee S00d alle o 50000 oo bk
1 b 4

s od moasilun. Mol pomerggdo seguein [Tlvpmeic Sheow e VIP e
guind sl ouseeall & desonins per masdrsicooe e e peieaili i
et v ndeenae,

Smhuria 1A =k, menie arehmes PopErserim: apserie ol bl bos ke
Srmlenie Ripquib, pross fCooming

profibs inkenscdonak: irs geali mubascis o presas 0 i, oo
Sk v Sorvvewess Millare Oindoe 4 dedis, pas shal g psestan di gl el
mramnk: dele Fuom Unie  bog mansger delle pod copeciars umpres:
el @ e

E ermpre sburbe 13 sdlemibne slbe ore 200040 20 lensi Vet oo Expo Lo
Charily Dy, uon gabs das ||r|.~.'|l.' up asdoiad Ji borreada, ues poes
aaly pket, urs prrida siilaly di meala !.ll 2ral e s i e nspe g
. ne :-m.u.lrnlm Aadke voo il:lm. it v bl a2 |]| brameframas o
mu kribena w un'e
peripuiare vloe
e s pd o i L e,

[usmsezzca aH selizmles presaun Tegpamziam: spreria al pablibos pa
armmuanaen lankakn momenl 4 ||J:i:||1rI th lmsmee fmwoallzon:
1L, orm in mnsl Siamlend W nom
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- =
Mala suggestivs comice delle Scudede Puspeli & Roma, o poch pazsl da plazea di
Spsgra, dal 1T ol 19 setbembre 2000 =l Insugura Expo Lude: un ruoen
ApEUNEaments con lo stie, §gusto = il hesso.
Lisnnin, 9eals ¢ realizraba da Fepes Diexe ook | 1@ da world &
Flussure magazine [amwowsc-meagaom], coka con ls wllsberaciors= o grandd
marchi di prestigio & s swclgand in location di dbissims profle con b pactedpazions
& cepil <F agpicon, Sowsdd sorir i alemerti distrtivi & Expa Luss 2014,

Lo midbodratiche Scude-ia Ruspal  Sacdrig walea 8wy edpocidans che &
particolarmente atiesa da tuit gl operaton per dare @ punts =0 quests mercats —
guelio del usso— che non sembra conosoere orisl, Ma Cevento si swalgsd anche in
altmy Wcation, guall Al asempis || prestigess HaERl Banini Britol, o &) bere
I"Ewzi Luwe= Charby Disrer | iR

In quests prima s@zigne essere pressncl g Expo Luwe W qualtd dl esposkod
shgrifica aveqe unimportantecima ed codusea verina Doy presentane d top dells
Eripni GerEs a an pralalicn Son pdleviln propd nsknd allpdguishs Sd e ks
capaots di spesmr  consumetord abtesi oo aticoll O lesse mollo sersibll
alleschemiild, all'degsiza od dlo slile

Haute eoatose, giosdll, acceseorl, Bewry Basel, arte @ profomni sono sobd aloune
el calegorie in misira 2 oo sakone ded kel soenie al arknde @ rvestitae),
ma anche Al comsumaion B oal grandes pubidios. Uacoessc alesposizone & indsih
apeimo al pubbice ¢ a tuwi colons che fanao dd lusso § gropno sole di via, ma
e prevest ancha ekl relleverks rsareati ad ue pubidiog W9,

Expo Luge d iraugurers vererdi 17 setberches 2000 alls cre 10,0 com by Cerrronia
vHiciale dl ap=rturs pressc e Soudede Suspol dowe alks ore L0 sl barrs snche
ww conferenra s@mmpa con b pamemiparone 3 sporsof B BEpOsinn. el
ponerggio seguitd MHypnobic Show Tor VIP & gacdi gk mommerti di ingontro per
massimizzans le oppomunit di business e d relaziore,

Sababo LB settembre, menbe continas Tecposizions s2era al pubblco ale Souderis
Rispol, presss I County Ol Cherelgandsfo 50 dEpimerd PEapa Lise Golf
Challengs con @ pasesparcne di cersonsity & slte profilc sfersncnaks bra
wueli smnbasciator presse | Quirnele, Sodn Sede g Sowrane Miltare Crdine di
Malta, nonche: giocaton & gol” dal persorale delle Maziors Unie @ tep manager dedle
B0 imprtant mprese radonal 2 inbernscional .

F mermpre meoaba 18 setbembre 2lle oee J000H) sl teonk Pesdusien Papn Lose Charky
Cinnsr, wn gala che preveds un cocktal O cenvento, una cena di gals placd, uns
piccsn S i ol 0 deersl PRoenenEl @ EEErAREORE i Panestimentn delle
eocElenge duel ward selion e o beeeficenza, con ura lobiens e orfacks durante b
e verTan s mess in palo premi di pacbicolare valone & pregio.
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Ml soggeesive pormice delle Souderie Buspoll di #Boma, 2 poce passi
cla pazea i Spagnp, dal 17 al 19 setbankry 2000 & g Expo
Lumds: i rsown apeaniaments con ke side, il gusto e d losso.

L'gwaitba, idestn & reglizzsto da Exps Liaeg onibks [wewoenpoluos. L) &
cis World B Pleasure mBaRazIne W WAD-Img COm], Conts oon i
colaboriziors di grondi mdardhs di pressiges e sl swdlgerd in lodabin i
altzima prafla cor la partedpazione d sspil & sploce. Quest szra gl
elementl distinthy dil Bwpe Ly 2010,

Le arstporatiche Scoderie Saspoll saranng teatro di un'esposizione che
& paticolarments atbess da buttl gll cperator pee fane il panio s
quesie mercate §eosdln dil lussol chi non senbr corseoene ot Ma
I'everyn sl swcigers’ andhe in akre locaton, quall ad esempio il
prestigass Hotel Berninl Urstol, dove 5i terg PExpo Luxe Chacity
Cannar [mewespeluxe. 10 gala homl,

It quesia prifca edidone escers pregsli A Expo Luse is cuslivge di
esprEnon sorfics avene un'imponantssima o0 escusiva seldna per
presanksre || fop dela propris offerts sc un pobblios ton undeievats
propensigng slsccpis ed yna Tarke capscitde O specs: foosumaen
alnluali di articoli di fusee molo sensibib abloclus i@, aldeeganca
el ally stls.

Haube coukure, guiell, aocessarl, Loy trowe, arte @ prohum| soro
molc alrures dells cabecorie in mostra A questa aaicne del lussa aperic
&l AFEnae & inersiran, ma anche Al consumanen ¢ o grande snedio.,
Lkaccosse alMeosposiziane # beattl aperte al pusblice £ a tuthl oolora
che fanna ol ks | propre =tile di yite, me sors preest anche
evant nelfrevants reeral ad wn pubblion WP,

Expe Luke & inaugura- versali’ 17 setlardes 2000 alke cre 10,00
con 2 Cerimonia ulfeciale O aperturs presso le Studerie Rospol dove
alle oe 1100 =i berr@d anche une mnferenzs slamoe con e
parleepasens di spenase ol esposiloni. Mel pamanggin seguinds
I'Hyganocic Show for VIR @ guindi altri mamenti O ncontio g
msrimizzare |8 ooportoribg d bominess & O relpzione,

Sabym L8 sefembre, mentre corbcll lesposiziors apers ol pukblico
allg Soydere Fuspol, presss il Country Club Castelgandoiin &
dispterdy I'Exne Luxs Gall Challanas con |2 partedipaziona o
prsonal i A oito srofile intemadorale trz | gual amicascistor presso
il [uirrals, Sanks Sece p Soerano Hilsers Drdcs d Meaks, nonche’
giecaton di gell del persanale delke Maziarw Unitd @ top manager delle
piv' impoctant] imprese razionali = idErnezional.

E sempre saomatn 18 seteemnare gl ore 20,00 =i el 'escluciva Expa
Lume Chanby Dineer, un gala che preyveds oo cockiail di benvenato,
wng cere i gala ploc@, une Eocok Wlilata o moda e dvansi momenti
i premiazions in roonosciments debe ecosllenze de e setod e O
el cerza, Don ura kobteris & un'asts duracke s quale werranno mess:
i palio prami G apcticolars valgre e gragin, [nfg @ prénglaegn:

e e apoluss. L gaka, il

Comenicy LE seltambrs prosequirg I'esposlzione aoerta al pubbles @ ol
samnme ancora ank atrl morentl @ relagone & dl busless Ang sl
ore 19,50, oma in o s chivderds e moarfessarione,

Per ulterar informazion;

Lapo ke onbos
Saegratana OrgarsZialive
Fhi. +29 065 BS&7.17.01 - wwa.expouse. |t
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INFORMA CIBO

09 GIUGNO 2010
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FE TRMERES

Fapa Luxe 2010 en Roma
hI....-..l...- "

NE GLETH

At

EXPO LUXE o

Expo Luxe Roma

17 - 19 September 2010

wd o e b | diwindo ded b e Rt ] i i win REL: Foad TaolX & i
sum b primars Favis S8 Luja en Kadrd, Sadd Fremues T Roica accoe kJ primars edicd
Saznian B o e Soresl Fome 52w @ covearln 20 el punis de el o e dhepeinei, o b mda chic, el o ou eelis P

o [EnRE T WET Cetahd poroner o Coanosy Sl Dasiekgandoin o o Hokel Bamone Brivial - Roof Gasden LOEnps
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CORRIERE DEL H-"I'B@

SIMNA Fine Italian Holals
al prirma '-J|llrll_' cel Lussa di Rama

Coarharmada i@ parmacicarans el Gruped WEergienn iMoo
ael mada 0 jrEl ad Exed Loxe S50, Msgountamento dadicals
af ppdiaho oad fussr @ g sy ifead ke

ama, 16 glugra #010.- I gruppe alberphiern S8 Fine Ttallan Heobels, da semane
amanta al marda dal uary likestyle, partedipe a Exps Lk in grageamma dal L7 al 19
setembre 2010 a Roma.

Mal cortemps, il Safooe oed Lusso o Rorme arganizzata da Ewpo Luxe
cnlus (e expolue.it] e ca World B Pleasure magezine [wswsep-mag.comp he
scoltn I Hads! Bermiad Bistod ool gruppe ST tra e sed uificlall dzllz martestazlons
Exp Lewe 2010,

Fropric al Ao’ Gardsn LOkmpa ™ osi'Hodal Bernid Orsdol, mfalt, aerd lucgo |a
ona di Gala deloverta durante la quals verra realizzata un'asta di beneficenza » i
rtecipant potranna aggiudicarsi kellissimi premi, cantribeendn alla reeolta del fondi
astinatl 2 tra roonascivte sdtuzionl penafiche anche attrawaerso lacquiztn di kiglietti
glla lotterta, Per contermace la pacteclpazions al Gala di Beneficenza colegarsi al sita
e i aole e ke i

[ 100% cenl incess) dells lableris e oellats di benefiosnza verranne desoluli per
niziabve concrete di cWoeprrd sucoossivaments dota comunizaziong, Tra @opremil o
i ¢l saranna guad s arginall di impartant artisti conteamporamal, pannia-gialeia,
profumi in egizione limitata, borse della collezione BEgon wen Fursienberg, soogiormi
egli @lberghi del gruppe SIMA & Lard allri bellisgirmi grami.

Par tuth | parteciparti ad Expa Luxe, inoltre, | groppo SIN& propone wna
rattamenta specale: menzipnande by Convenziong EXpo Luee al momignbe della
pranatazions l'-ﬂ_ll“ﬂﬂ- concaderds Aduzionl sulle I_?HTT’B In wigmre [£rla carmera
jpEa use sngok oouso dappia. La ocarevenzons prevede anche la dispoanibiita di
unior suite & sdike a tarffe sgecali. Fer wsufruirmes & possibile contatzare la Sg.ra
armeln Glovinazze - Hotsl Berminl Bristal - Farsa Bachoerinl, 22 - Rema - Tol 06
4B, 70227 - Fax 06 48747, 7K - E=mail; sinahetals@sinahetals,oam

A Tare de corrice ala prima edizione O Expo Luxe |2 sreseqze ded megacne World
L Pleasure (werw wap-meg.oam) che sarg una vefrina escusiva celle azznce haoate
de pamme tra | guall anche gl spansar di Expn Luxe: Egom won Furstenberg
aere acanvonfurstenbarg. cam ). 1528 Parfum s, 7o o, carm ], VIPrlvileges
Ifeskyle  Managermment (www vipriy eges.oom), 28,5 by Sements of  Ldwary
ey 2kl Do), Celus (mewrozlus i), Aida (v corademisnalegica oy, Diga
.ﬁ.ﬁﬂ.ﬂ.llf!.lu;l:l..uﬂ'_ Al Comunicazione (saealcomurizazicas L), Learn To Be

ree (pew tELiE] e namuralmente SINA Fine Italian Hotels (weos sinahotzls.cam),
resleduta dal Cav. Lav. Aernakd Bacea @ dalla sarclla Matlles Satvn Bacea.

SINA Fine Ikalian Hebkels & =taza fondata dal Conte Emesto 3occa nel 1953,
pparlengene &' grugpe SIMA: 0l Grand Hols' Wiy Madicr 4 Firenge, recan@menla
inrdredbn, imoeErse 0 wn garding can piscing nel centro dttading; 'Hodel Beraind
drital, celebre por | osda terazza nstorarts cen vista sy Bome; Salezzo Sant Angei
fracciata syl Canal Grande 2 Verazla; 'Hedal a8 @ Vils, salotta della Milane cne
cata & Phatel The Geay, o0 accs @ desion divalbe al mondo della moda ¢ della
spellgcdls milanese: "Hatey SrafEanr Palace, snbole 02l lusse tel cenlra della Perugia
nediavale; il Falace Maca Lo di Parma, rinomato per 18 sus cooina gouormet;
'Hked Ashar sul lungamare di Wareggin; il #ziadis Villa Mabide, residerza dal 700 alle
rte di Tanne; il nuove Conpedan Pedace dl wenezia, albergo in stile contemperanco
appena aparto sul Canal Grance

Par maggon informazion & pogsibela wisilare § sile ulMiciale di Expo Luxe:
v B paluxs . appure  evigre und o e-mal ocan richeeste informason &
rfailaxpoawes it
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MAZTER

MOTLILE TURISMO, NEWS, TEMPO LIBERD, TRASPORTI, CRONACHE

Gl 10 Gaiugen 2000 WM Ao X - M 1 aE 0082170
AT D DN REWw™ 10 IFED
FOTEL E CATERE & RBERGHIERE a8 B

SINA FINE ITALIAN HOTELS AL PRIMO
SALONE DEL LUSS(O DI ROMA

M. Ansa d - MNr 11b ded LOCE. 2200

L grappe alberghicry STNA Fine
Italian Hobels, da semprs atbenta 2
el del husury lifestyle, oartedips a
Expsd Luxe in programma dal 17 al
1% sottembre 2010 0 Rama.

el cortenpes || Salone del Lusso di
Roma orgznizzato o3 Expo Luse
anliis [myawiexpakice. ) e da Weeld &

Fleasure magazrs {wew. wap-mag.com) ha so=te 'Hotel Berminl Bristol
gl groppn SING Wa la sed wWfhical della maailesiazioea Eapo Lusa 2710,
Per tutti | partediparti pd Cepo Luse, inckre, il gruoppe SINA propone
uma trattamento speciale: merziorandeo s Corwenziane Expo Luxe al
mnmenta dalin pranstar ong Fabergs oneedana Adugion sulle farire in
vigore per la camers doppla uso angolo o s doppid

La corvenTione prevede anche la disaonibBcd di junior sulke o suite 2
tarirfhe speciali. Per vsufruirme & poss e Contattore 1o Seg.ra Sarmela
Gowirazzr - Hotel Bsminl Bristod E-mall: doahoigl®sdnahmeks. coim
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W TR AR W

Sina Hotels partecipa al Salone del lusso di Roma
Wererdl, 11 Gugno 2070

Il gruppa aberghien: Sina Fina 15llan Holek parteciped a Evpo Luse, in
progamera dal 17 &l 19 sallambsa 3010 4 Raema, o ha seets THoe Bamini
Brisial del grupps S fra B sedi ufficial dela manfsalaciona. Fropro & Roo?
Garden *L'Olimpo” del Bemini Brstol ard lucgo i gada del'events durarts il quale
silers unasta A benehosrza (per covemare la patecipanone &l gala colegars
A wwey gala epaluke, 1. Manziranedd la canvengione Expo Loee al mamanto dela
prenclascrs Lalbeng soncedked ridugon gulke e r prgors e la camans
doppid usa sngole o uso doopia. La corvenzions prevede anche la disponibiita di
|unkzr suie e sulRe @ tariite special
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[MiTsiNotizie.it

CONDIVIDI E DIFFONDI: CLICCA QUI
ROMA / 16-06-2010
EXPO LUXE 2010 / a settembre, a

Roma, va di scena la prima edizione
del Salone del lusso

Ultime notizie Roma - Tra il 17 e il 19 settembre, a Roma, nelle
Scuderie Ruspoli - nei pressi di Piazza di Spagna - verra ospitata la
prima edizione di Expo Luxe 2010, il nuovo prestigioso Salone del
Lusso ideato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine.
Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono
solo alcune delle categorie in mostra in questo piccolo salone aperto
ad aziende e operatori del settore, ma anche ai consumatori e al
pubblico.

Ad avere gia aderito all’'evento sono la griffe Egon von Furstenberg;
Zero Otto, azienda marchigiana produttrice del famoso profumo
“1528 parfum”, ispirato all’oro; il brand “28.5” del gruppo Elemens
of Luxury; |’Accademia Internazionale Stefano Benemiglio delle
Discipline Analogiche; SINA Fine Italian hotel; Learn to be free; Al
comunicazione e la Diplomatic International Golf Association.
Nell’ambito della manifestazione, VIPrivileges - il servizio di lifestyle
management, nato per soddisfare ogni richiesta, dall’organizzazione
di un evento alla pianificazione di un viaggio taylor made - mettera
a disposizione i suoi servizi di altissimo livello: dall’'organizzazione di
Eventi speciali, ai percorsi dedicati all’Arte piu esclusiva, dall’albergo
da prenotare al jet privato, dalla ricerca di ville di prestigio alla
prenotazione di una cena nel ristorante piu trendy del momento.

Testimonial per Expo Luce 2010 sara la top model Giada Scolari, che
animera i tre giorni della manifestazione a cui parteciperanno anche
numerosi vip.

Sport ufficiale inoltre sara il golf. Il nuovo prestigioso torneo di golf
Expo Luxe Golf Challenge si disputera con la formula 18 buche
Stableford (3 categorie) sabato 18 settembre sullo splendido
percorso del Castelgandolfo Country Club.

Infine, Al Roof Garden "L'Olimpo" dell'Hotel Bernini Bristol del
Gruppo SINA, avra luogo la Cena di Gala, durante la quale verra
realizzata un'asta di beneficenza, in cui i partecipanti potranno
aggiudicarsi bellissimi premi - quadri originali di importanti artisti
contemporanei, penne-gioiello, profumi in edizione limitata, borse
della collezione Egon von Furstenberg, soggiorni negli alberghi del
gruppo SINA - contribuendo alla raccolta dei fondi destinati a tre
riconosciute istituzioni benefiche anche attraverso I'acquisto di
biglietti della lotteria.
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I '?S“rofumi dell’oro “1528"

% 22 giugno 2010 - pubblicato da Stefania Leone in Benessere, Prodotti di bellezza, Profumi

La linea “1528” composta da fragranze uniche come I'odore che le identifica
ed immortala, diventa «profumo ufficiale» della prima edizione di Expo Luxe
in programma dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma. Rivolto a una fascia di
mercato molto alta, 1528 ¢ il nuovo esclusivo profumo d’élite prodotto dalla Zero
Otto, azienda italiana che ha deciso di esportare nel mondo il lusso italiano. La
pregiata essenza é stata ideata da Anna Carla De Leonardis, artista concettuale
che ha trasferito lo splendore e I'esclusivita delle foglie d’oro dei suoi quadri in una
pregiata essenza unisex a edizione limitata.

Nello spazio espositivo di “1528 Parfums®, all'interno della prestigiose scuderie, i
visitatori potranno testare il ricercato profumo nelle sue tre sensuali fragranze: la
linea 1528 ¢ infatti disponibile in tre scrigni preziosi, ognuno basato su un tema
dominante: oro giallo, bianco o rosa.

Or Jaune (Erotique - Cuoio), ambrato e alla vaniglia, € una essenza calda e
luminosa, che brilla fulgida come il sole che irradia la sua luce infondendo forza,
coraggio e passione; Or Blanc (Séduisant - Tabacco), con un cuore di lavanda,
mughetto e patchouli, € un’inebriante fragranza che ispira una sensazione di
purezza e di bellezza; mentre Or Rose (Aphrodisiaque - Cioccolato), elegante e
ricercato, & onirica poesia a base di geranio, gelsomino, iris e violetta.
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MARTEDI 22 GIUGNO 2010

I profumi dell'oro "1528" sponsor ufficiali del 1° Salone del Lusso di Roma

"1528 Parfums" by Zero Otto
a Expo Luxe 2010

I «profumi dell'oro» dell'esclusiva linea "1528" sono sponsor
e «profumi ufficiali» del primo Salone del Lusso di Roma
organizzato da Expo Luxe e da World & Pleasure Magazine
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| profumi della linea di fraganze 1528 prodotti da Zero
Otto, azienda italiana che ha deciso di esportare nel
mondo il lusso italiano, diventano sponsor del Salone del
Lusso, in programma dal 17 al 19 settembre a Roma e
organizzato da Expo Luxe e da World & pleasure
magazine. L'essenza é stata ideata ...
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Moda, 28.5 Elements of L

Confermata la partecipazione del brand “28.5” ad Expo Luxe 2010, I'appuntamento
dedicato al mondo del lusso e al luxury lifestyle, durante il quale Elements of Luxury
presentera una collezione di fascia alta, elegante e raffinata, pensata appositamente
per una donna femminile ed esigente. Dalla passione per la moda e per la Citta di New
York nasce “28.5”, il nuovo brand dell’azienda italiana Elements of Luxury Srl,
disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. | due giovani designer, da sempre attenti
al mondo del luxury lifestyle, parteciperanno con il loro nuovo marchio a Expo Luxe in
programma dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma.Uniti nella vita e nel lavoro, Anna
Frontoni ed Enrico Linassi credono nel futuro e vogliono fare ritornare la moda ai
periodi piu gloriosi, proponendo capi ispirati alla “Grande Mela” pensati per una donna
femminile ed esigente che non vuole rinunciare al suo sex appeal. Ecco quindi come le
tute di seta, pensate per correre in Central Park, si rivelano perfette anche per un
aperitivo o per una serata last minute, mentre i guanti, accessorio cult della collezione
28.5, tempestati di Swarovski e cristalli preziosi, sono stati ideati per sottolineare un
look sofisticato.

| tessuti della collezione “28.5” accarezzano delicatamente il corpo, in particolare la
seta, scelta come linea guida della collezione, che contribuisce a dare nello stesso
tempo femminilita e carattere. Le stampe utilizzate, riprese direttamente dai quadri di
Ellero Frontoni, padre di Anna, che amava rilassarsi nel tempo libero con la pittura,
hanno lo scopo di valorizzare la donna.

«La collezione per il prossimo Autunno-Inverno 2010/2011 delinea una donna casta
che rinuncia alle scollature e sceglie gonne quasi al ginocchio, ma tremendamente
sexy, grazie a capi che sottolineano la silhouette, con richiami Anni Ottanta, vita alta e
stretta e spalle rialzate con maniche importanti» spiega Anna Frontoni.

Nell’ambito del Salone del Lusso di Roma organizzato da Expo Luxe onlus e da World

& Pleasure magazine , il brand “28.5” & presente come sponsor e come espositore.
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Salone del Lusso di Roma: 28.5 by Elements of Luxury

Il nuovo marchio "28.5" by Elements of Luxury
al primo Salone del Lusso di Roma

Confermata la partecipazione del brand "28.5" ad Expo Luxe 2010,
I'appuntamento dedicato al mondo del lusso e al luxury lifestyle,
durante il quale Elements of Luxury presentera una collezione
di fascia alta, elegante e raffinata, pensata appositamente
per una donna femminile ed esigente
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Il nuovo marchio "28.5" by Elements of Luxury
al primo Salone del Lusso di Roma

Confermata la partecipazione del brand "28.5" ad Expo Luxe 2010,
I'appuntamento dedicato al mondo del lusso e al luxury lifestyle,
durante il quale Elements of Luxury presentera una collezione
di fascia alta, elegante e raffinata, pensata appositamente
per una donna femminile ed esigente

Dalla passione per la moda e per la Citta di New York nasce "28.5" (www.28dot5.com), il nuovo brand dell'azienda italiana
Elements of Luxury Srl, disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. I due giovani designer, da sempre attenti al mondo del
luxury lifestyle, parteciperanno con il loro nuovo marchio a Expo Luxe (www.expoluxe.it) in programma dal 17 al 19 settembre
2010 a Roma.

Uniti nella vita e nel lavoro, Anna Frontoni ed Enrico Linassi credono nel futuro e vogliono fare ritornare la moda ai periodi piu
gloriosi, proponendo capi ispirati alla "Grande Mela" pensati per una donna femminile ed esigente che non vuole rinunciare al suo
sex appeal. Ecco quindi come le tute di seta, pensate per correre in Central Park, si rivelano perfette anche per un aperitivo o per
una serata last minute, mentre i guanti, accessorio cult della collezione 28.5, tempestati di Swarovski e cristalli preziosi, sono
stati ideati per sottolineare un look sofisticato.

I tessuti della collezione "28.5" accarezzano delicatamente il corpo, in particolare la seta, scelta come linea guida della
collezione, che contribuisce a dare nello stesso tempo femminilita e carattere. Le stampe utilizzate, riprese direttamente dai
quadri di Ellero Frontoni, padre di Anna, che amava rilassarsi nel tempo libero con la pittura, hanno lo scopo di valorizzare la
donna.

«La collezione per il prossimo Autunno-Inverno 2010/2011 delinea una donna casta che rinuncia alle scollature e sceglie gonne
quasi al ginocchio, ma tremendamente sexy, grazie a capi che sottolineano la silhouette, con richiami Anni Ottanta, vita alta e
stretta e spalle rialzate con maniche importanti» spiega Anna Frontoni.

Colori cangianti grazie all'uso dei materiali come il raso e lo shantung creano sfumature iridescenti. Predominano il nero e i toni
neutri, dal cammello al beige, ai quali si affiancano I'oro, il rosso e il blu elettrico. Completa la collezione una serie di accessori
con dettaglio smaltato che riproduce lo skyline di New York, logo del brand "28.5".

Nell'ambito del Salone del Lusso di Roma organizzato da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com), il brand "28.5" (www.28dot5.com) & presente come sponsor e come espositore nella splendida cornice
delle Scuderie Ruspoli, a due passi da Piazza di Spagna, nel cuore di Roma, vetrina esclusiva delle aziende haute de gamme.

La partecipazione della griffe "28.5" (www.28dot5.com) proseguira poi con una piccola sfilata durante la Cena di Gala,
rigorosamente a numero chiuso, presso I'Hotel Bernini Bristol (www.berninibristol.it). Proprio al Roof Garden "L'Olimpo" dell'hotel
simbolo dell'ospitalita italiana, infatti, avra luogo I'Expo Luxe Charity Gala Dinner (www.gala.expoluxe.it) durante la quale verra
realizzata un'asta di beneficenza e i partecipanti potranno aggiudicarsi bellissimi premi.
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ROMA

MONDIALI 2010  CALCIO CALCIO MERCATO  MOTORI  ALTRI SPORT

LA TOP MODEL GIADA SCOLARI MADRINA DEL ROUND SAN MARINO Madrina del Round San
Marino la bellissima top model Giada Scolari, che sara presente in circuito domani e domenica. Il
pubblico di Misano World Circuit avra quindi 'occasione di vedere da vicino il volto scelto per
rappresentare il fascino del made in Italy presentando alla prima edizione del Salone del Lusso di
Roma. La modella veronese I'anno scorso € stata eletta icona del lusso da World & Pleasure magazine
ed é stata testimonial mondiale per I'innovativa azienda Hannspree, produttrice di televisori LCD.
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Expo Luxe 2010

Settembre 2010

L'estate € appena iniziata ma il settore
dellamodaé  sempre in  continuo
movimento e non si ferma mai,
probabilmente nemmeno nel mese di
agosto. La voglia di proporre capi sempre
nuovi e fashion é attiva tra molte aziende
e per questo motivo si stanno gia
organizzando eventi mondani importanti
come Expo Luxe 2010, un avvenimento

legato al mondo  del lusso dove
quest'anno Elements of
Luxurypresentera una collezione di alta
qualita.

La donna raffinata che ama avere solo il meglio ed & esigente quando si tratta di acquistare
nuovi capi d'abbigliamento, trovera lacollezione di Elements of Luxury davvero eccezionale.
Per I'evento & gia stato creato unnuovo marchio: 28.5 e i protagonisti delle realizzazioni sono
Anna Frontoni ed Enrico Linassi.

L'evento Expo Luxe é atteso dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma ma i preparativi stanno gia
spopolando.

Per la donna femminile che vuole essere sempre sexy vengono proposte tute di seta, per
correre con uno stile fashion, ideali da indossare anche per un aperitivo. Invece pensati per
ben altre occasioni, i guanti (elemento must della collezione) tempestati di Swarovski e
cristalli per chi desidera avere un look sofisticato. | tessuti utilizzati sono morbidi e
assolutamente confortevoli soprattutto la seta scelta come materiale principale per la collezione.

Stampe a quadri per i capi, che ricordano i tempi antichi ma che hanno sempre un sapore
glamour quando si parla di moda. Non dimentichiamo che la collezione & dedicata alla stagione
autunno/inverno 2010-2011, perfetta per la donna che ama le scollature e preferisce
indossaregonne lunghe per mettere in evidenza altri aspetti del suo corpo.
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Il nuovo marchio "28.5" by Elements of Luxury all'Expo Luxe Roma
Fiere
www.28dot5.com

www.expoluxe.it
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Egon von Furstenberg a Expo Luxe 2010

Egon von Furstenberg
partecipa ad Expo Luxe 2010

In occasione del primo Salone del Lusso di Roma organizzato
da Expo Luxe e da World & Pleasure Magazine, la griffe
Egon von Furstenberg presentera la sua nuova linea di borse
"Egon von Furstenberg Luxury Accessories" all'insegna
dell'eleganza e di un inconfondibile stile senza tempo
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Lukury Accessores by Egan von Furstenberg
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... MP- A Roma appuntamento “con il lusso a settembre A
Roma, dal 17 al 19 settembre 2010, & in programma la
prima edizione del salone del lusso Expoluxe, ... L'hotel
del gruppo Bernini Bristol di Roma sara anche una delle
sedi ufficiale dell'Expoluxe (cena di gala), e ha predisposto
anche tariffe convenzionate ...
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Roma capitale del lusso

21/07/2010

L'ltalia & leader nel mondo per il settore del lusso ed & proprio nell'antica Roma che il lusso ha
trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza, buon gusto e sobrieta. Roma,
con la sua civilta secolare alle spalle, con Expo Luxe si ripropone oggi quale punto di riferimento
per chi € alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere.
L'Assessorato alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune di Roma ha deciso di
conferire il suo patrocinio al primo Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2010, la cui mission &
quella di promuovere la cultura, I'arte e l'italian style, realizzando anche attivita di beneficenza e
contribuendo a promuovere e a valorizzare I'immagine della Citta Eterna, nonché a favorire e
valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale
disolidarieta. Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione
di Expo Luxe, con una particolare attenzione alla beneficenza. L’evento € infatti impostato in
un'ottica di charity, mediante una cena di gala che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante
la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

Leggi anche 'Roma regina del contemporaneo’
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IL COMUNE DI ROMA PATROCINA IL PRIMO SALONE DEL LUSSO EXPO LUXE 2010 www.expoluxe.it

Vince il lusso come scelta di vita autonoma e consapevole che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e che diventa occasione per promuovere
una rete di solidarieta sociale

L'Italia & leader nel mondo per il settore del lusso ed & proprio nell'antica Roma che il lusso ha trovato la sua prima espressione come emblema di
cultura, bellezza, buon gusto e sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai fasti dell'Impero e che si ripropone nella bellezza delle cattedrali
medioevali, per poi trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta industriale.

Roma, con la sua civilta secolare alle spalle, con Expo Luxe (www.expoluxe.it) si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi € alla continua
ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell'arte, ma
& anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a
una fontana del Bernini.

1l lusso, un tempo fenomeno che riguardava una ristretta élite, oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pili sensibili a questo
comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che I'Assessorato alle Politiche Culturali e della
Comunicazione del Comune di Roma ha deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma «Expo Luxe 2010», la cui mission &
quella di promuovere la cultura, I'arte e I'«italian style», realizzando anche attivita di beneficenza e contribuendo a promuovere e a valorizzare
I'immagine di Roma, nonché a favorire e valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la
promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale di solidarieta.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe e Roma diventera per un week-end Capitale del
Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza. Organizzato da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e da World & Pleasure magazine (www.wap-
mag.com), Expo Luxe € infatti impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi
ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

«Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli.
1 consumatori di oggi non cercano pill di fare colpo con uno "status symbol", ma guardano al senso e alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G.
Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del
lusso.

«La nuova frontiera -prosegue il presidente di Expo Luxe- non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti che rimandano a uno stile di
vita autentico, perché il lusso non solo & da sempre un potente motore dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce anche

a migliorare la qualita della vita delle persone».

www.ajcomunicazione.it
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Expo Luxe, appuntamento a Roma
Mercoledi, 21 Luglic 2010

Dal 17 al 189 setternbre 2010 Roma ospiterad la prima edizions di Expo Luxe. La
manifestazione, organizzata da Expo Luxe onlus {www.expoluxe.it) e da World &
Fleasure magazine {(www. wap-mag.com), & impostata in un'cttica di charity e
comprende una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) & una lottena il cui ricavato
verrd dato in bansficenza,
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L'Italia & leader nel mondo per il settore del lusso ed & proprio nell'antica Roma che il lusso
ha trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza, buon gusto e
sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai fasti dell'Impero e che si ripropone nella
bellezza delle cattedrali medioevali, per poi trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei
motori della civilta industriale.

Roma, con la sua civilta secolare alle spalle, con Expo Luxe (www.expoluxe.it) si
ripropone oggi quale punto di riferimento per chi € alla continua ricerca dell'eccellenza
come espressione di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti
& la Capitale mondiale dell'arte, ma & anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso
estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come
davanti a una fontana del Bernini.

1l lusso, un tempo fenomeno che riguardava una ristretta élite, oggi interessa il grande
pubblico e le istituzioni che sono sempre pil sensibili a questo comparto che genera
centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che
I'Assessorato alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune di Roma ha deciso di
conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma «Expo Luxe 2010», la cui
mission € quella di promuovere la cultura, I'arte e I'«italian style», realizzando anche
attivita di beneficenza e contribuendo a promuovere e a valorizzare I'immagine di Roma,
nonché a favorire e valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo
economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e
centro di una rete sociale di solidarieta.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di
Expo Luxe e Roma diventera per un week-end Capitale del Lusso, con una particolare
attenzione alla beneficenza. Organizzato da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e da
World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), Expo Luxe & infatti impostato in
un'ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) che prevede che il
totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano
devoluti in beneficenza.

«Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra oggi un nuovo senso del lusso come
distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli. I consumatori di oggi non
cercano piu di fare colpo con uno "status symbol", ma guardano al senso e alla sostanza»
sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al
mondo del lusso.

«La nuova frontiera -prosegue il presidente di Expo Luxe- non sta solo in beni materiali
costosi, ma soprattutto in prodotti che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il
lusso non solo & da sempre un potente motore dell'apparato produttivo e del sistema di
comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle persone».
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Roma capitale del luxury lifestyle
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Il lusso, un tempo fenomeno che riguardava una ristretta élite, oggi interessa sia il
grande pubblico che le istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto in
grado di generare centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori. E cosi che 1" Assessorato alle Politiche Culturali e della

C icazione del C di R ha deciso di conferire il suo patrocinio al
Primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010", la cui mission & quella di
promuovere la cultura, |arte e |” "Italian style", realizzando anche attivita di beneficenza
e contribuendo a promuovere e a valorizzare | ‘immagine di Roma, nonché a favorire e
valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e
sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di
una rete sociale di solidarieta. Per chi € alla ricerca dell “eccellenza dal 17 al 19
settembre il lusso, rigorosamente made in Italy, sara in esposizione presso le
Scuderie Ruspoli, in via della Fontanella Borghese, mentre, il Roof Garden L Olimpo
dell "Hotel Bernini Bristol, sara lo scenario per una cena di gala all “insegna della charity,
organizzata da "Expo Luxe onlus" e da "World & Pleasure magazine", che prevede che il
totale dei fondi ricavati, mediante la realizzazione di una lotteria e di unasta, vengano
devoluti in beneficenza.

"Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra oggi un nuovo senso del lusso
come distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli. I consumatori di oggi
non cercano pit di fare colpo con uno "status symbol", ma guardano al senso e alla
sostanza" - sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe -"La nuova
frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti che rimandano
a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo é da sempre un potente motore dell
‘apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare
la qualita della vita delle persone".

Nell “antica Roma il lusso ha trovato la sua prima espressione come emblema di cultura,
bellezza, buon gusto e sobrieta. Un “espressione che si riconduce ai fasti dell "Impero e
che si ripropone nella bellezza delle cattedrali medioevali, per poi trionfare nel
Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta industriale. Roma, con la sua civilta
secolare alle spalle, con "Expo Luxe" si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi
¢ alla continua ricerca dell “eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La
Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell “arte, ma & anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso
estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.
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. confermato Manlio Orioli. Sponsor Il Comune di Roma
patrocina il salone del lusso Expo Luxe 2010. La prima
edizione della manifestazione, organizzata da Expo Luxe
onlus e dal magazine World & Pleasure, si terra nella
Capitale dal 17 al 19 settembre. 0 LA RIPR"DUZIONE E' RI
ERVATA. La divuleazione a te ...
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L’Italia & leader nel mondo per il settore del lusso ed & proprio nell’antica Roma che il lusso ha trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza, buon gusto e sobrieta.
Un’espressione che si riconduce ai fasti dell’Impero e che si ripropone nella bellezza delle cattedrali medioevali, per poi trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta
industriale.

Roma, con la sua civilta secolare alle spalle, con Expo Luxe (wsww expoluxe i) si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell’eccellenza come espressione
di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell’arte, ma & anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico, dello

shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.

11 lusso, un tempo fenomeno che riguardava una ristretta élite, oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pii sensibili a questo comparto che genera centinaia di

migliaia di posti di lavoro ¢ raggiunge milioni di i. E cosi che I alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune di Roma ha deciso di conferire il suo
patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma «Expo Luxe 2010», la cui mission & quella di promuovere la cultura, I'arte ¢ I’«italian style», realizzando anche attivita di beneficenza ¢
contribuendo a p e avalorizzare I'i ine di Roma, nonché a favorire ¢ valorizzare a livello nazionale ed i ionale le condizioni di sviluppo ico e sociale

la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale di solidarieta.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe ¢ Roma diventera per un week-end Capitale del Lusso, con una particolare attenzione
alla beneficenza. Organizzato da Expo Luxe onlus (www expoluxe i) e da World & Pleasure magazine (wwsw.wap-mag com), Expo Luxe & infatti impostato in un’ottica di charity,
mediante una cena di gala (wwiw.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un’asta vengano devoluti in beneficenza.

«Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita ¢ consapevoli. T i di oggi non cercano
pib di fare colpo con uno “status symbol”, ma guardano al senso ¢ alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World &
Pleasure magazine (wwsw.wap-mag com), il mensile dedicato al mondo del lusso.

«Lanuova frontiera -prosegue il presidente di Expo Luxe- non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non

solo & da sempre un potente motore dell’apparato produttivo e del sistema di icazione, ma ibuisce anche a migli la qualita della vita delle persone».
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Il Comune di Roma patrocina il Salone del Lusso “Expo Luxe 2010”

Corsi Accademia del Lusso
Chiedi Info sui Corsi di Moda e Design di Accademia del Lusso.
www.accademiadellusso.com

Armiing FA'H_ISIE‘

L'Italia é leader nel mondo per il settore del lusso ed é proprio nell'antica Roma
che il lusso ha trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza,
buon gusto e sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai fasti dell'Impero e che
si ripropone nella bellezza delle cattedrali medioevali, per poi trionfare nel
Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta industriale.
Roma, con la sua civilta secolare alle spalle, con Expo Luxe si ripropone oggi quale
punto di riferimento per chi é alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suo
i magnifici
monumenti €& la Capitale mondiale dell'arte, ma €& anche la Capitale mondiale del
buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati
davanti a una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.
Il lusso, un tempo fenomeno che riguardava una ristretta élite, oggi interessa il
grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto

che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori.

E cosi che 1'Assessorato alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune
di Roma ha deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma
«Expo Luxe 201@0», la cui mission & quella di promuovere la cultura, l'arte e 1l'«italia
n

style», realizzando anche attivita di beneficenza e contribuendo a promuovere e
a valorizzare 1'immagine di Roma, nonché a favorire e valorizzare a livello nazionale
ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la
promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale di
solidarieta.
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Borse di lusso by Egon von Furstenberg
Borse H =3

Lgon von Furstenberg

Amate il mondo delle borse e nel vostr.o
guardaroba desiderate avere solo quelle
piu lussuose? Allora sarete felici di sapere
che il marchio piu prestigioso al mondo
nel settore della moda ha creato
unacollezione davvero originale di
borseche sara presentata all'Expo Luxe,
un evento che si terra a Roma dal 17 al

19 settembre.

Egon von Furstenberg ha cercato di

rispondere alle esigenze della donna

moderna, cercando di creare un design

particolare per chi vuole esprimere la sua
personalita con accessori di alta classe, rendendo il proprio look davvero unico. Le borse,
comode e capienti, sono caratterizzate da forme morbide, ideali per chi vuole avere qualcosa di
pratico ma allo stesso tempo bello da vere.

Questi modelli sono ideali per chi ama lo stile casual e sono state realizzate con tessuti pregiati
come pelli di pitone diamante e pellami scamosciati. La linea si chiama Luxury Accessories, la
qualita di queste borse & davvero altissima grazie all'attenta lavorazione presso i laboratori
italiani che come sempre offrono solo prodotti di alto pregio.

La donna del 2010 ha bisogno di una borsa eccentrica e unica, ma allo stesso tempocapiente
e ricca di particolarita solo in questo modo potra mostrare tutta la sua personalita. La
partecipazione della griffe Egon von Furstenberg proseguira poi con una presentazione-sfilata
delle borse e dei foulard della nuova linea. Se non volete perdere |'occasione non mancate
all'appuntamento settembrino di Roma.
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ROMA / 27-07-2010

LAZIO, REGIONE DEL LUSSO/ Sara
inaugurato a Roma "Expo Luxe
4/2010", il primo Salone del Lusso

l| della Capitale

Roma, ultime news: Il lusso approda nella Capitale con "Expo
Luxe 2010" - Oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro,
collocano la Regione Lazio ai primi posti in Italia nel comparto dei
«luxury goods».

Nel Lazio storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo
sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie anche
all’'abilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazione,
all’'originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia
impiegata.

E proprio la Regione Lazio, sempre pil sensibile a questo comparto
che raggiunge milioni di consumatori, ha conferito il suo patrocinio al
Primo Salone del Lusso di Roma “Expo Luxe 2010”
(www.expoluxe.it), un riconoscimento morale che si va ad
aggiungere a quello gia accordato dal Comune di Roma, con il quale
le istituzioni esprimomo la loro simbolica adesione a un’iniziativa di
grande rilevanza per le sue finalita culturali, scientifiche, educative,
sociali e celebrative.

Con Expo Luxe il Lazio si propone quindi nuovamente quale punto di
riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell’eccellenza, esprimendo
ai suoi massimi livelli quell’«italian style» che gli organizzatori di
Expo Luxe 2010 —Expo Luxe onlus e World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com)— vogliono promuovere.

I riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe si accenderanno dal 17
al 19 settembre 2010 proprio nel Lazio che diventera la Regione del
Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe &
infatti impostato in un‘ottica di charity, mediante una cena di gala
che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione
di una lotteria e di un‘asta vengano devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera del lusso, da sempre un potente motore
dell’apparato produttivo, non sta solo in beni materiali costosi ma
soprattutto in prodotti come quelli di eccellenza della Regione Lazio,
che rimandano a uno stile di vita autentico, contribuendo a
migliorare la qualita della vita delle persone» sostiene il dottor
Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile di World & Pleasure magazine, il mensile dedicato al
mondo del lusso.

Uno Notizie, Roma - ultime news Expo Luxe 2010
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Regione Lazio partrocinia "Expo Luxe 2010, primo salone lusso di Roma

Altre News 27/07/2010 - 11:44

! (Teleborsa) - Roma, 27 lug - Il lusso oggi interessa il grande pubblico e le

o istituzioni che sono sempre pil sensibili a questo comparto che raggiunge
milioni di consumatori. Dopo il Comune di Roma, anche la Regione Lazio ha
deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo
Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la
Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di
importanza regionale e nazionale, per le sue finalita culturali, scientifiche,
educative, sociali e celebrative. Lo si legge in una nota.

il

Nata con la "mission" di promuovere la cultura, I'arte e I'""italian style", Expo Luxe riconosce proprio nel
Lazio una Regione storicamente e culturalmente votata al lusso. Il sistema produttivo laziale si & infatti
affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da filiere di
eccellenze produttive che vanno dall'Alta Moda alle Tecnologie, dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della trasformazione dell'oro
e nella produzione di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e tradizione
hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie
anche all'abilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile,
alla qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi & alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio & un territorio dove il
passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono ovunque: a Roma,
dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e la Cappella Sistina,
ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi nobiliari o i suoi
borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio € anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo
shopping esigente e per i sapori e i profumi pil antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni
prodotti di grande livello. Proprio questa & la chiave del successo della Regione Lazio: un misto di
tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell"italian style" che Expo Luxe onlus e
World & Pleasure magazine , organizzatori di Expo Luxe 2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe proprio
nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe
e infatti impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala che prevede che il totale dei fondi
ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

"La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di
eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo & da
sempre un potente motore dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro
subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e
consapevoli, che guardano alla sostanza" sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe
nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine il mensile dedicato al mondo del lusso.
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LAZIO, REGIONE: PATROCINIA IL PRIMO
SALONE DEL LUSSO DI ROMA 'EXPO
LUXE 2010’

® .
fis

(IRIS) - ROMA, 27 LUG - Il lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre pil sensibili a questo comparto che raggiunge milioni di consumatori. Dopo il Comune di
Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso
di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la
Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza regionale e
nazionale, per le sue finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative.

Nata con la 'mission’ di promuovere la cultura, larte e l"italian style’, Expo Luxe riconosce
proprio nel Lazio una Regione storicamente e culturalmente votata al lusso. Il sistema
produttivo laziale si & infatti affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una
struttura economica composta da filiere di eccellenze produttive che vanno dall'Alta Moda alle
Tecnologie, dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre
3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della
trasformazione dell'oro e nella produzione di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in
Italia: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo,
tanto apprezzato nel mondo grazie anche allabilita degli artigiani, allaccuratezza della
lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi e
alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione
Lazio € un territorio dove il passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia
lunga e ricca sono ovunque: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il
mondo, come il Colosseo e la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue
antiche necropoli, i suoi grandi palazzi nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio € anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso
estetico, lo shopping esigente e per i sapori e i profumi pil antichi della tradizione italiana che
si esaltano in alcuni prodotti di grande livello. Proprio questa € la chiave del successo della
Regione Lazio: un misto di tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli
quell'«italian style» che Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com), organizzatori di Expo Luxe 2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo
Luxe proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla
beneficenza. Expo Luxe é infatti impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala
(www.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di
una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

"La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come
quelli di eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il
lusso non solo € da sempre un potente motore dellapparato produttivo e del sistema di
comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso
come distinzione basata sul denaro subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come
distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli, che guardano alla sostanza”,
sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di
World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.
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Regione Lazio partrocinia "Expo Luxe 2010, primo salone lusso di
Roma

Indietro 27/07/2010 - 11:44:16

(Teleborsa) - Roma, 27 lug - Il lusso oggi interessa il grande pubblico e le
istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto che raggiunge
milioni di consumatori. Dopo il Comune di Roma, anche la Regione Lazio ha
deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo
Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la
Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di
importanza regionale e nazionale, per le sue finalita culturali, scientifiche,
educative, sociali e celebrative. Lo si legge in una nota.

Nata con la "mission" di promuovere la cultura, I'arte e |"italian style", Expo
Luxe riconosce proprio nel Lazio una Regione storicamente e culturalmente
votata al lusso. Il sistema produttivo laziale si € infatti affermato nel mondo
come modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da
filiere di eccellenze produttive che vanno dall'Alta Moda alle Tecnologie,
dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che
impiegano oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 41
milioni di euro. Nell'ambito della trasformazione dell'oro e nella produzione
di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e
tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo,
tanto apprezzato nel mondo grazie anche all'abilita degli artigiani,
all'accuratezza della lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile, alla
qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi &
alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere. La Regione Lazio & un territorio dove il passato si fonde con il
presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono ovunque: a
Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo,
come il Colosseo e la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione,
con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi nobiliari o i suoi borghi
medievali ancora intatti.

Ma il Lazio & anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon
gusto, il senso estetico, lo shopping esigente e per i sapori e i profumi pit
antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni prodotti di grande
livello. Proprio questa € la chiave del successo della Regione Lazio: un misto
di tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell"'italian
style" che Expo Luxe onlus e World & Pleasure magazine , organizzatori di
Expo Luxe 2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima
edizione di Expo Luxe proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso,
con una particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe € infatti

impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala che prevede che

il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di
un'asta vengano devoluti in beneficenza.

"La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in

prodotti -come quelli di eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno

stile di vita autentico, perché il lusso non solo & da sempre un potente
motore dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma
contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso
come distinzione basata sul denaro subentra infatti oggi un nuovo senso del
lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli, che
guardano alla sostanza" sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di
Expo Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine il
mensile dedicato al mondo del lusso.
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Expo Luxe 2010

La regione Lazio patrocina il primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe
2010"

Le istituzioni sono sempre pin sensibili al lusso, un comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro, contribuisce a migliorare la qualita della vita e puo
essere occasione per fare beneficenza e promuovere -come nel caso di Expo Luxe- una rete di solidarieta sociale

11 lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pili sensibili a questo comparto che raggiunge
milioni di consumatori. Dopo il Comune di Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di conferire il suo patrocinio al
Primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la

Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza regionale e nazionale, per le sue

finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative.

Nata con la «mission» di promuovere la cultura, l'arte e 1'«italian style», Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio una

Regione storicamente e culturalmente votata al lusso. Il sistema produttivo laziale si & infatti affermato nel mondo come
modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da filiere di eccellenze produttive che vanno dall'Alta
Moda alle Tecnologie, dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila addetti, con un
export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della trasformazione dell'oro e nella produzione di gioielli

la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo
del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie anche all'abilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile, alla
qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del

proprio vivere. La Regione Lazio ¢ un territorio dove il passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono ovunque: a Roma, dove

sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i
suoi grandi palazzi nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio & anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo shopping esigente e per i sapori e i profumi piul antichi della
tradizione italiana che si esaltano in alcuni prodotti di grande livello. Proprio questa & la chiave del successo della Regione Lazio: un misto di tradizione e modernita
che esprime ai suoi massimi livelli quell'«italian style» che Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di
Expo Luxe 2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una
particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe & infatti impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) che prevede che il

totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita

autentico, perché il lusso non solo ¢ da sempre un potente motore dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare la
qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita
autonome e consapevoli, che guardano alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World &
Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.

Ajcomunicazione.it
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delXXIsecolo

cronache: a Roma

"Expo Luxe 2010"

Il lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni
che sono sempre piu sensibili a questo comparto che
raggiunge milioni di consumatori. Dopo il Comune di
Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di conferire il
suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma
"Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un
riconoscimento morale con il quale la Regione Lazio
esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di
importanza regionale e nazionale, per le sue finalita
culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative.

Nata con la «mission» di promuovere la cultura, I'arte e
I'«italian style», Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio
una Regione storicamente e culturalmente votata al
lusso. Il sistema produttivo laziale si & infatti affermato
nel mondo come modello di alta qualita grazie a una
struttura economica composta da filiere di eccellenze
produttive che vanno dall'Alta Moda alle Tecnologie,
dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della trasformazione dell'oro
e nella produzione di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e tradizione
hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie
anche all'abilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile,
alla qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi & alla
continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio € un
territorio dove il passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono
ovunqgue: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e
la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi
nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio € anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo
shopping esigente e per i sapori e i profumi piti antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni
prodotti di grande livello. Proprio questa & la chiave del successo della Regione Lazio: un misto di
tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell'«italian style» che Expo Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di Expo Luxe
2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe
proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza.
Expo Luxe ¢ infatti impostato in un'ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it)
che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano
devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di
eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo &
da sempre un potente motore dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro
subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e
consapevoli, che guardano alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo
Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile
dedicato al mondo del lusso.

articolo pubblicato il: 27/07/2010
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Regione Lazio partrocinia "Expo Luxe 2010, primo salone lusso di Roma

di

Pubblicato il 27 luglio 2010 | Ora 11:44
Fonte:

Commentato: 0 volte

(Teleborsa) - 11 lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pil sensibili
a questo comparto che raggiunge milioni di consumatori. Dopo il Comune di Roma, anche la
Regione Lazio ha deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo
Luxe 2010" (www .expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la Regione Lazio esprime la
propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza regionale e nazionale, per le sue finalita
culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative. Lo si legge in una nota. Nata con la "mission’
di promuovere la cultura, I'arte e I'"italian style", Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio una
Regione storicamente e culturalmente votata al lusso. Il sistema produttivo laziale si ¢ infatti
affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da
filiere di eccellenze produttive che vanno dall'Alta Moda alle Tecnologie, dalla Nautica alla
Gioielleria. Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano
oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della
trasformazione dell'oro e nella produzione di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in
Italia: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo, tanto
apprezzato nel mondo grazie anche all'abilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazione,
all'originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata. Con Expo Luxe il
Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell'eccellenza
come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio ¢ un territorio dove il passato si
fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono ovunque: a Roma, dove
sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e la Cappella Sistina,
ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi nobiliari o i
suoi borghi medievali ancora intatti. Ma il Lazio ¢ anche un punto di riferimento a livello mondiale
per il buon gusto, il senso estetico, lo shopping esigente e per i sapori e i profumi piu antichi della
tradizione italiana che si esaltano in alcuni prodotti di grande livello. Proprio questa ¢ la chiave del
successo della Regione Lazio: un misto di tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli
quellitalian style" che Expo Luxe onlus e World & Pleasure magazine , organizzatori di Expo
Luxe 2010, vogliono promuovere. Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque 1i riflettori
sulla prima edizione di Expo Luxe proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una
particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe ¢ infatti impostato in un'ottica di charity,
mediante una cena di gala che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di
una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza. "La nuova frontiera non sta solo in beni
materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di eccellenza della Regione Lazio- che
rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo ¢ da sempre un potente motore
dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare la
qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra infatti oggi un
nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e consapevoli, che
guardano alla sostanza" sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché
direttore responsabile di World & Pleasure magazine il mensile dedicato al mondo del lusso.
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La Regione Lazio patrocina il primo salone del lusso di Roma
“Expo Luxe 2010"
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Le istituzioni sono sempre pill sensibili al lusso, un comparto che genera centinaia di migliaia di posti di
lavoro, contribuisce a migliorare la qualita della vita e puo essere occasione per fare
beneficenza e promuovere -come nel caso di Expo Luxe-una rete di solidarieta sociale.

11 lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pill sensibili a questo comparto
che raggi milioni di co ori. Dopo il Comune di Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di
conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma “Expo Luxe 2010” (www.expoluxe.it), un
riconoscimento morale con il quale la Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a
un’iniziativa di importanza regionale e nazionale, per le sue finalita culturali, scientifiche, educative,
sociali e celebrative.

Nata con la «mission» di promuovere la cultura, I’arte e 1’«italian style», Expo Luxe riconosce proprio
nel Lazio una Regione storicamente e culturalmente votata al lusso. Il sistema produttivo laziale si &
infatti affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da
filiere di eccellenze produttive che vanno dall’ Alta Moda alle Tecnologie, dalla Nautica alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell’oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell’ambito della trasformazione
dell’oro e nella produzione di gioielli la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e
tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo
grazie anche all’abilita degli artigiani, all’accuratezza della lavorazione, all’originalita del manufatto, allo
stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi ¢ alla
continua ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio ¢ un
territorio dove il passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono
ovunque: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e la
Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi
nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio ¢ anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo
shopping esigente e per i sapori e i profumi pill antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni
prodotti di grande livello. Proprio questa ¢ la chiave del successo della Regione Lazio: un misto di
tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell’«italian style» che Expo Luxe onlus
(www expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di Expo Luxe
2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe
proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza.
Expo Luxe ¢ infatti impostato in un’ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it)
che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un’asta vengano
devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di
eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo ¢ da
sempre un potente motore dell’apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro
subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e
consapevoli, che guardano alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe
nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato
al mondo del lusso.
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LA REGIONE LAZIO PATROCINA IL PRIMO SALONE DEL LUSSO DI ROMA
"EXPO LUXE 2010"

Le istituzioni sono sempre piu sensibili al lusso, un

comparto che genera centinaia di migliaia di posti di

lavoro, contribuisce a migliorare la qualita della vita e

puo essere occasione per fare beneficenza e promuovere -come
nel caso di Expo Luxe- una rete di solidarieta sociale

Il lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto che

raggiunge milioni di consumatori. Dopo il Comune di Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di conferire il suo
patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale
la Regione Lazio esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza regionale e nazionale, per le sue
finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative. Nata con la «mission» di promuovere la cultura,

I'arte e I'«italian style», Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio una Regione storicamente e culturalmente votata al

lusso. Il sistema produttivo laziale si & infatti affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una

struttura economica composta da filiere di eccellenze produttive che vanno dall'Alta Moda alle Tecnologie, dalla Nautica
alla Gioielleria.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila addetti, con un
export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro. Nell'ambito della trasformazione dell'oro e nella produzione di gioielli
la Regione Lazio si colloca ai primi posti in Italia: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo

sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie anche all'abilita degli artigiani, all'accuratezza della
lavorazione, all'originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata. = Con Expo Luxe
(www.expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi € alla continua ricerca dell'eccellenza
come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio € un territorio dove il passato si fonde con il presente e
il futuro.

Le tracce di una storia lunga e ricca sono ovunque: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il

mondo, come il Colosseo e la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi

grandi palazzi nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti. Ma il Lazio & anche un punto di riferimento a

livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo shopping esigente e per i sapori e i profumi piu antichi della

tradizione italiana che si esaltano in alcuni prodotti di grande livello. Proprio questa € la chiave del successo della

Regione Lazio: un misto di tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell'«italian style» che Expo

Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di Expo Luxe 2010, vogliono
promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe proprio nel Lazio che
diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe & infatti impostato in
un'ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi ricavati
mediante la realizzazione di una lotteria e di un'asta vengano devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di eccellenza della
Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo & da sempre un potente motore
dell'apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle
persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione
basata su scelte di vita autonome e consapevoli, che guardano alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus,
presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile
dedicato al mondo del lusso.
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LAZIQ, REGIONE DEL LUSSO a
Roma 51 terrd "Expo Luxe 2010,
primo Salone del Lusso della
Capitabe

Roma, ultime news: Il lusso approda nella Capitale con "Expo
Luxe 20107 - OCltre 1.300 impress che impisgano olre 3 mila
addetti, con un export che ammontz ad oftre 41 milioni di euro,
collecano la Regione Lazio ai primi postio in Ikalia nel comparto dei
wluxury goods=,

Mel Lazie storia e tradizione hanno inciso significativamente sulla
swiluppo del sistema orafo, tanto apgrazzato mel mondo grazie anche
all'akilita degli artigiani, all'accuratezza della lavorazicne,
all'originalitd del manufatto, alla stile, alla qualita e zlla tecnologia
impi=gata.

E proprio la Regione Lazio, sempre pid sensibile 8 guesto comparta
che raggiunge milloni di consumatori, ha conferito il suo patrocinia al
Frimo Salone del Lusso di Roma "Ewpo  Luxe 20107
fwww.expoluxe.t), um  riconoscimemts morale che si o wa ad
aggiungere & quello gla accordate dal Comuns di Roma, con il quale
l2 istituzlanl esprimoma la loro simbolica adesione a un'iniziativa di
grande rilevanza per le sue finalitd culburali, sclentifiche, educative,
saclall e celehrative.

Con Expo Luxe || Lazio 51 propons quindi nuovamente quale pumto di
riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza, esprimends
ai suol massimi livelli quell’=italian stylex che gli organizzator di
Expo Luxe 2010 —Expo Luxe onlus e World & Pleasure magazing
JwndaLwap-mag.coml— vagliona pramuovers.

1 riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe sl acoenderanng dal 17
al 19 settembre 2010 propric nel Lazie che diventera 1a Regione del
Lusse, con una particolare attenzione allz beneficenza. Expo Luxe &
infatti impostabo in uptattica di charity, mediante una cena i gala
che prevede che il totale dei fondi fAcavali medianke la realizzazione
di una lotheria e di un'aska vengano devoluti in benaficenza,

=La nuowva frontiera del lussa, da sempre un potéente  molorg
dell'apparate produttive, non sta solo in beni maberiali costosi ma
soprattutto in prodotti come guelli di eccellenza della Regione Lazia,
che rmardana & wno stile di vita aukentico, contribuendo a
migliorare la qualitd della vita delle persones sostiene il dottor
Alejandro G, Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile di World & Pleasure magazine, i1 mensile dedicato al
rrando del lusso.
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Agmr@

maghaezilnae,

Societa

La Regione
Lazio patrocina
il Primo Salone
del Lusso di
Roma "Expo Luxe 2010"

mercoledi 28 luglio 2010 di Redazione Cultura

11 lusso oggi interessa il grande pubblico e le istituzioni
che sono sempre pil sensibili a questo comparto che
raggiunge milioni di consumatori. Dopo il Comune di
Roma, anche la Regione Lazio ha deciso di conferire il
suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo
Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale
con il quale la Regione Lazio esprime la propria simbolica

adesione a un’iniziativa di importanza regionale e
nazionale, per le sue finalita culturali, scientifiche,
educative, sociali e celebrative.

Nata con la «mission» di promuovere
la cultura, ’arte e 1’«italian style»,
Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio
una Regione storicamente e
culturalmente votata al lusso. I sistema
produttivo laziale si & infatti affermato
nel mondo come modello di alta qualita
grazie a una struttura economica
composta da filiere di eccellenze
produttive che vanno dall’Alta Moda
alle Tecnologie, dalla Nautica alla
Gioielleria.

by ComingSoon.if]

Lazio risultano oltre 1.300
imprese che impiegano oltre
3 mila addetti, con un export
che ammonta ad oltre 41
milioni di euro. Nell’ambito
della trasformazione dell’oro
e nella produzione di gioielli
la Regione Lazio si colloca ai
primi posti in Italia: qui
storia e tradizione hanno
inciso significativamente
sullo sviluppo del sistema
orafo, tanto apprezzato nel
mondo grazie anche
all’abilita degli artigiani,
all’accuratezza della
lavorazione, all’originalita
del manufatto, allo stile, alla
qualita e alla tecnologia
impiegata.

Con Expo Luxe (www expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi ¢ alla
continua ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio & un
territorio dove il passato si fonde con il presente e il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca sono
ovunque: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il Colosseo e la
Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi grandi palazzi
nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio & anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo
shopping esigente e per i sapori e i profumi pi antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni
prodotti di grande livello. Proprio questa & la chiave del successo della Regione Lazio: un misto di
tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell’«italian style» che Expo Luxe onlus
(www expoluxe.it) e World & Pleasure ine (Www.wap-mag.com), organi ori di Expo Luxe
2010, vogliono promuovere.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe
proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza.
Expo Luxe & infatti impostato in un’ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it)
che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una lotteria e di un’asta vengano
devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi, ma soprattutto in prodotti -come quelli di
eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo & da
sempre un potente motore dell’apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone. Al lusso come distinzione basata sul denaro
subentra infatti oggi un nuovo senso del lusso come distinzione basata su scelte di vita autonome e
consapevoli, che guardano alla sostanza» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe
nonché direttore responsabile di World & Pleasure ine (Www.wap- com), il mensile dedicato
al mondo del lusso.
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LAZIO, REGIONE DEL LUSSO 'LUXURY GOODS'

LAZIO, REGIONE DEL LUSSO (acorep.com) - Roma, 27 luglio
2010 - Oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila addetti,
con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro,
collocano la Regione Lazio ai primi posti in Italia nel comparto
dei «luxury goods». Nel Lazio storia e tradizione hanno inciso
significativamente sullo sviluppo del sistema orafo, tanto
apprezzato nel mondo grazie anche all’abilita degli artigiani,
all’'accuratezza della lavorazione, all’originalita del manufatto,
allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata.

E proprio la Regione Lazio, sempre piu sensibile a questo
comparto che raggiunge milioni di consumatori, ha conferito il suo patrocinio al Primo Salone del
Lusso di Roma “Expo Luxe 2010” (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale che si va ad
aggiungere a quello gia accordato dal Comune di Roma, con il quale la istituzioni esprimomo la
loro simbolica adesione a un'iniziativa di grande rilevanza per le sue finalita culturali,
scientifiche, educative, sociali e celebrative.

Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il Lazio si propone quindi nuovamente quale punto di
riferimento per chi & alla continua ricerca dell’eccellenza, esprimendo ai suoi massimi livelli
quell’«italian style» che gli organizzatori di Expo Luxe 2010 —Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it)
e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com)— vogliono promuovere.

I riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe si accenderanno dal 17 al 19 settembre 2010
proprio nel Lazio che diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla
beneficenza. Expo Luxe & infatti impostato in un’ottica di charity, mediante una cena di gala
(www.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di
una lotteria e di un’asta vengano devoluti in beneficenza. «La nuova frontiera del lusso, da
sempre un potente motore dell’apparato produttivo, non sta solo in beni materiali costosi ma
soprattutto in prodotti come quelli di eccellenza della Regione Lazio, che rimandano a uno stile
di vita autentico, contribuendo a migliorare la qualita della vita delle persone» sostiene il dottor
Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure
magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso. (acorep)
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A

Quotidiano di informazione — Anno 22 n° 243

Lazio regione del lusso
Posted by fidest su giovedi, 29 luglio 2010

Roma. | riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe si accenderanno dal 17 al 19 settembre 2010 proprio nel Lazio che
diventera la Regione del Lusso, con una particolare attenzione alla beneficenza. Expo Luxe € infatti impostato in
un’ottica di charity, mediante una cena di gala (www.gala.expoluxe.it) che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante
la realizzazione di una lotteria e di un’asta vengano devoluti in beneficenza. «La nuova frontiera del lusso, da sempre un
potente motore dell’apparato produttivo, non sta solo in beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti come quelli di
eccellenza della Regione Lazio, che rimandano a uno stile di vita autentico, contribuendo a migliorare la qualita della vita
delle persone» sostiene il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World &
Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso. Oltre 1.300 imprese che impiegano
oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro, collocano la Regione Lazio ai primi posti in
Italia nel comparto dei «luxury goods». Nel Lazio storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del
sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie anche all'abilita degli artigiani, allaccuratezza della lavorazione,
all’originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata. E proprio la Regione Lazio, sempre piu
sensibile a questo comparto che raggiunge milioni di consumatori, ha conferito il suo patrocinio al Primo Salone del
Lusso di Roma “Expo Luxe 2010” (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale che si va ad aggiungere a quello gia
accordato dal Comune di Roma, con il quale la istituzioni esprimomo la loro simbolica adesione a un’iniziativa di grande
rilevanza per le sue finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative. Con Expo Luxe (www.expoluxe.it) il
Lazio si propone quindi nuovamente quale punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell’eccellenza, esprimendo
ai suoi massimi livelli quell’«italian style» che gli organizzatori di Expo Luxe 2010 —Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e
World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com)— vogliono promuovere. (acorep)
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L'ACCADEMIA INTERNAZIONALE DELLE DISCIPLINE ANALOGICHE AL PRIMO
SALONE DEL LUSSO DI ROMA "EXPO LUXE 2010"

di U.S.

e Roma
19 September 2010

Roma - Anche I'edonismo pud essere «politically correct». E questa l'ultima frontiera del lusso che vede in auge
prodotti e servizi che oltre ad essere di alta qualita hanno anche un impatto ambientale ridotto e ricadute
positive in termini sociali.Nell'ambito del Primo Salone del Lusso di Roma, gli organizzatori Expo Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) hanno voluto dedicare una particolare
attenzione proprio alla qualita della vita ed & cosi che l'onlus Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio"
delle Discipline Analogiche (www.accademianalogica.com) ha deciso di sponsorizzare I'evento "Expo Luxe
2010", sottolineando con la propria adesione l'importanza di diffondere una cultura di un lusso sostenibile che
possa contribuire allo sviluppo del potenziale umano. «ll lusso tendera ad essere sempre piu elementare, nel
senso che si basera sugli elementi fondamentali. Sara un lusso sempre piu immateriale, legato ai concetti di
tempo, spazio, sicurezza, bellezza e soprattutto liberta, lusso supremo per chi avra il privilegio di poter dedicare
tempo a cid che lo interessa veramente» puntualizza il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe
onlus (www.expoluxe.it) nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il
mensile dedicato al mondo del lusso. Molto piu degli oggetti e della loro accumulazione e ostentazione contera
il modo di vivere e il vero lusso si reincarnera in nuovi valori legati alla qualita della vita. «Perché il concetto di
lusso -prosegue il Presidente di Expo Luxe- & molto cambiato ed & oggi piu legato a concetti immateriali come
ad esempio il tempo. Tempo da dedicare a se stessi, ma anche e soprattutto tempo per trovare un equilibrio
interiore e la stabilita. Tempo per pensare, per comprendere, per meditare, per riflettere, per cambiare, per
migliorare». Il segreto sta tutto nell'impegnarsi per cercare di recuperare I'equilibrio e I'armonia e per meglio
comprendere questo ci vengono in aiuto le Discipline Analogiche fondate dallo psicologo Stefano Benemeglio
(www.ipnosibenemeglio.com) e promosse dall'onlus Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle
Discipline Analogiche (www.accademianalogica.com), che -attraverso lo studio e la comprensione della
comunicazione con il nostro inconscio- consente a ciascun individuo di entrare in contatto con la propria
componente piu profonda per migliorare la conoscenza di sé e quindi ritrovare il proprio benessere. In questa
prospettiva, le Discipline Analogiche ci possono aiutare molto, suggerendoci percorsi e strategie per ricercare e
gestire in modo positivo ed efficace gli stati emotivi e migliorare la qualita della nostra vita. Con le Discipline
Analogiche tutto diventa possibile e per dimostrarlo dal 17 al 19 settembre 2010 I'Accademia Internazionale
"Stefano Benemeglio" delle Discipline Analogiche partecipera alla prima edizione di Expo Luxe anche con uno
spazio espositivo e dimostrativo. Nell'ambito di Expo Luxe 2010, che avra luogo a Roma presso le Scuderie
Ruspoli in via di Fontanella Borghese 56/B, il fondatore delle Discipline Analogiche sara inoltre protagonista
dell'Hypnotic Show for Vip, una dimostrazione teorica e pratica rivolta al pubblico Vip di come il suo metodo
possa trovare applicazione -ad esempio- per smettere di fumare, dimagrire, ritrovare I'autostima. L'Hypnotic
Show for Vip avra luogo il giorno 17 settembre 2010 dalle ore 16.00 alle 19.00 presso le Scuderie Ruspoli. Per
partecipare & necessario richiedere l'accredito nella guest list inviando una e-mail a vip@expoluxe.it ed
attendere conferma. Il seminario-performance Hypnotic Show di Stefano Benemeglio verra poi replicato in una
seconda rappresentazione aperta al pubblico il giorno 19 settembre 2010, sempre dalle ore 16.00 alle 19.00,
presso le Scuderie Ruspoli.
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Scomunicando

ROMA - L'Accademia
internazionale delle discipline
analogiche al primo salone del
lusso "Expo Luxe 2010"

VENERDI 30 LUGLIO 2010 08:49

contribuisce a
migliorare la qualita
della vita: I i i "Stefano io" delle Discipline Analogiche

un "lusso ibile” che ibui allo sviluppo del potenziale umano del
singolo individuo e al recupero della qualita della vita.
Expo Luxe Anche l'edonismo pud essere «politically correct». E questa I'ultima frontiera
del lusso che vede in auge prodotti e servizi che oltre ad essere di alta qualitd hanno
anche un impatto ambientale ridotto e ricadute positive in termini sociali.

Nell'ambito del Primo Salone del Lusso di Roma, gli organizzatori Expo Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) hanno voluto
dedicare una particolare attenzione proprio alla qualitd della vita ed & cosi che l'onlus
Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle Discipline ~Analogiche
(www. I ica.com) ha deciso di i I'evento "Expo Luxe 2010",
sottolineando con la propria adesione limportanza di diffondere una cultura di un lusso
sostenibile che possa contribuire allo sviluppo del potenziale umano.

«ll lusso tendera ad essere sempre pit elementare, nel senso che si basera sugli elementi
fondamentali. Sara un lusso sempre pil immateriale, legato ai concetti di tempo, spazio,
sicurezza, bellezza e soprattutto liberta, lusso supremo per chi avra il privilegio di poter
dedicare tempo a cio che lo interessa veramente» puntualizza il dottor Alejandro G. Jantus,
presidente di Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) nonché direttore responsabile di World &
Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.

Molto pit degli oggetti e della loro accumulazione e ostentazione contera il modo di vivere
e il vero lusso si reincarnera in nuovi valori legati alla qualita della vita. «Perché il concetto
di lusso -prosegue il Presidente di Expo Luxe- & molto cambiato ed & oggi piti legato a
concetti immateriali come ad esempio il tempo. Tempo da dedicare a se stessi, ma anche
e soprattutto tempo per trovare un equilibrio interiore e la stabilitd. Tempo per pensare, per
comprendere, per meditare, per riflettere, per cambiare, per migliorare».

Il segreto sta tutto nellimpegnarsi per cercare di recuperare I'equilibrio e 'armonia e per
meglio comprendere questo ci vengono in aiuto le Discipline Analogiche fondate dallo

psicologo  Stefano o (www.i io.com) e dall'onlus
i "Stefano i delle Discipline Analogiche

(www. I ica.com), che lo studio e la comprensione della
con il nostro it io- consente a ciascun individuo di entrare in contatto

con la propria componente piu profonda per migliorare la conoscenza di sé e quindi
ritrovare il proprio benessere.

In questa prospettiva, le Discipline Analogiche ci possono aiutare molto, suggerendoci
percorsi e strategie per ricercare e gestire in modo positivo ed efficace gli stati emotivi e
migliorare la qualita della nostra vita. Con le Discipline Analogiche tutto diventa possibile e
per dimostrarlo dal 17 al 19 2010 1Y i { "Stefano
Benemeglio" delle Discipline Analogiche partecipera alla prima edizione di Expo Luxe
anche con uno spazio espositivo e dimostrativo.

Nell'ambito di Expo Luxe 2010, che avra luogo a Roma presso le Scuderie Ruspoli in via
di Fontanella Borghese 56/B, il fondatore delle Discipline Analogiche sara inoltre
protagonista dell'Hypnotic Show for Vip, una dimostrazione teorica e pratica rivolta al
pubblico Vip di come il suo metodo possa trovare applicazione -ad esempio- per smettere
di fumare, dimagrire, ritrovare I'autostima.

L'Hypnotic Show for Vip avra luogo il giorno 17 settembre 2010 dalle ore 16.00 alle 19.00
presso le Scuderie Ruspoli. Per partecipare & necessario richiedere l'accredito nella guest
list inviando una e-mail a vij ited conferma. Il inario-performance

Hypnotic Show di Stefano Benemeglio verra poi replicato in una seconda rappresentazione
aperta al pubblico il giomo 19 settembre 2010, sempre dalle ore 16.00 alle 19.00, presso
le Scuderie Ruspoli.
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L'ACCADEMIA INTERNAZIONALE DELLE DISCIPLINE ANALOGICHE AL
PRIMO SALONE DEL LUSSO DI ROMA "EXPO LUXE 2010"

Il lusso contribuisce a migliorare la qualita della vita:
I'Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle
Discipline Analogiche promuove un "lusso sostenibile" che
contribuisce allo sviluppo del potenziale umano del singolo
individuo e al recupero della qualita della vita

Anche I'edonismo pud essere «politically correct». E questa I'ultima frontiera del lusso che vede in auge prodotti e

servizi che oltre ad essere di alta qualita hanno anche un impatto ambientale ridotto e ricadute positive in termini

sociali.  Nell'ambito del Primo Salone del Lusso di Roma, gli organizzatori Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e

World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) hanno voluto dedicare una particolare attenzione proprio alla qualita della
vita ed é cosi che I'onlus Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle Discipline Analogiche
(www.accademianalogica.com) ha deciso di sponsorizzare I'evento "Expo Luxe 2010", sottolineando con la propria adesione
I'importanza di diffondere una cultura di un lusso sostenibile che possa contribuire allo sviluppo del potenziale umano.

«lIl'lusso tendera ad essere sempre piu elementare, nel senso che si basera sugli elementi fondamentali. Sara un lusso
sempre piu immateriale, legato ai concetti di tempo, spazio, sicurezza, bellezza e soprattutto liberta, lusso supremo
per chi avra il privilegio di poter dedicare tempo a cio che lo interessa veramente» puntualizza il dottor Alejandro G.

Jantus, presidente di Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.  Molto piu degli oggetti e della loro accumulazione e
ostentazione contera il modo di vivere e il vero lusso si reincarnera in nuovi valori legati alla qualita della vita.

«Perché il concetto di lusso -prosegue il Presidente di Expo Luxe- &€ molto cambiato ed & oggi piu legato a concetti
immateriali come ad esempio il tempo.

Tempo da dedicare a se stessi, ma anche e soprattutto tempo per trovare un equilibrio interiore e la stabilita. Tempo

per pensare, per comprendere, per meditare, per riflettere, per cambiare, per migliorare». |l segreto sta tutto
nell'impegnarsi per cercare di recuperare I'equilibrio e I'armonia e per meglio comprendere questo ci vengono in aiuto

le Discipline Analogiche fondate dallo psicologo Stefano Benemeglio (www.ipnosibenemeglio.com) e promosse dall'onlus
Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle Discipline Analogiche (www.accademianalogica.com), che -attraverso
lo studio e la comprensione della comunicazione con il nostro inconscio- consente a ciascun individuo di entrare in

contatto con la propria componente piu profonda per migliorare la conoscenza di sé e quindi ritrovare il proprio

benessere.

In questa prospettiva, le Discipline Analogiche ci possono aiutare molto, suggerendoci percorsi e strategie per
ricercare e gestire in modo positivo ed efficace gli stati emotivi e migliorare la qualita della nostra vita. Con le
Discipline Analogiche tutto diventa possibile e per dimostrarlo dal 17 al 19 settembre 2010 I'Accademia Internazionale
"Stefano Benemeglio" delle Discipline Analogiche partecipera alla prima edizione di Expo Luxe anche con uno spazio
espositivo e dimostrativo.  Nell'ambito di Expo Luxe 2010, che avra luogo a Roma presso le Scuderie Ruspoli in via
di Fontanella Borghese 56/B, il fondatore delle Discipline Analogiche sara inoltre protagonista dell'Hypnotic Show for
Vip, una dimostrazione teorica e pratica rivolta al pubblico Vip di come il suo metodo possa trovare applicazione -ad
esempio- per smettere di fumare, dimagrire, ritrovare I'autostima.
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Report On Line

L'informazione (che) aiuta la vita

Hypnotic show per la prima volta a Roma &=

A Roma il potere della mente andra in
scena al Salone del Lusso "Expo Luxe
2010" (www.expoluxe.it) con esperimenti di
ipnosi ottenuti con le sofisticate tecniche di
Comunicazione Analogica e con
dimostrazioni di come possano venire
risvegliate nelle persone le facolta latenti di
percezione extrasensoriale.

Il famoso

psicologo e

ipnologo

Stefano

Benemeglio sara protagonista di una conferenza-
spettacolo che avra luogo per la prima volta in occasione
del Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010",
sottolineando con la sua presenza l'importanza di
diffondere una cultura di un lusso che possa contribuire
allo sviluppo del potenziale umano.

Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure
magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di Expo
Luxe 2010, hanno voluto dedicare una particolare
attenzione alla qualita della vita ed & cosi che I'Accademia
Internazionale delle Discipline Analogiche
(www.accademianalogica.com) ha deciso di aderire
all'evento dedicato al mondo del lusso, la cui nozione & oggi piu legata a concetti
immateriali come ad esempio il tempo: tempo da dedicare a se stessi, ma anche e
soprattutto tempo per trovare un equilibrio interiore e per pensare.

Il segreto sta tutto nell'impegnarsi per cercare di recuperare I'equilibrio e I'armonia e
per meglio comprendere questo ci vengono in aiuto le Discipline Analogiche fondate
dallo psicologo Stefano Benemeglio (www.ipnosibenemeglio.com) e promosse
dall'Accademia delle Discipline Analogiche, che attraverso lo studio e la comprensione
della comunicazione con l'inconscio consente di ritrovare il proprio benessere.

In questa prospettiva, le Discipline Analogiche possono suggerire percorsi e strategie
per ricercare e gestire in modo positivo ed efficace gli stati emotivi e migliorare la
qualita della vita. Per dimostrarlo il 17 settembre 2010 dalle ore 16.00 alle 19.00
nell'ambito di Expo Luxe 2010, presso le Scuderie Ruspoli di Roma in via di
Fontanella Borghese 56/B, il fondatore delle Discipline Analogiche sara dunque
protagonista dell'Hypnotic Show for Vip, una performance-dimostrazione teorica e
pratica rivolta al pubblico Vip di come il suo metodo possa trovare applicazione -ad
esempio- per smettere di fumare, dimagrire, ritrovare I'autostima.

Per partecipare richiedere I'accredito inviando una e-mail a vip@expoluxe.it .

L'Hypnotic Show verra poi replicato in una seconda rappresentazione aperta al
pubblico il giorno 19 settembre 2010, dalle ore 16.00 alle 19.00
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Expo Luxe 2010 con il Patrocinio della Regione Lazio.

Oltre 1.300 imprese che impiegano pil di
3 mila addetti con un export che
ammonta a oltre 41 milioni di euro,
collocano la Regione Lazio ai primi posti
in Italia nel comparto dei luxury goods.

Nel Lazio storia e tradizione hanno inciso
significativamente  sullo  sviluppo del
sistema orafo, tanto apprezzato nel
mondo grazie anche all'abilita degli
artigiani, all'accuratezza della lavorazione,
all'originalita del manufatto, allo stile, alla
qualita e alla tecnologia.

E proprio la Regione Lazio, sempre piu
sensibile a questo comparto che raggiunge
milioni di consumatori, ha conferito il suo patrocinio al primo Salone del
Lusso di Roma Expo Luxe, un riconoscimento morale che si va ad aggiungere
a quello gia accordato dal Comune di Roma, con il quale le istituzioni esprimono
la simbolica adesione a un‘iniziativa di rilevanza per le finalita culturali,
scientifiche, sociali.

Con Expo Luxe il Lazio si pone quindi nuovamente quale punto di riferimento per
chi & alla ricerca dell'eccellenza, esprimendo ai suoi massimi livelli quellitalian
style che gli organizzatori vogliono promuovere. I riflettori sulla prima edizione di
Expo Luxe si accenderanno dal 17 al 19 settembre, con una particolare
attenzione alla beneficenza.

Expo Luxe & infatti impostato con un’‘ottica di charity, mediante una cena di
gala che prevede che il totale dei fondi ricavati mediante la realizzazione di una
lotteria e di un‘asta vengano devoluti in beneficenza.

«La nuova frontiera del lusso, da sempre un potente motore dell’apparato
produttivo, non sta solo in beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti come
quelli di eccellenza della Regione Lazio, che rimandano a uno stile di vita
autentico, contribuendo a migliorare la qualita della vita delle persone» sostiene il
dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile

di World & Pleasure magazine.
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SALONE DEL LUSSO DI ROMA "EXPO LUXE 2010": L'ARCHITETTO CHIUMENTI
CURERA GLI SPAZI ESPOSITIVI

Roma, 02/08/2010 - Expo Luxe onlus e World & Pleasure magazine hanno affidato
all'architetto Chiumenti l'incarico di gestire l'«<Exposition Plan» di Expo Luxe 2010.
Libero professionista, progettista e direttore lavori per committenti pubblici e
privati, larchitetto Luisa Chiumenti (www.luisachiumenti.it) & ora protagonista

della programmazione
degli spazi espositivi del primo Salone del Lusso "Expo Luxe" che si terra dal 17 al 19
settembre 2010 a Roma, presso le Scuderie Ruspoli, nei pressi di Piazza di Spagna.

La prima edizione di Expo Luxe, nella prestigiosa ambientazione delle Scuderie Ruspoli di via di
Fontanella Borghese 56/B, vede dunque la presenza dell'architetto Luisa Chiumenti nel ruolo di
consulente della programmazione degli spazi espositivi, con lincarico di articolare la presenza di
tutte le aziende che hanno aderito ad Expo Luxe 2010: dal nuovo brand della moda «28.5» by
Elements of Luxury (www.28dot5.com) al tour operator per vacanze taylor made Alcor Viaggi
(www.alcorviaggi.eu), da Egon von Furstenberg (www.egonvonfurstenberg.com) ai profumi dell'oro
«1528» by Zero Otto (www.zero-otto.com).

L'architetto Chiumenti ha una consolidata esperienza nel settore
della programmazione di spazi espositivi e di allestimenti. Dai suoi
primi lavori di architettura ad oggi la sua esperienza & cresciuta
fino a consentirle di proporre soluzioni diversificate che sono
frutto di anni ed anni di pratica, che 'hanno portata a ricoprire

molteplici incarichi pubblici e ad occuparsi costantemente di
architettura d'interni.

Si € occupata di piani urbanistici, edilizia pubblica e privata, architetture dinterni di scuole e
allestimenti di mostre d'arte e architettura. Gia docente presso la Facolta di Ingegneria di Roma,
Luisa Chiumenti oltre ad essere architetto & anche giornalista ed autrice di testi scientifici, tra i quali
i 7 volumi de «La campagna romana antica, medievale e moderna», nonché consulente di produzioni
cinematografiche, come «Roma Imago Urbis», un'opera di grande pregio del regista Carlo Lizzani che
costituisce un'autentica enciclopedia sulla civilta di Roma antica.

Per l'allestimento di Expo Luxe 2010, una piccola «fiera del lusso» che si propone come luogo di
incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle, il principio
a cui l'architetto Chiumenti si & ispirato e stato quello di valorizzare con elementi essenziali uno
spazio estremamente delicato nell'eleganza delle sue pareti culminanti con la copertura a volta.

«La forte suggestione creata dalle volte a crociera che scandiscono lo spazio, definendone la sua
peculiare vocazione all'accoglienza, ha fatto prediligere sia i corpi illuminanti che le teche in
cristallo, in modo da creare una sequenza del tutto trasparente e tale da non inficiare minimamente,
ma anzi da esaltare, l'autenticita dell'atmosfera classica del luogo» commenta l'architetto Chiumenti.

Alcuni corpi illuminanti scandiscono infatti la propria luminosita riflettendola nei cristalli delle teche
e proiettandola volta a volta sui diversi tipi di manufatti esposti. «Si & pensato cosi di potere
organizzare i vari spazi dedicati agli espositori, in modo che il riflesso delle linee curve delle volte,
possa in certo modo ricadere sullo spazio sottostante, avvolgendo sia il visitatore che gli espositori
nell'ambito di un medesimo linguaggio visivo in grado di realizzare un "continuum” spaziale con la
bellissima curvatura delle volte» spiega ancora Luisa Chiumenti.

Del resto l'istintiva ricerca abitativa dell'uomo, dalla capanna alla caverna, in accordo con quanto
offerto dalla Natura stessa, é stata sempre mirata all'acquisizione di perimetri curvi: dalle nuvole al
sole, alla luna ed anche alla terra medesima. Si é quindi pensato di progettare nell'allestimento una
sorta di "invito" allo spazio espositivo centrale, attraverso la giustapposizione di una sequenza che
potesse accogliere la comunicazione visiva sia delle tematiche sviluppate nel tempo dal magazine
"World & Pleasure” (www.wap-mag.com), sia quelle proposte dalle aziende presenti, ciascuna delle
quali avra a disposizione, volta a volta, teche ellittiche o quadrangolari (totem) in cristallo e una
sorta di rastrelliere curve verticali laccate bianche, affidate agli espositori a seconda dei manufatti
da esporre.
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SARA L'ARCHITETTO LUISA CHIUMENTI A CURARE LA
PROGRAMMAZIONE DEGLI SPAZI ESPOSITIVI DEL SALONE
DEL LUSSO DI ROMA "EXPO LUXE 2010"

Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) hanno affidato all'architetto Chiumenti
l'incarico di gestire I'«<Exposition Plan» di Expo Luxe 2010

Libero professionista, progettista e direttore lavori per committenti
pubblici e privati, I'architetto Luisa Chiumenti
(www.luisachiumenti.it) & ora protagonista della programmazione
degli spazi espositivi del primo Salone del Lusso "Expo Luxe" che si
terra dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma, presso le Scuderie
Ruspoli, nei pressi di Piazza di Spagna.

La prima edizione di Expo Luxe, nella prestigiosa ambientazione delle
Scuderie Ruspoli di via di Fontanella Borghese 56/B, vede dunque la
presenza dell'architetto Luisa Chiumenti nel ruolo di consulente della
programmazione degli spazi espositivi, con I'incarico di articolare la
presenza di tutte le aziende che hanno aderito ad Expo Luxe 2010:
dal nuovo brand della moda «28.5» by Elements of Luxury
(www.28dot5.com) al tour operator per vacanze taylor made Alcor
Viaggi (www.alcorviaggi.eu), da Egon von Furstenberg
(www.egonvonfurstenberg.com) ai profumi dell'oro «1528» by Zero
Otto (www.zero-otto.com).

L'architetto Chiumenti ha una consolidata esperienza nel settore della
programmazione di spazi espositivi e di allestimenti. Dai suoi primi
lavori di architettura ad oggi la sua esperienza & cresciuta fino a
consentirle di proporre soluzioni diversificate che sono frutto di anni
ed anni di pratica, che I'hanno portata a ricoprire molteplici incarichi
pubblici e ad occuparsi costantemente di architettura d'interni.

Si & occupata di piani urbanistici, edilizia pubblica e privata,
architetture d'interni di scuole e allestimenti di mostre d'arte e
architettura. Gia docente presso la Facolta di Ingegneria di Roma,
Luisa Chiumenti oltre ad essere architetto & anche giornalista ed
autrice di testi scientifici, tra i quali i 7 volumi de «La campagna
romana antica, medievale e moderna», nonché consulente di
produzioni cinematografiche, come «Roma Imago Urbis», un'opera di
grande pregio del regista Carlo Lizzani che costituisce un'autentica
enciclopedia sulla civilta di Roma antica.

Per l'allestimento di Expo Luxe 2010, una piccola «fiera del lusso»
che si propone come luogo di incontro per le aziende, investitori,
operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle, il principio a cui
I'architetto Chiumenti si & ispirato & stato quello di valorizzare con
elementi essenziali uno spazio estremamente delicato nell'eleganza
delle sue pareti culminanti con la copertura a volta.

«La forte suggestione creata dalle volte a crociera che scandiscono lo
spazio, definendone la sua peculiare vocazione all'accoglienza, ha
fatto prediligere sia i corpi illuminanti che le teche in cristallo, in
modo da creare una sequenza del tutto trasparente e tale da non
inficiare minimamente, ma anzi da esaltare, I'autenticita
dell'atmosfera classica del luogo» commenta |'architetto Chiumenti.

Alcuni corpi illuminanti scandiscono infatti la propria luminosita
riflettendola nei cristalli delle teche e proiettandola volta a volta sui
diversi tipi di manufatti esposti. «Si & pensato cosi di potere
organizzare i vari spazi dedicati agli espositori, in modo che il riflesso
delle linee curve delle volte, possa in certo modo ricadere sullo spazio
sottostante, avvolgendo sia il visitatore che gli espositori nell'ambito
di un medesimo linguaggio visivo in grado di realizzare un
"continuum" spaziale con la bellissima curvatura delle volte» spiega
ancora Luisa Chiumenti.

Del resto l'istintiva ricerca abitativa dell'uomo, dalla capanna alla
caverna, in accordo con quanto offerto dalla Natura stessa, € stata
sempre mirata all'acquisizione di perimetri curvi: dalle nuvole al sole,
alla luna ed anche alla terra medesima. Si é quindi pensato di
progettare nell'allestimento una sorta di "invito" allo spazio espositivo
centrale, attraverso la giustapposizione di una sequenza che potesse
accogliere la comunicazione visiva sia delle tematiche sviluppate nel
tempo dal magazine "World & Pleasure" (www.wap-mag.com), sia
quelle proposte dalle aziende presenti, ciascuna delle quali avra a
disposizione, volta a volta, teche ellittiche o quadrangolari (totem) in
cristallo e una sorta di rastrelliere curve verticali laccate bianche,
affidate agli espositori a seconda dei manufatti da esporre.
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EXPO LUXE A SETTEMBRE A ROMA

Sara la capitale ad ospitare il primo Salone del lusso. Nella suggestiva cornice delle Scuderie Ruspoli di
Roma, a pochi pass| da Piazza di Spagna a Roma, dal 17 al 19 settembre 2010 i inaugura Expo Luxe: un
nuovo appuntamento con lo stile, il gusto e il lusso.

Llevento, ideato e realizzato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine, conta con la
collaborazione di grandi marchi di prestigio e si svolgera in location di altissimo profilo con la partecipazione di
ospiti di spicco. Questi sono gli elementi distintivi di Expo Luxe 2010.

Le aristocratiche Scuderie Ruspoli saranno teatro di un‘esposizione che & particolarmente attesa da tutti gli
operatori per fare il punto su questo mercato - quello del lusso - che non sembra conoscere crisi. Ma levento si
svolgera anche in altre location, quali ad esempio il prestigioso Hotel Bernin Bristol, dove sl terra I'Expo
Luxe Charity Dinner

In questa prima edizione essere presenti a Expo Luxe in qualita di espositori significa avere
un'importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con
un'elevata propensione all'acquisto ed una forte capacita di spesa: consumatori abltuall di articoll di
lusso molto sensibili allesclusivita, all'eleganza ed allo stile.

Haute couture, giolelll, accessorl, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie in mostra a
questo salone del lusso aperto ad aziende e investitori, ma anche ai consumatori e al grande pubbiico.
Laccesso allesposizione & infatt aperto al pubblico e a tutt coloro che fanno del lusso i proprio stile di vita, ma

sono previsti anche eventi nell'evento riservati ad un pubblico VIP.

Expo Luxe sara inaugurato venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10.00 con la Cerimonia ufficiale di apertura
presso le Scuderie Ruspoli dove alle ore 11.00 i terra anche una conferenza stampa con la partecipazione di
sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira I'Hypnotic Show for VIP e quindi altri momenti di incontro per
nmassimizzare le opportunita di business e di relazione.

Tra gn espositori che hanno gia confermato la loro pfesenza vale la pena di segnalare 1528 Parfums, Egon
Goll

Diplomatic Accademla “Stefano
Emmngllo" delle Discipline Analogiche, SINA Flnn halian Hotels - Hotel Bernini Bristol Roma, VIP Very
Ingenious Privilege, 28.5 Elements of Luxury, Alcor Viaggi, Samadhi ltalian Jewellery

Sabato 18 settembre, mentre continua lesposizione aperta al pubblico alle Scuderie Ruspoli, presso il Country
Club Castelgandolfo si disputera 'Expo Luxe Golf Challenge con la partecipazione di personalita di alto
profilo intemazionale tra i quali ambasciatori presso il Quirinale, Santa Sede @ Sovrano Militare Ordine di
Malta, nonché giocatori di golf del personale delle Nazioni Unite e top manager delle piu importanti
imprese nazionali e internazionali

ﬂ [
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E sempre sabato 18 settembre alle ore 20.00 si terra lesclusivo Expo Luxe Charity Dinner, un gala che
prevede un cocktall di benvenuto, una cena di gala placé, una piccola sfilata di moda e diversi momenti

di premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e di beneficenza, con una lotteria e un‘asta

durante la quale verranno messi in palio premi di particolare valore e pregio.

Domenica 18 settembre proseguira l'esposizione aperta al pubblico e ci saranno ancora tanti altri momenti di

relazione e di business fino alle ore 19.30, ora in cul si chiudera la manifestazione.

DONNA OGGI

02 AGOSTO 2010
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EXPO LUXE A SETTEMBRE A ROMA

Sara la capitale ad ospitare il primo Salone del lusso. Nella suggestiva comice delle Scuderie Ruspoli di
Roma, a pochi passi da Piazza di Spagna a Roma, dal 17 al 19 settembre 2010 si inaugura Expo Luxe: un
nuovo appuntamento con lo stile, il gusto e il lusso.

Levento, ideato e realizzato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine, conta con la
collaborazione di grandi marchi di prestigio e si svolgera in location di altissimo profilo con la
partecipazione di ospiti di spicco. Questi sono gli elementi distintivi di Expo Luxe 2010.

Le aristocratiche Scuderie Ruspoli saranno teatro di un'esposizione che & particolarmente attesa da tutti gli
operatori per fare il punto su questo mercato - quello del lusso - che non sembra conoscere crisi. Ma
levento si svolgera anche in altre location, quali ad esempio il prestigioso Hotel Bernini Bristol, dove si
terra 'Expo Luxe Charity Dinner.

In questa prima edizione essere presenti a Expo Luxe in qualita di espositori significa avere
un’importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con
un’elevata propensione all’acquisto ed una forte capacita di spesa: consumatori abituali di articoli di
lusso molto sensibili all’esclusivita, all'eleganza ed allo stile.

Haute couture, gmem accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie in mostra
a questo salone del lusso aperto ad aziende e investitori, ma anche ai consumatori e al grande pubblico.
L'accesso all’esposizione & infatti aperto al pubblico e a tutti coloro che fanno del lusso il proprio stile di
vita, ma sono previsti anche eventi nell’evento riservati ad un pubblico VIP.

Expo Luxe sara inaugurato venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10.00 con la Cerimonia ufficiale di
apertura presso le Scuderie Ruspoli dove alle ore 11.00 si terra anche una conferenza stampa con la
partecipazione di sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira IHypnotic Show for VIP e quindi altri
momenti di incontro per massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Tra gli espositori che nanno gia confermato la loro presenza vale la pena di segnalare 1528 Parfums, Egon
Golf Accademia “Stefano
Benemeguo delle mscipune Analoﬂche, SINA Fine ltalian Hotels - Hotel Bernini Bristol Roma, VIP Very
Ingenious Privilege, 28.5 Elements of Luxury, Alcor Viaggi, Samadhi Italian Jewellery.
Sabato 18 settembre, mentre continua lesposizione aperta al pubblico alle Scuderie Ruspoli, presso il
Country Club Castelgandolfo si disputera 'Expo Luxe Golf Challenge con la partecipazione di personalita
di alto profilo internazionale tra i quali ambasciatori presso il Quirinale, Santa Sede e Sovrano Militare
Ordine di Malta, nonché giocatori di golf del personale delle Nazioni Unite e top manager delle pii
importanti imprese nazionali  internazionali.

E sempre sabato 18 settembre alle ore 20.00 si terra lesclusivo Expo Luxe Charity Dinner, un gala che
prevede un cocktail di benvenuto, una cena di gala placé, una piccola sfilata di moda e diversi momenti
di premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e di beneficenza, con una lotteria e
unasta durante la quale verranno messi in palio premi di particolare valore e pregio.
Domenica 18 settembre proseguira l'esposizione aperta al pubblico e ci saranno ancora tanti altri momenti
di relazione e di business fino alle ore 19.30, ora in cui si chiuderé la manifestazione.

OCCHIO PARLANTE

02 AGOSTO 2010
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SARA LUISA CHIUMENTI A CURARE GLI SPAZI ESPOSITIVI
DEL SALONE DEL LUSSO DI ROMA "EXPO LUXE 2010"

Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-
mag.com) hanno affidato all'architetto Chiumenti [incarico di gestire
I'«Exposition Plan» di Expo Luxe 2010

Libero professionista, progettista e direttore lavori per committenti pubblici e
privati, I'architetto Luisa Chiumenti (www.luisachiumenti.it) &€ ora protagonista
della programmazione degli spazi espositivi del primo Salone del Lusso "Expo
Luxe" che si terra dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma, presso le Scuderie
Ruspoli, nei pressi di Piazza di Spagna. La prima edizione di Expo Luxe, nella
prestigiosa ambientazione delle Scuderie Ruspoli di via di Fontanella Borghese
56/B, vede dunque la presenza dell'architetto Luisa Chiumenti nel ruolo di
consulente della programmazione degli spazi espositivi con lincarico di
articolare la presenza di tutte le aziende che hanno aderito ad Expo Luxe 2010:
dal nuovo brand della moda «28.5» by Elements of Luxury (www.28dot5.com) al
tour operator per vacanze taylor made Alcor Viaggi (www.alcorviaggi.eu), da
Egon von Furstenberg (www.egonvonfurstenberg.com) ai profumi dell'oro
«1528» by Zero Otto (www.zero-otto.com).

L'architetto Chiumenti ha una consolidata esperienza nel settore della
programmazione di spazi espositivi e di allestimenti. Dai suoi primi lavori di
architettura ad oggi la sua esperienza & cresciuta fino a consentirle di proporre
soluzioni diversificate che sono frutto di anni ed anni di pratica, che I'nanno
portata a ricoprire molteplici incarichi pubblici e ad occuparsi costantemente di
architettura d'interni. Si & occupata di piani urbanistici, edilizia pubblica e privata,
architetture d'interni di scuole e allestimenti di mostre d'arte e architettura.

Gia docente presso la Facolta di Ingegneria di Roma, Luisa Chiumenti oltre ad
essere architetto & anche giornalista ed autrice di testi scientifici, tra i qualii 7
volumi de «La campagna romana antica, medievale e moderna», nonché
consulente di produzioni cinematografiche, come «Roma Imago Urbis», un'opera
di grande pregio del regista Carlo Lizzani che costituisce un'autentica
enciclopedia sulla civilta di Roma antica. Per I'allestimento di Expo Luxe 2010,
una piccola «fiera del lusso» che si propone come luogo di incontro per le
aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle, il
principio a cui l'architetto Chiumenti si & ispirato & stato quello di valorizzare con
elementi essenziali uno spazio estremamente delicato nell'eleganza delle sue
pareti culminanti con la copertura a volta.

«La forte suggestione creata dalle volte a crociera che scandiscono lo spazio,
definendone la sua peculiare vocazione all'accoglienza, ha fatto prediligere sia i
corpi illuminanti che le teche in cristallo, in modo da creare una sequenza del
tutto trasparente e tale da non inficiare minimamente, ma anzi da esaltare,
l'autenticita dell'atmosfera classica del luogo» commenta I'architetto Chiumenti.
Alcuni corpi illuminanti scandiscono infatti la propria luminosita riflettendola nei
cristalli delle teche e proiettandola volta a volta sui diversi tipi di manufatti
esposti. «Si & pensato cosi di potere organizzare i vari spazi dedicati agli
espositori, in modo che il riflesso delle linee curve delle volte, possa in certo
modo ricadere sullo spazio sottostante, avvolgendo sia il visitatore che gli
espositori nell'ambito di un medesimo linguaggio visivo in grado di realizzare un
"continuum" spaziale con la bellissima curvatura delle volte» spiega ancora Luisa
Chiumenti.

Del resto [istintiva ricerca abitativa dell'uomo, dalla capanna alla caverna, in
accordo con quanto offerto dalla Natura stessa, é stata sempre mirata
all'acquisizione di perimetri curvi: dalle nuvole al sole, alla luna ed anche alla
terra medesima. Si é quindi pensato di progettare nell'allestimento una sorta di
"invito" allo spazio espositivo centrale, attraverso la giustapposizione di una
sequenza che potesse accogliere la comunicazione visiva sia delle tematiche
sviluppate nel tempo dal magazine "World & Pleasure" (www.wap-mag.com), sia
quelle proposte dalle aziende presenti, ciascuna delle quali avra a disposizione,
volta a volta, teche ellittiche o quadrangolari (totem) in cristallo e una sorta di
rastrelliere curve verticali laccate bianche, affidate agli espositori a seconda dei
manufatti da esporre.
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First luxury show in Rome debuts in September

BY MARIO MASCIULLO, ETN | AUG 02, 2010

ROME, Italy (eTN) - The beautiful city of Rome in the
Lazio region of Italy will be the location for its first
luxury exhibition — Expo Luxe Roma 2010 (
www.expoluxe.it ). Created with the mission to
promote culture, art, and the “Italian style,” Expo Luxe
recognizes the Lazio region’s history and culture
devoted to luxury. Lazio is recognized as a model of
high quality thanks to an economic structure consisting
of chains of production excellence ranging from high
fashion to technology, from the nautical to jewelry,
from tourism to wellness.

Image via expoluxe.it In the goldsmith sector of Lazio, there are over 1,300
artisans with over 3,000 employees. In the processing
and production of gold jewels, the Lazio region ranks
among the top places in Italy; history and tradition
here have an appreciable impact on the development
of the goldsmith, so loved in the world thanks to the
ability of artisans with their accurate workmanship,
originality, style, quality, and technology.

With Expo Luxe, Lazio presents itself as a reference

point for those on a quest for excellence. The region
seamlessly blends the present with the future, while
traces of a long and rich history are everywhere: the
necropolis, countless palaces, and medieval villages

perfectly kept, and in Rome, the Colosseum and the

Sistine Chapel.

Lazio is also known worldwide for its good taste,

aesthetic sense, class shopping, demanding tastes, and
the oldest traditional Italian products that are set off in high-level items. The key to success of
the Lazio region is a mixture of tradition and modernity that expresses itself at its highest level -
that ""Italian style" that Expo Luxe and World & Pleasure magazine ( www.wap-mag.com ),
organizers of Expo Luxe Roma 2010, want to promote.

From September 17-19, 2010, the spotlight will be on the first-time grand opening of Expo Luxe
and with it the imprint to the Lazio Region as a “luxury region” with a particular eye on charity.
Expo Luxe is, as a matter of fact, set up in the interest of charity: the total funds raised through
the implementation of a lottery at a gala dinner and auction will be donated to charity.

“The new frontier do[es] not lay solely on costly items but mainly on products of excellence of the
Lazio region that recall an authentic lifestyle, since luxury is not only a powerful engine of the
productive and communication system, but it contributes to improve the quality of life. Today,
luxury is seen as an autonomous and conscious choice that looks at the essence rather than
luxury distinction based on money,” said Dr. Alejandro G. Jantus, president of Expo Luxe and
editor of World & Pleasure magazine.
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Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-
mag.com) hanno affidato all'architetto Chiumenti I'incarico di gestire
I'"?«Exposition Plan?» di Expo Luxe 2010

Sara l'arch. Luisa Chiumenti a curare gli spazi espositivi di Expo Luxe 2010
Messa in rete il: 2 Agosto 2010 - nella Categoria: Expo 2015

Roma: Libero professionista, progettista e direttore lavori per committenti pubblici e
privati, I'architetto Luisa Chiumenti (www.luisachiumenti.it) &€ ora protagonista della
programmazione degli spazi espositivi del primo Salone del Lusso "Expo Luxe" che si
terra dal 17 al 19 settembre 2010 a Roma, presso le Scuderie Ruspoli, nei pressi di
Piazza di Spagna.

La prima edizione di Expo Luxe, nella prestigiosa ambientazione delle Scuderie Ruspoli
di via di Fontanella Borghese 56/B, vede dunque la presenza dell'architetto Luisa
Chiumenti nel ruolo di consulente della programmazione degli spazi espositivi, con
l'incarico di articolare la presenza di tutte le aziende che hanno aderito ad Expo Luxe
2010: dal nuovo brand della moda ?«28.5?» by Elements of Luxury (www.28dot5.com) al
tour operator per vacanze taylor made Alcor Viaggi (www.alcorviaggi.eu), da Egon von
Furstenberg (www.egonvonfurstenberg.com) ai profumi dell'oro ?«15287?» by Zero Otto
(www.zero-otto.com).

L'architetto Chiumenti ha una consolidata esperienza nel settore della programmazione di spazi espositivi e di allestimenti.
Dai suoi primi lavori di architettura ad oggi la sua esperienza & cresciuta fino a consentirle di proporre soluzioni diversificate
che sono frutto di anni ed anni di pratica, che I'hanno portata a ricoprire molteplici incarichi pubblici e ad occuparsi
costantemente di architettura d'interni.

Si & occupata di piani urbanistici, edilizia pubblica e privata, architetture d'interni di scuole e allestimenti di mostre d'arte e
architettura. Gia docente presso la Facolta di Ingegneria di Roma, Luisa Chiumenti oltre ad essere architetto & anche
giornalista ed autrice di testi scientifici, tra i quali i 7 volumi de ?«La campagna romana antica, medievale e moderna?»,
nonché consulente di produzioni cinematografiche, come ?«Roma Imago Urbis?», un'opera di grande pregio del regista
Carlo Lizzani che costituisce un'autentica enciclopedia sulla civilta di Roma antica.

Per l'allestimento di Expo Luxe 2010, una piccola ?«fiera del lusso?» che si propone come luogo di incontro per le aziende,
investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle, il principio a cui I'architetto Chiumenti si & ispirato & stato
quello di valorizzare con elementi essenziali uno spazio estremamente delicato nell'eleganza delle sue pareti culminanti con
la copertura a volta.

?«La forte suggestione creata dalle volte a crociera che scandiscono lo spazio, definendone la sua peculiare vocazione
all'accoglienza, ha fatto prediligere sia i corpi illuminanti che le teche in cristallo, in modo da creare una sequenza del tutto
trasparente e tale da non inficiare minimamente, ma anzi da esaltare, I'autenticita dell'atmosfera classica del luogo?»
commenta l'architetto Chiumenti.

Alcuni corpi illuminanti scandiscono infatti la propria luminosita riflettendola nei cristalli delle teche e proiettandola volta a
volta sui diversi tipi di manufatti esposti. ?«Si & pensato cosi di potere organizzare i vari spazi dedicati agli espositori, in
modo che il riflesso delle linee curve delle volte, possa in certo modo ricadere sullo spazio sottostante, avvolgendo sia il
visitatore che gli espositori nell'ambito di un medesimo linguaggio visivo in grado di realizzare un "continuum" spaziale con la
bellissima curvatura delle volte?» spiega ancora Luisa Chiumenti.

Del resto l'istintiva ricerca abitativa dell'uomo, dalla capanna alla caverna, in accordo con quanto offerto dalla Natura stessa,
¢é stata sempre mirata all'acquisizione di perimetri curvi: dalle nuvole al sole, alla luna ed anche alla terra medesima. Si é
quindi pensato di progettare nell'allestimento una sorta di "invito" allo spazio espositivo centrale, attraverso la
giustapposizione di una sequenza che potesse accogliere la comunicazione visiva sia delle tematiche sviluppate nel tempo
dal magazine "World & Pleasure" (www.wap-mag.com), sia quelle proposte dalle aziende presenti, ciascuna delle quali avra
a disposizione, volta a volta, teche ellittiche o quadrangolari (totem) in cristallo e una sorta di rastrelliere curve verticali
laccate bianche, affidate agli espositori a seconda dei manufatti da esporre.
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Testata: UNIVERSUL PADURII
Data: 03 AGOSTO 2010

eTurboMews : First luxury show in Rome debuts in
September

ROME, Tealy {eTM) - The beautiful city of Rame in the :'_
Lazio region of Italy will be the lccation for s first luxury
exhibition & Expo Luxe Rorma 2010 © weew,

expaluxeil ], Created wilh the mission b promoabe sullure, arl, and
the altalian style,d Expo Luxe recognizes the Lazio region's history
ard culbure devobed to luwury. Lazio i recognized as a model of
high quality thanks ta an ecomomnic structure cansisting of chains of
production excellence ranging from hiah feshion o echnalogy,
from the nautical to jewelry, from toursm o wellness,

In the goldsmith sector of Lazao, there are over 1,300 artisans with
awer 3000 employees. In the processing and procducton of gold
jewelz, the Lazio region ranks among the top places in Ttaly; history
and tradition here have an appreciable impact on the development
of the galdsmith, $6 lowved in the world thanks ke the ability of
artizans with their acourate workmanship, onginalicy, style, quality,
ard technolooy,

With Cxpo Luxe, Lazia presents itsall as a reference point far thoge
on @ guest fior cecelflenoe. The meglon seamlessly blends the present
with the fubure, while traces of a long and rich hisbory are
avarywnera: the nacropolis, countlass palaces, and mediaval
villages pesfecthy kept, and In Rame, the Colesseum and the Sisting
Chagpel,

Lazia is alsa kaown woarldwide For s good teste, aasthetic sense,
class shopping, demanding tastes, and the cldest traditional 1tallan
products that are get aff in high-level items. The key b success of
the Lazia reglen s @ mixture of traditon and modernity that
expresses ibRell &L it highest level - that "Ttelian style” that Expo
Luxe and Warld & Fleasure magazine [ www.wap-mag.com ],
organizers of Exps Luxe Roma 2000, want to promate.

From September 17-19, 2010, the spotlight will be on the first-time
grand cpening of Expo Luxe and with it the imprint to the Lazio
Region as @ duxury regiond with a garticuar eye on charity. Expa
Luxe is, as a matker of fact, sef up in Ehe interest of chanty: the
total funds raised through the impementation of a ottery at a gala
dinner ard auction will B2 danated to charity.

AThe new frontier dofes] not lay solely on costly items bt mainly
om producks of excellence of the Lazic region that recall an
authentic lifastyle, sinca luxury Is not only 3 powerfdl engine of the
productive and communication sysbem, but it contributes to
improyve the quality of life. Taday, lukury is S2&n as an autonamaus
ard conscous choice that lonks at the essence rakher than luxury
distinction Based on money, 2 said Or. Alsjarcrs G, Jankus,
president of Expo Luxe and editor of Waorld & Fleasure magazine.

Publicat de: eTurboMsss
Mart, 03 fequst 2010 - 04:15 &M

135



AJ Comunicazione Testata: FREE ON LINE
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 05 AGOSTO 2010

Mob: 349.25.96.516

oW — . R EE=C O k. PR —— - Y
FIREELIINLINE: - = i
Guida italiana alle risorse gratuite di Internet e BEr ey ey

Cetus all'Expo Luxe

News pubblicata il 05/08/10 | da Veronica Milano
Cetus sponsorizza il primo salone del lusso di Roma "Expo Luxe 2010"

Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) hanno scelto una serie di elementi d’arredo
haute de gamme di CETUS (www.cetus.it)

per gli allestimenti di "Expo Luxe”

Dal 17 al 19 settembre 2010 nella splendida cornice delle
Scuderie Ruspoli, in via di Fontanella Borghese 56/B, nei
pressi di Piazza di Spagna, si accenderanno i riflettori sulla
prima edizione di Expo Luxe e sugli elementi d’arredo
haute de gamme di Cetus S.p.A., che & anche sponsor di
questo primo salone del «luxury lifestyle» che rendera
Roma Capitale del Lusso.

Lo scopo & quello di promuovere la cultura, l'arte e
I'«italian style», realizzando anche attivita di beneficenza e
contribuendo a promuovere e a valorizzare l'immagine di
Roma, nonché a favorire e valorizzare a livello nazionale ed
internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di
benessere e centro di una rete sociale di solidarieta.

In quest’ottica nasce a Roma il Primo Salone del Lusso
«Expo Luxe 2010>», a cui Cetus ha deciso di partecipare come sponsor. Cetus &
un'azienda che nasce a Roma nel 1971 ad opera di Franco Petrini
commercializzando prodotti per la costruzione, ristrutturazione ed arredo della
casa. Quindi, una partnership «naturale» tra I’'evento e |'azienda romana, i quali
condividono la stessa mission: promuovere e raccontare il lusso come
espressione di ricerca, esclusivita, bellezza, stravaganza, appagamento dei
propri gusti, in un’ottica di affermazione dell’eccellenza «best in Italy».
L'esperienza quarantennale ha permesso, infatti, all’azienda di ricercare,
scegliere e garantire all’evento i migliori prodotti sul mercato, tanto dal punto di
vista emozionale che dal punto di vista tecnico.

A curare la programmazione degli spazi espositivi, che includono la presenza di
una serie di elementi d’arredo di Cetus S.p.A., sara 'architetto Luisa Chiumenti
che si occupera dell'allestimento degli spazi, valorizzati con prodotti d’eccellenza
di Cetus S.p.A., scelti come emblema di bellezza, buon gusto e sobrieta.

L'evento & patrocinato dall’Assessorato alle Politiche Culturali e della

Comunicazione del Comune di Roma, dalla Regione Lazio e dall’ICE - Istituto
nazionale per il Commercio Estero. Info: 06 89.67.17.01.
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TRENTINOWEB

Cetus al’Expo Luxe

05/08 — Cetus sponsorizza il primo salone del lusso di Roma “Expo Luxe 2010" Expo Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) hanno scelto una serie di elementi
d’arredo haute de gamme di CETUS (www.cetus.it) per gli allestimenti di “Expo Luxe”

Dal 17 al 19 settembre 2010 nella splendida cornice delle Scuderie Ruspoli, in via di Fontanella Borghese
56/B, nei pressi di Piazza di Spagna, si accenderanno i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe e sugli
elementi d'arredo haute de gamme di Cetus S.p.A., che & anche sponsor di questo primo salone del

«luxury lifestyle» che rendera Roma Capitale del Lusso.

Lo scopo € quello di promuovere la cultura, l'arte e I'«italian style», realizzando anche attivita di
beneficenza e contribuendo a promuovere e a valorizzare limmagine di Roma, nonché a favorire e
valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la

promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale di solidarieta.

In quest'ottica nasce a Roma il Primo Salone del Lusso «Expo Luxe 2010», a cui Cetus ha deciso di
partecipare come sponsor. Cetus € un'azienda che nasce a Roma nel 1971 ad opera di Franco Petrini,
commercializzando prodotti per la costruzione, ristrutturazione ed arredo della casa. Quindi, una
partnership «naturale» tra I'evento e I'azienda romana, i quali condividono la stessa mission: promuovere
e raccontare il lusso come espressione di ricerca, esclusivita, bellezza, stravaganza, appagamento dei
propri gusti, in un'ottica di affermazione dell'eccellenza «best in Italy». L'esperienza quarantennale ha
permesso, infatti, all'azienda di ricercare, scegliere e garantire all'evento i migliori prodotti sul mercato,
tanto dal punto di vista emozionale che dal punto di vista tecnico.

A curare la programmazione degli spazi espositivi, che includono la presenza di una serie di elementi
d'arredo di Cetus S.p.A., sara l'architetto Luisa Chiumenti che si occupera dell'allestimento degli spazi,
valorizzati con prodotti d'eccellenza di Cetus S.p.A., scelti come emblema di bellezza, buon gusto e

sobrieta.

L'evento & patrocinato dall'Assessorato alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune di

Roma, dalla Regione Lazio e dall'ICE - Istituto nazionale per il Commercio Estero. Info: 06 89.67.17.01.
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Pubblicato il 05/08/2010 | da Veronica Milano

Cetus sponsorizza il primo salone del lusso di Roma "Expo Luxe 2010"
Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) hanno scelto una serie di elementi d‘arredo haute
de gamme di CETUS (www.cetus.it) per gli allestimenti di "Expo Luxe”

Dal 17 al 19 settembre 2010 nella splendida
cornice delle Scuderie Ruspoli, in via di Fontanella
Borghese 56/B, nei pressi di Piazza di Spagna, si
accenderanno i riflettori sulla prima edizione di
Expo Luxe e sugli elementi d'arredo haute de
gamme di Cetus S.p.A., che & anche sponsor di
questo primo salone del «luxury lifestyle» che
rendera Roma Capitale del Lusso.

Lo scopo & quello di promuovere la cultura, |'arte e
I’«italian style», realizzando anche attivita di
beneficenza e contribuendo a promuovere e a
valorizzare I'immagine di Roma, nonché a favorire
e valorizzare a livello nazionale ed internazionale le
condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale
moltiplicatore di benessere e centro di una rete
sociale di solidarieta.

In quest’ottica nasce a Roma il Primo Salone del Lusso «Expo Luxe
2010», a cui Cetus ha deciso di partecipare come sponsor. Cetus &
un'azienda che nasce a Roma nel 1971 ad opera di Franco Petrini
commercializzando prodotti per la costruzione, ristrutturazione ed
arredo della casa. Quindi, una partnership «naturale» tra I'evento e
I'azienda romana, i quali condividono la stessa mission: promuovere e
raccontare il lusso come espressione di ricerca, esclusivita, bellezza,
stravaganza, appagamento dei propri gusti, in un’ottica di affermazione
dell’eccellenza «best in Italy». L'esperienza quarantennale ha permesso,
infatti, all’azienda di ricercare, scegliere e garantire all’evento i migliori
prodotti sul mercato, tanto dal punto di vista emozionale che dal punto
di vista tecnico.

A curare la programmazione degli spazi espositivi, che includono la
presenza di una serie di elementi d’arredo di Cetus S.p.A., sara
I'architetto Luisa Chiumenti che si occupera dell’allestimento degli spazi,
valorizzati con prodotti d’eccellenza di Cetus S.p.A., scelti come
emblema di bellezza, buon gusto e sobrieta.

L’evento & patrocinato dall’Assessorato alle Politiche Culturali e della
Comunicazione del Comune di Roma, dalla Regione Lazio e dall’ICE -
Istituto nazionale per il Commercio Estero. Info: 06 89.67.17.01.
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Expo Luxe onlus
Segreteria Organizzativa
Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it

AJ Comunicazione
Media & Public Relations
Mob. +39 349 25.96.516 - www.ajcomunicazione.it

Ufficio Marketing

CETUS SPA

Ph. +39 06 200.71.304 - www.cetus.it
marketing@cetus.it
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Scomunicando

ROMA - Cetus sponsorizza il primo salone del
lusso "Expo Luxe 2010"

GIOVEDI 05 AGOSTO 2010 11:31 0 COMMENTS

Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e World

& Pleasure magazine (www.wap-mag.com)

hanno scelto una serie di elementi d'arredo

haute de gamme di CETUS (www.cetus.it)

per gli allestimenti di "Expo Luxe".

Dal 17 al 19 settembre 2010 nella splendida

cornice delle Scuderie Ruspoli, in via di

Fontanella Borghese 56/B, nei pressi di Piazza

di Spagna, si accenderanno i riflettori sulla

prima edizione di Expo Luxe e sugli elementi

d'arredo haute de gamme di Cetus S.p.A., che

€ anche sponsor di questo primo salone del

«luxury lifestyle» che rendera Roma Capitale

del Lusso.

Lo scopo & quello di promuovere la cultura,

larte e [I'«italian style», realizzando anche

|'_.' LY HL'I'{'[{'I'I'I I"H_'[' jl LN attivita di beneficenza e contribuendo a
promuovere e a valorizzare limmagine di

Roma, nonché a favorire e valorizzare a livello

nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale
moltiplicatore di benessere e centro di una rete sociale di solidarieta.

In quest'ottica nasce a Roma il Primo Salone del Lusso «Expo Luxe 2010», a cui Cetus ha deciso di partecipare come
sponsor. Cetus € un'azienda che nasce a Roma nel 1971 ad opera di Franco Petrini, commercializzando prodotti per la
costruzione, ristrutturazione ed arredo della casa. Quindi, una partnership «naturale» tra I'evento e I'azienda romana, i
quali condividono la stessa mission: promuovere e raccontare il lusso come espressione di ricerca, esclusivita, bellezza,
stravaganza, appagamento dei propri gusti, in un'ottica di affermazione dell'eccellenza «best in Italy». L'esperienza
quarantennale ha permesso, infatti, all'azienda di ricercare, scegliere e garantire all'evento i migliori prodotti sul
mercato, tanto dal punto di vista emozionale che dal punto di vista tecnico.

A curare la programmazione degli spazi espositivi, che includono la presenza di una serie di elementi d'arredo di Cetus
S.p.A., sara larchitetto Luisa Chiumenti che si occupera dell'allestimento degli spazi, valorizzati con prodotti
d'eccellenza di Cetus S.p.A., scelti come emblema di bellezza, buon gusto e sobrieta.

L'evento & patrocinato dall'Assessorato alle Politiche Culturali e della Comunicazione del Comune di Roma, dalla
Regione Lazio e dall'lCE - Istituto nazionale per il Commercio Estero. Info: 06 89.67.17.01.
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Motizie | Sport | Automote | | Tecnologia | Lifestyle | Societd | Curiosita

» Film | Libri | Musica | Teatro e scena | Arte

Cetus all’Expo Luxe

05/08 - Cetus sponsorizza il primo salone del lusso di Roma "Expo Luxe 20107
Expo Luxe onlus {www.expoluxe.it) & World & Pleasure magazine

{www._ wap-mag.com} hanno scelto una serle dl element! darredo

haute de gamme di CETUS {www.cetus.it)

per gli allestimenti di "Expo Luxe"”
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EVENTI

Expo Luxe Roma

Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine organizzano la prima edizione di
questo evento romano che punta a promuovere le ultime tendenze in fatto di lusso e

lifestyle

Aziende, consumatori e investitori interessati al mondo del lusso e del lifestyle potranno utilizzare Expo Luxe
come luogo di incontro per scambiarsi opinioni, conoscere nuove tendenze e sapere tutto cio che riguarda il
settore (continua)
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LateRooms.com - Expo Luxe Poised to Begin in Rome

Rome will welcome the first edition of Expo Luxe in Sep
luxury.

, which is aiming to attract people with a love of

ROME, ITALY, August 13, 2010 /24-7PressRelease/ -- Travellers with a taste for luxury items may see something they like at
Expo Luxe in Rome, which takes place from September 17th to 19th this year.

Guests at 5 star hotels in Rome with money to burn could find all sorts of high-class products such as jewellery, perfumes and
unique opportunities to sign up for.

Among the exhibitors are 1528 Parfums, 28.5 Elements of Luxury, Egon von Furstenburg and the Diplomatic International Golf
Association.

This is the first time the event has been staged, but it promises to be an intriguing experience.

As well as all the items for sale and investment opportunities to peruse, the three-day event will also incorporate several dining
sessions, including an opening ceremony and a gala dinner, according to the organisers.

"The aim of Expo Luxe is to become the perfect meeting place for companies, investors, operators and consumers interested in the
luxury market," they explained.

Visitors will find that the entertainment encompasses activities in various venues, but all are within easy reach of the city centre.

Ticket prices have not been published and opening hours are from 10:00 to 19:30 local time, although additional events are taking
place outside of these hours.

For more information on this event visit the Expo Luxe website or contact the venue on +39 06 8967 1701.
LateRooms.com features a wide range of accommodation in Rome, including the Sheraton Roma Rome.
Editors Notes:

www.LateRooms.com is part of the B2C sector of TUI Travel PLC's Accommodation and Destination Division. Also within this
sector are AsiaRooms.com and Hotels-London.co.uk.

LateRooms.com is the UK's leading online accommodation site offering late availability deals in over 37,000 properties worldwide,
ranging from bed and breakfasts to five-star luxury hotels.

LateRooms.com offers customers a saving of up to 70 per cent off the normal room rate for a variety of independent and branded
hotels. Customers can book online or by phone 24/7, whether booking 12 months or 12 minutes in advance - whatever time,

whatever day. No other accommodation site offers this flexibility.

LateRooms.com arms customers with information to help them choose the right hotel. Users can read from over 540,000 true hotel
reviews, written by customers who have booked through LateRooms.com and actually stayed at the hotel.

LateRooms.com is the first online site to use VisitBritain's official national classification system to rate its hotels, bed and
breakfasts and guest houses. This ensures customers know the standards of quality they can expect when making a reservation.

To view LateRooms.com press pages, please see hitp://press.laterooms.com/.
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LATEROOMS.COM - EXPO LUXE POISED TO BEGIN IN ROME

Industry: Hotels
T

Rome will welcome the first edition of Expo Luxe in September, which is aiming to attract people with a love of luxury.

(TRAVPR.COM) UNITED KINGDOM - 11th August, 2010 - Travellers with a taste for luxury items may see
something they like at Expo Luxe in Rome, which takes place from September 17th to 19th this year.

Guests at 5 star hotels in Rome (http://www.laterooms.com/en/k13659368_rome-hotels.aspx?q=1_luxury-hotels) with
money to burn could find all sorts of high-class products such as jewellery, perfumes and unique opportunities to
sign up for. Among the exhibitors are 1528 Parfums, 28.5 Elements of Luxury, Egon von Furstenburg and the
Diplomatic International Golf Association.

This is the first time the event has been staged, but it promises to be an intriguing experience. As well as all the items
for sale and investment opportunities to peruse, the three-day event will also incorporate several dining sessions,
including an opening ceremony and a gala dinner, according to the organisers.

"The aim of Expo Luxe is to become the perfect meeting place for companies, investors, operators and consumers
interested in the luxury market," they explained.

Visitors will find that the entertainment encompasses activities in various venues, but all are within easy reach of the
city centre.

Ticket prices have not been published and opening hours are from 10:00 to 19:30 local time, although additional
events are taking place outside of these hours.

For more information on this event visit the Expo Luxe website or contact the venue on +39 06 8967 1701.

LateRooms.com features a wide range of accommodation in Rome, including the Sheraton Roma Rome
(http://www.laterooms.com/en/hotel-reservations/157677_sheraton-roma-rome.aspx).

Editors Notes:

LateRooms.com is part of B2C sector of TUI Travel PLC’'s Accommodation and Destination Division. Also within this
sector are AsiaRooms.com and Hotels-London.co.uk.

LateRooms.com is the UK’s leading online accommodation site offering late availability deals in over 37,000
properties worldwide, ranging from bed and breakfasts to five star luxury hotels.

LateRooms.com offers customers a saving of up to 70 per cent off the normal room rate for a variety of independent
and branded hotels. Customers can book online or by phone 24/7, whether booking 12 months or 12 minutes in
advance — whatever time, whatever day. No other accommodation site offers this flexibility.

LateRooms.com arms customers with information to help them choose the right hotel. Users can read from over
540,000 true hotel reviews, written by customers who have booked through LateRooms.com and actually stayed at
the hotel.

LateRooms.com is the first online site to use VisitBritain’s official national classification system to rate its hotels, bed
and breakfasts and guest houses. This ensures customers know the standards of quality they can expect when
making a reservation.

To view LateRooms.com press pages, please see hitp://press.laterooms.com/
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Appuntamento a Roma con Expo Luxe. Il primo salone del
lusso capitolino

Venerdi 13.08.2010 20:00

Appuntamento con il
lusso capitolino dal
17 al 19 settembre.
E Roma si fa
glamour, o meglio:
Expo Luxe. La
manifestazione avra
luogo nella suggestiva
cornice delle Scuderie
Ruspoli di Roma, a
pochi passi da piazza di
Spagna.

L'evento, ideato e
realizzato da Expo
Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e
da World & Pleasure
magazine (www.wap-
mag.com) e
patrocinato dal
Comune di Roma e
dalla Regione Lazio,
vanta la collaborazione
di grandi marchi di
prestigio e si svolgera
in location di altissimo
profilo con la
partecipazione di ospiti di spicco. Le aristocratiche Scuderie Ruspoli saranno teatro di un'esposizione che &
particolarmente attesa da tutti gli operatori per fare il punto su questo mercato - quello del lusso - che non
sembra conoscere crisi.

Ma la manifestazione si svolgera anche in altre location, quali ad esempio il prestigioso Hotel
Bernini Bristol, dove si terra I'Expo Luxe Charity Dinner (www.expoluxe.it/it/gala.html.). La prima
edizione dell’evento rappresenta per gli espositori un‘importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il
top della propria offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all’acquisto ed una forte capacita di
spesa: consumatori abituali di articoli di lusso molto sensibili all’esclusivita, all’eleganza ed allo stile.

Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie
in mostra al salone aperto ad aziende e investitori, ma anche ai consumatori e al grande pubblico.
L’accesso all’esposizione & infatti aperto al pubblico e a tutti coloro che fanno del lusso il proprio stile di
vita, ma sono previsti anche eventi , all'interno della manifestazione, riservati ad un pubblico VIP.

Expo Luxe si inaugurera venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10, con la Cerimonia ufficiale di
apertura presso le Scuderie Ruspoli dove alle ore 11.00 si terra anche una conferenza stampa con la
partecipazione di sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira I'Hypnotic Show for VIP e quindi altri
momenti di incontro per massimizzare le opportunita di business e di relazione. Sabato 18 settembre,
mentre continua |'esposizione aperta al pubblico alle Scuderie Ruspoli, presso il Country Club
Castelgandolfo si disputera I'Expo Luxe Golf Challenge con la partecipazione di personalita di alto profilo
internazionale tra i quali ambasciatori presso il Quirinale, Santa Sede e Sovrano Militare Ordine di Malta,
nonché giocatori di golf del personale delle Nazioni Unite e top manager delle pili importanti imprese
nazionali e internazionali.

E sempre sabato 18 settembre, alle ore 20, si terra Expo Luxe Charity Dinner, un gala che
prevede un cocktail di benvenuto, una cena di gala placé, una piccola sfilata di moda e diversi momenti di
premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e di beneficenza, con una lotteria e un'asta
durante la quale verranno messi in palio premi di particolare valore e pregio. Domenica 18 settembre
proseguira |'esposizione aperta al pubblico e ci saranno ancora tanti altri momenti di relazione e di business
fino alle ore 19.30, ora in cui si chiudera la manifestazione.
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E¥po Luwe 2010, a Roma Il lusen & di casa

nca un mese allapertura di Expo
Luxe 2090, il primo salone del lusso di
Rema <he aprird 1 batbentl i1 17
settembre. Una tre giomi dedicata ad
un settore che un tempo era riskretto
ad  wn oelike, ma che ol Liova
consens| sempre pld ampl.
Ad pspitare la rassegna, nata dalla
collaborazione tra Expo Luxe Onlus 8
World&Pleasure magazine, & una
sede prestigiosa le Scuderle Rispaoll,
nel cucre di Roma a due passi da
Piznzza di Spagna. Roma ben siaddice
17 - 19 5e F'EL']T'I]'.'":.'! - 2010 il oapitare Questo Lign i
rmanifestazione, perché nella sug
storia millenaria il lussc ha sempre
avuto un ruala importaste, dall’antica Roma con gli sfarzi impeali, allo splemdore
el Rinascimenta, Ting ai aiornd nostri. Lussa & Boma & ned Lazio & anche Eicriedli,
moda, arte, profumi. Lusso a Boma significa anche turisme, aon 4 caso la Expo
Lize Charity Oinmer, la serata di beneficenza promossa nellambito della rassegna,
sard ospitata nel roof garden del prestigiose Hotel Gernini Bristol una delle “perle”
del gruppo alberghiera 5IHA Fine Italian Hetels, che partecipa alla manifestazione,
Rirmanendo ne settore turismao, 8 Expo Luxe 2000 partecipera anche dlcor Yiaagi,
l=ader in |talia di viaggi di medic-alta livello.

Expn Luxe A qore al mhndice dn Yener af 17 settembre o devnenicn 79
settermbre presso le Scuderie di Palzzo Ruspoli, Vig df Fontanells Borghese 5645,
con ergric 18- 18,20, Parailelamente 5i svogeranme qliri eventi presso sedi diverse;
Sabwie 18 sellenbre, olle 00,30 pressa il Country Club Castelgandolfo si terro
FExpe Lawe Gelf Challenge e, 0 pactere dalie 20 o Expo Luxe Charity Ddoener,
presea il roof garden LiNimpe dell'Hotel Bernini Bristol in Piozza Barbedni, 23 g
Roma.
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Expo Luxe 2010, a Roma il lusso é di
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profumi. Lusse o Roma sipndica ancha turismo, rana caso b Fxpa D oee
Charily Dinnar, l@ sersia di beneficarza promossa rellambic dells
rassegra. s asplata no oof garden ded preshigoss Hebsl Bernire
Brstol una defle "perke” dal gruppo sibarghary SIKA Fine kalian Hotels,
chz patecipa alls manilestazione. Rmarenda me sethorn weisres, & Expo
Lume 2000 parecipera anche Micor Wiagg, leader in Ralia o vaogi di
maeztin-itlio livdin

Eapar Loz 2000 apre al pubdilics da Yenerd 170 setiemboe @ domenics 15
sEiambre presso | Soudens dl Palzzo Respoll, Vi o Fomanella
Borghe=e S8&ib, con arare 1519300 Paralelamante 5 Semsgeranna alin
avenll presso sedi diversal

Subiata 18 seemime, alke 10,30 presso § Counry Club Castelpardelo si
tarra TExpo Luxa Golf Challange a, a panere dalle 20 la Fxpe Luxa
Charily Dinner, aresao il reol garden L'Olimpo deld’Hotel Demini Brisiol in
Piazza Barkarmi, 23 2 Roma
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Expo Luxe 2010 Roma

Conto alla rovescia per |I'appuntamento 2010 dedicato al mondo del lusso e
al luxury lifestyle a Roma

74 h>
Anmi
HAXPO LUXE e

Wy

Expo Luxe Roma

17 - 19 September 2010

www.expoluxe.it WWW.wapmag.com
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La magia di Luisa Chiumenti per il
Salone del Lusso di Roma

18/8/2010

ROMA - Expo Luxe onlus
(www.expoluxe.it) e World
& Pleasure magazine
(www.wap-mag.com)

hanno affidato all'architetta
Chiumenti  l'incarico di
gestire 1'«Exposition Plan»
di Expo Luxe 2010. Libera
professionista, progettista e
direttrice lavori per
committenti  pubblici e
privati, l'architetta Luisa
Chiumenti
(www.luisachiumenti.it) € ora protagonista della programmazione degli spazi
espositivi del primo Salone del Lusso "Expo Luxe" che si terra dal 17 al 19
settembre 2010 a Roma, presso le Scuderie Ruspoli, nei pressi di Piazza di
Spagna.

La prima edizione di Expo Luxe, nella prestigiosa ambientazione delle Scuderie
Ruspoli di via di Fontanella Borghese 56/B, vede dunque la presenza
dell'architetta Luisa Chiumenti nel ruolo di consulente della programmazione
degli spazi espositivi, con l'incarico di articolare la presenza di tutte le aziende
che hanno aderito ad Expo Luxe 2010: dal nuovo brand della moda «28.5» by
Elements of Luxury (www.28dot5.com) al tour operator per vacanze taylor
made Alcor Viaggi (www.alcorviaggi.eu), da Egon von Furstenberg
(www.egonvonfurstenberg.com) ai profumi dell'oro «1528» by Zero Otto
(www.zero-otto.com).

L'architetta Chiumenti ha una consolidata esperienza nel settore della
programmazione di spazi espositivi e di allestimenti. Dai suoi primi lavori di
architettura ad oggi la sua esperienza ¢ cresciuta fino a consentirle di proporre
soluzioni diversificate che sono frutto di anni ed anni di pratica, che I'hanno
portata a ricoprire molteplici incarichi pubblici e ad occuparsi costantemente di
architettura d'interni.

Si € occupata di piani urbanistici, edilizia pubblica e privata, architetture
d'interni di scuole e allestimenti di mostre d'arte e architettura. Gia docente
presso la Facolta di Ingegneria di Roma, Luisa Chiumenti oltre ad essere
architetta & anche giornalista ed autrice di testi scientifici, tra i quali i 7 volumi
de «La campagna romana antica, medievale e moderna», nonché consulente di
produzioni cinematografiche, come «Roma Imago Urbis», un'opera di grande
pregio del regista Carlo Lizzani che costituisce un'autentica enciclopedia sulla
civilta di Roma antica.

Per l'allestimento di Expo Luxe 2010, una piccola «fiera del lusso» che si
propone come luogo di incontro per le aziende, investitori, operatori e
consumatori interessati al luxury lifestyle, il principio a cuil'architetta
Chiumenti si & ispirato & stato quello di valorizzare con elementi essenziali uno
spazio estremamente delicato nell'eleganza delle sue pareti culminanti con la
copertura a volta.

«La forte suggestione creata dalle volte a crociera che scandiscono lo spazio,
definendone la sua peculiare vocazione all'accoglienza, ha fatto prediligere sia i
corpi illuminanti che le teche in cristallo, in modo da creare una sequenza del
tutto trasparente e tale da non inficiare minimamente, ma anzi da esaltare,
l'autenticita dell'atmosfera classica del luogo» commenta Chiumenti.

Alcuni corpi illuminanti scandiscono infatti la propria luminosita riflettendola
nei cristalli delle teche e proiettandola volta a volta sui diversi tipi di manufatti
esposti.

it
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Dalla passione per la moda e per la citta di New York nasce “28.5”, il nuovo brand dell“azienda italiana Elements
of Luxury Srl, disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. | due giovani designer, attenti al mondo del luxury
lifestyle, partecipano con il loro nuovo marchio a Expo Luxe a Roma.

Uniti nella vita e nel lavoro, Anna Frontoni ed Enrico Linassi credono nel futuro e vogliono fare ritornare la moda
ai periodi piu gloriosi, proponendo capi ispirati alla “Grande Mela” pensati per una donna femminile che non vuole
rinunciare al sex appeal. Ecco che le tute di seta, pensate per correre in Central Park, si rivelano perfette anche
per un aperitivo o per una serata last minute, mentre i guanti, accessorio cult, tempestati di Swarovski e cristalli
preziosi, sono stati ideati per sottolineare un look sofisticato.

I tessuti della collezione “28.5” accarezzano delicatamente il corpo, in particolare la seta, scelta come linea guida
della collezione, che contribuisce a dare nello stesso tempo femminilita e carattere. Le stampe utilizzate, riprese
direttamente dai quadri di Ellero Frontoni, padre di Anna, che amava rilassarsi nel tempo libero con la pittura,
hanno lo scopo di valorizzare la donna.

“La collezione per il prossimo Autunno-Inverno 2010/2011 delinea una donna casta che rinuncia alle scollature e
sceglie gonne quasi al ginocchio, ma tremendamente sexy, grazie a capi che sottolineano la silhouette, con
richiami Anni Ottanta, vita alta e stretta e spalle rialzate con maniche importanti” spiega Anna Frontoni.

Colori cangianti grazie all’uso dei materiali come il raso e lo shantung creano sfumature iridescenti.
Predominano il nero e i toni neutri, dal cammello al beige, ai quali si affiancano |”oro, il rosso e il blu elettrico.
Completa la collezione una serie di accessori con dettaglio smaltato che riproduce lo skyline di New York, logo
del brand “28.5".

Nell“ambito del Salone del Lusso di Roma organizzato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine, il
brand “28.5” & presente come sponsor e come espositore nella splendida cornice delle Scuderie Ruspoli, a due
passi da Piazza di Spagna, nel cuore di Roma, vetrina esclusiva delle aziende haute de gamme.
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B ceHTs6pe B Pume npoigeT BbicTaBka NpegMeToB pockoln «Expo Luxe Roma 2010»
9 asrycta 2010

MpekpacHas cronuua pernoxa Jlauno u
Bcel Vitanun PuM rotoBUTCs NpuUHSATL
nepBylo BLICTaBKY NpeAMETOB POCKOLUU
«Expo Luxe Roma 2010». MpusBaHHas, no
3aMbICIly ee OpraHu3aTopoB,
nponaraHaupoBaTb KynbTypy, UCKYCCTBO U
«UTanbsIHCKUIA CTUNbY», «Expo Luxe»
CUMBONU3NPYET NPU3HAHWUE ANIMTAPHOCTK
KyNbTYPHO-UCTOPUHECKUX NPOLIECCOB B
3TOW YacTu cTpaHbl. bnarogaps cTpykType
CBOEro HapoAHO-X03ANCTBEHHOIO
KOMMIeKca, B KOTOPOM NpeacTaBneHbl
camble COBepLUEHHbIe NPON3BOACTBA U CErMeHTbI, OT OT-KyTIOp U A0 XalTeka, oT
KopabnecTpoeHnst 4o 1OBENUPHOro Aena, oT Typusma A0 3apaBooxpaHeHus, Jlaumo gasHo
cunTaeTcs 06pa3LOM BbICOKOrO KayecTBa KU3HW.

lOBenupHoe aeno B Jlauuno npeactaensoT cbilwe 1.300 YaCTHbIX MacTEPCKUX, B KOTOPbIX
3aHsTOo Gonee 3.000 yenosek. No kayecTBy 06paboTku AparMeTansioB ¥ NPOU3BOACTBA
30M0ThbIX YKpaLUEeHWii 3TOT PermoH 3aHMMaeT OAHY U3 BedyLumx nosuuuin B Utanuu.
WcTopuyeckoe Hacneame MacTepoB NPOLUMOro OCTaBUO CBOW HeU3rnaguMbii cneq B
pasBUTUM OBEMNMPHOTO CEerMeHTa, NPOU3BeAEeHNS KOTOPOro NOMb3YTCA OrPOMHO NMO60BLI0
BO BCEM MMpe, Bnarogaps TanaHTam 34eLlwHUX 30M0ThiX AeNl MacTepoB, CMaBsLMXCA CBOUM
6e3ynpeyHbIM MacTepCTBOM, OPUrMHanbHLIM BOOBPaXeHWEM, OTMEHHBIM CTUIEM, Ka4ECTBOM
N TEXHUYECKUMU NpUemMamu.

«Expo Luxey» - aTo cobbiTne, KoTopoe npespallaeT Jlauno B 3TanoH, 06paLleHHbIN K TEM, KTO
3aHAT BEYHbIM MOUCKOM COBEpLUEHCTBA. 34eCh U3bICKaHHO U AenvKaTHO NepemellaHbl
HacTosilee 1 Gyayuiee, U Npyu 3TOM HET-HeT, Aa U NPOMENbKHYT, TO TaM, TO TyT, Be3gecyLine
OTrONOCKU AONTOW U HAChILEHHON COObITUAMU UCTOPUX: BENUKONENHO COXpPaHuBLUMECS
Hekpononu, 6ecuncneHHble ABOpLbl M CpeaHEeBEKOBbIe AEPEBHU, U, KOHEYHO, Konuaeii u
CukctuHckasi Kanenna BeuyHoro ropopa.

Bo Bcem Mupe Jlaumo M3BEeCTEH CBOUM U3bICKaHHBIM BKYCOM, 3CTETUKOI, BENMKONENHLIMU
MarasuHamu, B3bICKaTENbHOCTBIO MaHEP, Kak U HEM3MEHHO BbICOKOKA4E€CTBEHHLIMU
M3AENUAMM, C JABHULLHUX BPEMEH CUMBONU3UPYIOLLMMUN UTANbAHCKYIO Kaccuky. Ycnex
Nauwmo 3amellaH Ha gocTuralowemM 3ao6nayHbIX BbICOT COEAMHEHUN TpaamLumm
COBPEMEHHOCTbI0. TO U ECTb TOT «UTANbAHCKUIN CTUMbY, KOTOPLINA cOBMpatoTCca NpoaBuraTb
«Expo Luxe» nxypHan «World & Pleasure», BbicTynatowme opraHusatopammn «Expo Luxe
Roma 2010».

B nepuoa ¢ 17 no 19 ceHTs16psi aTOro roga Bce B3opbl 6yayT obpalleHbl Ha rpaHANo3HYI0
npembepy «Expo Luxe» u B uenom Ha pervoH Jlauno, npuobpeTatowwmnii OTHbIHE cTaTyc
«3NUTapHOTO permoHay, ¢ ocobbiM akLeHTOM Ha BrnaroTBopuTenbHOCTL. Booblie, «Expo
Luxe» npoeoaMTCA B 6GNaroTBOPUTENBHBIX LENSX: BCE CPEeACTBa, KOTOpbIE NOCTYNAT OT
notepeu (OHa NPOBOAMTCS BO BPeMsi TOPXKECTBEHHOIO YXXWUHa) U aykuuoHa, 6yayT
HanpaeneHbl Ha peanusaumio 6naroTBOPUTENbHBIX NPOrPamMM.

«HoBble py6exu oxBaTbiBalOT HE TOMNbKO AoporocTosime usgenus. MNpexae Bcero, 3aech
MOSIBISIOTCS AKCKITIO3UBHBLIE TOBapbl MacTepos Jlaumo, oTpaxatoLime ero HernoBTOPUMBIN
06pa3 xun3HW. Begb poCKOLLb CIYXMWT HE TOMNBKO MOLLUHBIM CTUMYIIOM AT Pa3BUTUS
npoun3BoACTBa U KOMMYHMKALMIA, HO CNOCOBCTBYET MOBLILLEHUIO YPOBHS XW3HU. B
COBpPEMEHHOM MUpPE 3NUTapHOCTb BOCMPUHUMAETCS Kak He3aBUCUMbIA M OCO3HaHHbI BbIGOP,
B OCHOBE KOTOPOFO MEXWT CHayana CyLUHOCTHOEe Coaep)KaHue 1 NyLlb NOTOM COGCTBEHHO
KOMMYeCTBEHHAsi OLiEHKa POCKOLUM, BbIP@XEHHAsi B AEHEXHOM 3KBUBANEHTEY,- MOSICHSIET
npegcepartens oprkomuteTa «Expo Luxe» v rmaBHbi pegakTop xypHana «World &
Pleasure» a-p Anexango [x.XaHTyc (Alejandro G. Jantus). tourprom.ru
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Central London
Apartments
Forget Expensive
Hotels! Choose our
London Apartments at

Bargain Rates.
www.LondonChoice.com

Maksoud Plaza Sao
Paulo

Tradition and The
Best Cost-Benefit for
the hospitality. A Five
Stars.

www.maksoud.com

Metropole Hotel - 4
Star

5% to 50% off length
of stay promos Only
hotel to offer 2
bedroom suite
www.MetropoleSouthBeach.cc

Web-Based Hotel
Software

Try KeepMeBooked
for free Get started in

60 seconds
www.KeepMeBooked.com

Rome Nightly
Rentals
Find Affordable Rooms
Starting From
$20/Day. Browse &
Book Online Now!
www.AirBnB.com/Rome
Ads by Google
B&B Hotels
Luxury Hotel Deals
Hotels Accomodation
Expo Shanghai 2010

LATEROOMS.COM - EXPO LUXE POISED TO BEGIN IN : -
ROME - -

Travellers with a taste for luxury items may see something they like at Expo Luxe in
Rome, which takes place from September 17th to 19th this year.

Guests at 5 star hotels in Rome with money to burn could find all sorts of high-class
products such as jewellery, perfumes and unique opportunities to sign up for.

Among the exhibitors are 1528 Parfums, 28.5 Elements of Luxury, Egon von
Furstenburg and the Diplomatic International Golf Association.

This is the first time the event has been staged, but it promises to be an intriguing
experience.

As well as all the items for sale and investment opportunities to peruse, the three-day
event will also incorporate several dining sessions, including an opening ceremony and
a gala dinner, according to the organisers.

"The aim of Expo Luxe is to become the perfect meeting place for companies,
investors, operators and consumers interested in the luxury market," they explained.

Visitors will find that the entertainment encompasses activities in various venues, but
all are within easy reach of the city centre.

Ticket prices have not been published and opening hours are from 10:00 to 19:30 local
time, although additional events are taking place outside of these hours.

For more information on this event visit the Expo Luxe website or contact the venue on
+39 06 8967 1701.

LateRooms.com features a wide range of accommodation in Rome, including the
Sheraton Roma Rome.

Editors Notes:

http://www.LateRooms.com is part of the B2C sector of TUI Travel PLC's
Accommodation and Destination Division. Also within this sector are AsiaRooms.com
and Hotels-London.co.uk.

LateRooms.com is the UK's leading online accommodation site offering late availability
deals in over 37,000 properties worldwide, ranging from bed and breakfasts to five-star
luxury hotels.

LateRooms.com offers customers a saving of up to 70 per cent off the normal room
rate for a variety of independent and branded hotels. Customers can book online or by
phone 24/7, whether booking 12 months or 12 minutes in advance - whatever time,
whatever day. No other accommodation site offers this flexibility.

LateRooms.com arms customers with information to help them choose the right hotel.
Users can read from over 540,000 true hotel reviews, written by customers who have
booked through LateRooms.com and actually stayed at the hotel.

LateRooms.com is the first online site to use VisitBritain's official national classification
system to rate its hotels, bed and breakfasts and guest houses. This ensures
customers know the standards of quality they can expect when making a reservation.

To view LateRooms.com press pages, please see http://press.laterooms.com/.
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Bookings Hotel

Desires Hotels Announces
Executive Changes

EverBank Reports 239 Percent
Increase in Quarterly Earnings
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Worse Than Last Mo
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Update on its Ontario and
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Club House Bogota
Top quality furnished
suites Spa, Gym, Biz
center, WiFi
www.chbogota.com

La Quinta Inn &
Suites

Book Rooms Starting
at $49 a Night. 100%
Guest Satisfaction

Guaranteed!

LQ.com

Metropole Hotel - 4
Star

5% to 50% off length
of stay promos Only
hotel to offer 2
bedroom suite
www.MetropoleSouthBeach.cc

Ligne Roset
Contracts
Contemporary
furniture for hotels,
architects & interior

designers
www.ligne-roset-contracts.co

Boutique Hotel in
Prague

Official Web Alchymist
- Luxury Boutique and
Spa Hotel in Prague!

www.alchymisthotel.com

Ads by Google
Cheap Hotels Hotel
Five Star Hotel Rome
Meeting Hotel
Chester Hotels

Hotel Hassler
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L'ICE al Salone del lusso di Roma per promuovere Made in Italy

(Teleborsa) - Roma, 1 set - L'ICE patrocina Expo Luxe 2010, il Primo Salone
del Lusso di Roma nato con l'obiettivo di promuovere il made in ltaly e gli
interessi commerciali delle aziende italiane nel mondo.

All'evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus e da

World & Pleasure magazine a Roma nella splendida cornice delle Scuderie di
Palazzo Ruspoli, parteciperanno i piu importanti brand del luxury, dalla moda
®
Made in Ttaly '

ai profumi, dai gioielli al turismo.

Con Expo Luxe Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi &
alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale
dell'arte, ma & anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico,
dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come
davanti a una fontana del Bernini.

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre piu sensibili a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e
raggiunge milioni di consumatori. E cosi che anche I'ICE - Istituto nazionale per il Commercio Estero ha conferito il suo patrocinio al Primo
Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010", un riconoscimento morale con il quale I'lCE esprime la propria simbolica adesione a
un'iniziativa di importanza internazionale, la cui mission € quella di promuovere la cultura e |'«italian style» valorizzando a livello
nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale.
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ECO - L'Ice patrocina I salone
del lusso di Roma "Expo Luxe
2010"

Roma, 1 set (Il Velino) - L'lce patrocina “Expo Luxe
20107, il Primo Salone del Lusso di Roma nato con
I'obiettivo di promuovere il made in lItaly e gli
interessi commerciali delle aziende italiane nel
mondo. All'evento, organizzato dal 17 al 19
settembre 2010 da Expo Luxe onlus e da World &
Pleasure magazine nella splendida cornice delle
Scuderie di Palazzo Ruspoli in Via di Fontanella
Borghese, parteciperanno i piti importanti brand del
luxury, dalla moda ai profumi, dai gioielli al turismo.
“Expo Luxe Roma" si propone dunque quale punto
di riferimento per chi & alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere. “‘La Citta Eterna con i suoi magnifici
monumenti & la Capitale mondiale dell'arte - osserva
I'lce in una nota - ma & anche la Capitale mondiale
del buon gusto, del senso estetico, dello shopping
esigente, dove si resta incantati davanti auna
vetrina come davanti a una fontana del Bernini. Il
lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre pitt
sensibili a questo comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori”. E cosi che anche I'stituto nazionale
per il commercio estero ha conferito il suo patrocinio
al Primo Salone del Lusso di Roma, un
riconoscimento morale con il quale I'lce "esprime la
propria simbolica adesione a un'iniziativa di
importanza internazionale, la cui mission & quella di
promuovere la cultura e l'italian style, valorizzando a
livello nazionale ed internazionale le condizioni di
sviluppo economico e sociale”. Dal 17 al 19
settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori
sulla prima edizione di Expo Luxe. “La nuova
frontiera non sta solo in beni materiali costosi ma
soprattutto in prodotti, come quelli di eccellenza del
made in Italy, che rimandano a uno stile divita
autentico. Perché il lusso non solo & da sempre un
potente motore dell'apparato  produttivo, ma
contribuisce anche a migliorare la qualita della vita
delle persone”, commenta Alejandro G. Jantus,
presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile di World & Pleasure magazine, il
mensile dedicato al mondo del lusso. Haute
couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e
profumi sono solo alcune delle categorie in mostra
al piccolo ma prestigioso salone del lusso che conta
con la presenza di ospiti vip, ma aperto anche ai
consumatori e al grande pubblico. Expo Luxe si
inaugura venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10
presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una
cerimonia ufficiale di apertura e con una conferenza
stampa che, oltre ai giornalisti delle testate
accreditate, prevede anche la presenza delle
autorita invitate e degli sponsor ed espositori. Nel
pomeriggio segue “I'Hypnotic Show for Vip”, a cura
dello psicologo Stefano Benemeglio e quindi altri
momenti di incontro per massimizzare le opportunita
di relazione con la partecipazione di ospiti di spicco
che fanno del lusso il proprio stile di vita e di
consumatori abituali di articoli di Ilusso, molto
sensibili all'esclusivita, all'eleganza ed allo stile.
Sabato 18 settembre, mentre continua I'esposizione
aperta al pubblico, si disputa “I'Expo Luxe Golf
Challenge” presso il Country Club Castelgandolfo. E
sempre sabato 18 settembre alle ore 20 & il
momento “del’Expo Luxe Charity Gala Dinner”, un
gala con un cocktail di benvenuto, cena placé,
piccola sfilata di moda, premiazione in
riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e
diversi momenti di beneficenza. Domenica 18

pl I' izione fino alle ore
19.30, ora in cui si chiude la manifestazione.

IL VELINO

01 SETTEMBRE 2010
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CORRIERE DEL WEB@

L'ISTITUTO NAZIONALE
PER IL COMMERCIO ESTERO
AL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

L'ICE patrocina Expo Luxe 2010 (www.expoluxe.it), il Primo Salone del Lusso di Roma nato con
I'obiettivo di promuovere il made in Italy e gli interessi commerciali delle aziende italiane nel mondo
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All'evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e daWorld & Pleasure
magazine(www.wap-mag.com) a Roma nella splendida cornice delle Scuderie diPalazzo Ruspoli in Via di Fontanella Borghese
56/B (Info: 06 89.56.20.74), parteciperanno i pili importanti brand del luxury, dalla moda ai profumi, dai gioielli al turismo.

Con Expo Luxe Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come
espressione di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell'arte, ma &
anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una
vetrina come davanti a una fontana del Bernini.

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre pil sensibili a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti
di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che anche I'ICE - Istituto nazionale per il Commercio Estero ha conferito il
suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale
I'ICE esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza internazionale, la cui mission & quella di promuovere la
cultura e I'«italian style» valorizzando a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe.«La nuova frontiera non
sta solo in beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti, come quelli di eccellenza del made in Italy, che rimandano a uno
stile di vita autentico. Perché il lusso non solo é da sempre un potente motore dell’apparato produttivo, ma contribuisce anche
a migliorare la qualita della vita delle persone»commenta il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché
direttore responsabile di World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.

Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie in mostra al piccolo ma
prestigioso salone del lusso che conta con la presenza di ospiti vip, ma aperto anche ai consumatori e al grande pubblico.

Expo Luxe si inaugura venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia
ufficiale di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate accreditate, prevede anche la
presenza delle autorita invitate e degli sponsor ed espositori.

Nel pomeriggio segue I'«Hypnotic Show for VIP» a cura dello psicologo Stefano Benemeglio e quindi altri momenti di incontro
per massimizzare le opportunita di relazione con la partecipazione di ospiti di spicco che fanno del lusso il proprio stile di vita e
di consumatori abituali di articoli di lusso, molto sensibili all'esclusivita, all'eleganza ed allo stile.

Sabato 18 settembre, mentre continua I'esposizione aperta al pubblico, si disputa I'«Expo Luxe Golf Challenge» presso il
Country Club Castelgandolfo. E sempre sabato 18 settembre alle ore 20 & il momento dell'«Expo Luxe Charity Gala
Dinner»(www.gala.expoluxe.it),un gala con un cocktail di benvenuto, cena placé, piccola sfilata di moda, premiazione in
riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e diversi momenti di beneficenza. Domenica 18 settembre prosegue
|'esposizione fino alle ore 19.30, ora in cui si chiude la manifestazione.
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L'ICE al Salone del lusso di Roma per promuovere Made in Italy
01/09/2010 - 11:15:14

(Teleborsa) - Roma, 1 set - L'ICE patrocina Expo Luxe 2010, il Primo Salone
del Lusso di Roma nato con I'obiettivo di promuovere il made in Italy e gli
interessi commerciali delle aziende italiane nel mondo.

All'evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus e da
World & Pleasure magazine a Roma nella splendida cornice delle Scuderie di
Palazzo Ruspoli, parteciperanno i pitl importanti brand del luxury, dalla moda
ai profumi, dai gioielli al turismo.

Con Expo Luxe Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi &
alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale
mondiale dell'arte, ma & anche la Capitale mondiale del buon gusto, del
senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una
vetrina come davanti a una fontana del Bernini.

1l lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre piu sensibili a questo
comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge
milioni di consumatori. E cosi che anche I'ICE - Istituto nazionale per il
Commercio Estero ha conferito il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di
Roma "Expo Luxe 2010", un riconoscimento morale con il quale I'ICE
esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza
internazionale, la cui mission & quella di promuovere la cultura e
I'&#171;italian style&#187; valorizzando a livello nazionale ed internazionale
le condizioni di sviluppo economico e sociale.
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L’ICE patrocina Expo Luxe 2010 (www.expoluxe.it), il Primo Salone del Lusso di Roma nato con I'obiettivo di
promuovere il made in Italy e gli interessi commerciali delle aziende italiane nel mondo.

All’evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e
da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) a Roma nella splendida cornice delle
Scuderie di Palazzo Ruspoli in Via di Fontanella Borghese 56/B (Info: 06 89.56.20.74),
parteciperanno i piu importanti brand del luxury, dalla moda ai profumi, dai gioielli al
turismo.

Con Expo Luxe Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi é alla continua
ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Citta Eterna con i suoi
magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell’arte, ma & anche la Capitale mondiale del
buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una
vetrina come davanti a una fontana del Bernini. (continua...)
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IMPRESE ITALIAME MEL MDNCD — MADE IN ITALY = A
ROMA "EXPO LUXE", PRIMO SALONE DEL LUSSO,
OBIETTIVD: PROMUOVERE ECCELLENZE ITALIAME

(2019-00-01}
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EXPO LUXE 2010: MSE PATROCINA SALONE LUSSO A ROMA. AL
VIA IL 17/9

(ASCA) - Roma, 2 set - Conto alla rovescia per Expo Luxe 2010, il
nuovo prestigioso salone del lusso ideato da Expo Luxe onlus e da
World & Pleasure magazine che avra' luogo a Roma dal 17 al 19
settembre 2010 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli nei pressi di
Piazza di Spagna.

L'evento - si legge in una nota - celebra il lusso quale motore
dell'economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre piu' sensibili a questo comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E' cosi'
che, d'ordine di Silvio Berlusconi nella sua qualita' di Ministro ad
interim dello Sviluppo Economico, il dicastero di riferimento per i settori
portanti dell'economia italiana ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe
2010.

Il Ministero, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della
competitivita' del sistema produttivo nazionale che in termini di
armonizzazione e monitoraggio del mercato interno, ha dunque voluto
esprimere un riconoscimento morale ad Expo Luxe 2010, conferendo
la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza nazionale ed
internazionale, con finalita' di sviluppo economico, culturale, scientifico
e sociale.

La mission di Expo Luxe €' infatti quella di promuovere, favorire e
valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di
sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale
moltiplicatore di benessere. Al programma di appuntamenti prefissati si
alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita' di business e di relazione.

L'evento contera' con la presenza di ospiti vip e vuole essere un punto
di riferimento per chi e' alla continua ricerca dell'eccellenza come
espressione di se' e del proprio vivere. Ad avere aderito, tra gli altri,
alla prima edizione di Expo Luxe in qualita’ di sponsor della
manifestazione €' la griffe "28.5" nuovo brand dell'azienda italiana
Elements of Luxury disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. |
due giovani designer, da sempre attenti al mondo del luxury lifestyle,
parteciperanno con il loro nuovo marchio a Expo Luxe con ['obiettivo di
fare ritornare la moda italiana ai periodi piu' gloriosi.

L'inaugurazione dell'evento avra' luogo venerdi' 17 settembre 2010 alle
ore 10 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia
ufficiale di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai
giornalisti delle testate accreditate, prevede anche la presenza delle
autorita’ invitate e degli sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira’
I"'Hypnotic Show for VIP" a cura dello psicologo Stefano Benemeglio.

Sabato 18 settembre alle ore 20 €' il momento dellExpo Luxe Charity
Gala Dinner", un gala con un cocktail di benvenuto, cena place',
piccola sfilata di moda, premiazione in riconoscimento delle eccellenze
dei vari settori e diversi momenti di beneficenza. Domenica 18
settembre |'esposizione proseguira' fino alle ore 19.30, ora in cui si
chiudera' la manifestazione.

ASCA

02 SETTEMBRE 2010
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YAaHOO!I NOTIZIE

IThwiA

Expo Luxe 2010: Mse Patrocina Salone Lusso a
Roma. Al Viall 17/9

da 47 minuti

(ASCA) - Roma, 2 set - Conto alla rovescia per Expo Luxe 2010, il nuovo prestigioso salone
del lusso ideato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine che avra' luogo a
Roma dal 17 al 19 settembre 2010 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli nei pressi di Piazza
di Spagna. L'evento - si legge in una nota - celebra il lusso quale motore dell'economia,
interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu' sensibili a questo
comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori.
E' cosi' che, d'ordine di Silvio Berlusconi nella sua qualita' di Ministro ad interim dello Sviluppo
Economico, il dicastero di riferimento per i settori portanti dell'economia italiana ha conferito il
Patrocinio ad Expo Luxe 2010. Il Ministero, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della
competitivita' del sistema produttivo nazionale che in termini di armonizzazione e
monitoraggio del mercato interno, ha dunque voluto esprimere un riconoscimento morale ad
Expo Luxe 2010, conferendo la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza
nazionale ed internazionale, con finalita' di sviluppo economico, culturale, scientifico e sociale.
La mission di Expo Luxe €' infatti quella di promuovere, favorire e valorizzare a livello
nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la
promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere. Al programma di appuntamenti
prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita' di business e di relazione. L'evento contera' con la presenza di
ospiti vip e vuole essere un punto di riferimento per chi e' alla continua ricerca dell'eccellenza
come espressione di se' e del proprio vivere. Ad avere aderito, tra gli altri, alla prima edizione
di Expo Luxe in qualita' di sponsor della manifestazione e' la griffe "28.5" nuovo brand
dell'azienda italiana Elements of Luxury disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. | due
giovani designer, da sempre attenti al mondo del luxury lifestyle, parteciperanno con il loro
nuovo marchio a Expo Luxe con l'obiettivo di fare ritornare la moda italiana ai periodi piu'
gloriosi. L'inaugurazione dell'evento avra' luogo venerdi' 17 settembre 2010 alle ore 10 presso
le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia ufficiale di apertura e con una conferenza
stampa che, oltre ai giornalisti delle testate accreditate, prevede anche la presenza delle
autorita’ invitate e degli sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira' I""Hypnotic Show for
VIP" a cura dello psicologo Stefano Benemeglio. Sabato 18 settembre alle ore 20 €' il
momento dell"Expo Luxe Charity Gala Dinner", un gala con un cocktail di benvenuto, cena
place', piccola sfilata di moda, premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e
diversi momenti di beneficenza. Domenica 18 settembre I'esposizione proseguira’ fino alle ore
19.30, ora in cui si chiudera' la manifestazione.
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L'Ice patrocina il Salone del Lusso di Roma - Expo

Luxe 2010
Benedetta Guerra

PO LUXE .

w
2\ | /4

Expo Luxe 2010, il Salone del Lusso di Roma, nato per promuovere il Made in
Italy nel mondo e le aziende italiane nel mondo, € patrocinato dall’Ice.

Dal 17 al 19 settembre 2010 all’evento organizzato a Roma a Palazzo Ruspoli, da
I’Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine, parteciperanno tra i piu famosi
brand di lusso, dalla moda, gioielli e turismo.

1l Salone ¢ il ritrovo per tutti coloro che amano |’eccellenza, il lusso e la perfezione,
e |'Ice, Istituto nazionale per il Commercio Estero, proprio per questo ha voluto
patrocinare l'evento, per far conoscere il Made in Italy nel mondo e promuovere la
cultura italiana e lo sviluppo economico del paese in questo settore.
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Italia.- Roma acogera la primera feria Expo
Lujo con el patrocino de Berlusconi

02/09/2010 - 13:44 - Noticias EUROPAPRESS Suscribete a las noticias rj

ROMA, 2 (EUROPA PRESS)

La ciudad de Roma sera la anfitriona de la primera feria Expo Lujo a finales de este mes y que contara con el
patrocinio del primer ministro italiano, Silvio Berlusconi, puesto que la cita busca promover el crecimiento
econdmico, informa la organizacién en un comunicado.

El evento, que promueven Expo Luxe y la revista World & Pleasure, tendra lugar del 17 al 19 de septiembre en

el Palazzo Ruspoli, junto a la célebre Plaza de Esparia. Segun los promotores, "el acontecimiento celebra el lujo
como motor de la economia” y como sector que "genera cientos de miles de puestos de trabajo y atrae millones
de consumidores".

Por este motivo, explican, Berlusconi, en su calidad de ministro del Desarrollo Econémico, ha dado su respaldo
a esta cita, que patrocinara este departamento.

La misién de Expo Lujo, afiaden, es "promover, favorecer y valorar a nivel nacional e internacional las
condiciones de desarrollo econdmico y social a través de la promocién del lujo como multiplicador del bienestar".

TELETIPOS_CORREO:ECO,ECONOMIA,ECONOMIA,%%%
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02/09/2010-(DATASTAMPA) MSE per Expo Luxe 2010

(AGENZIA DATASTAMPA)- Il Ministero dello Sviluppo Economico, dicastero di
riferimento per i settori portanti dell' economia italiana, ha conferito il Patrocinio ad
Expo Luxe 2010. Presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli nei pressi di Piazza di
Spagna, dal 17 al 19 settembre 2010, avra luogo Expo Luxe 2010, il nuovo
prestigioso salone del lusso ideato da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure
magazine. Finalita dell'evento si leggono in una nota:" si celebra il lusso quale
motore dell' economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre piu' sensibili a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di
lavoro e raggiunge milioni di consumatori''. II programma venerdi' 17 settembre
2010 alle ore 10 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia ufficiale
di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate
accreditate, prevede anche la presenza delle autorita' invitate e degli sponsor ed
espositori. Sabato 18 settembre alle ore 20 e' il momento dell' "' Expo Luxe Charity
Gala Dinner", un gala con un cocktail di benvenuto, cena place', piccola sfilata di
moda, premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e diversi
momenti di beneficenza. Domenica 18 settembre |I' esposizione proseguira’ fino alle
ore 19.30, ora in cui si chiudera' la manifestazione. Il Ministero, attivo sia in termini
di promozione e sviluppo della competitivita' del sistema produttivo nazionale che
in termini di armonizzazione e monitoraggio del mercato interno, ha dunque voluto
esprimere un riconoscimento morale ad Expo Luxe 2010, conferendo la propria
simbolica adesione a un' iniziativa di importanza nazionale ed internazionale, con
finalita’ di sviluppo economico, culturale, scientifico e sociale.(AGENZIA
DATASTAMPA)
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Ti trovi in: Rassegna stampa :

IL MINISTRO NON C'E' E' ALL'EXPO DEL
LUSSO

Da "Il Corriere della Sera" di venerdi 3 settembre 2010

IL MINISTRO NON CE E ALL'EXPO DEL LUSSO di SERGIO RIZZO S aranno quattro mesi esatti,
domani, che al ministero dello Sviluppo economico attendono il sostituto di Claudio Scajola.

Mistero piu fitto sul nome.
Mistero piu fitto sui tempi.
Mistero piu fitto sul destino stesso di un dicastero che sta perdendo progressivamente i pezzi.

CONTINUA A PAGINA 50 SEGUE DALLA PRIMA Chissa se ¢ per dissipare almeno I"ultimo di
questi misteri che il ministro ad interim Silvio Berlusconi ha deciso un colpo a sensazione: patrocinare
nientemeno che un «salone del lusso». Si chiama Expo luxe 2010 ed & stato organizzato da Expo luxe
onlus e da World & Pleasure magazine:

mensile che si autodefinisce «dedicato al mondo del lusso». Leggiamo dal comunicato stampa: «L"evento
celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre piu sensibili a questo comparto, che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge
milioni di consumatori.

E cosi che, d ordine dell*on. Silvio Berlusconi, nella sua qualita di ministro ad interim dello Sviluppo
economico, il dicastero di riferimento per i settori portanti dell’economia italiana ha conferito il
patrocinio a Expo Luxe 2010. Il ministero ha dunque voluto esprimere un riconoscimento morale a Expo
Luxe 2010, conferendo la propria simbolica adesione a una iniziativa di importanza nazionale e
internazionale con finalita di sviluppo economico, culturale, scientifico e sociale». Prosit.

Ma poteva il ministro Berlusconi far mancare il sostegno governativo a un appuntamento tanto
importante? Al quale avevano gia aderito il Comune di Roma, la Regione Lazio e uno stuolo di sponsor?
Poteva, anche in assenza di un responsabile a pieno titolo di quel ministero, non assumersi questa
responsabilita? Mentre 170 crisi aziendali, con 200 mila persone che rischiano (quelle davvero) il posto
di lavoro, sono da mesi senza un interlocutore valido? Mentre il rilancio dell energia nucleare, che il
governo aveva considerato uno dei pilastri della propria strategia, ¢ praticamente bloccato? Mentre la
politica industriale latita, come nelle stesse ore sottolineava il presidente della Repubblica Giorgio
Napolitano, ironizzando sull indifferenza della politica per quella poltrona vuota ormai da 121 giorni? Al
termine di uno dei tanti vertici di maggioranza di queste settimane intossicate dalle polemiche interne al
Pdl, Berlusconi ¢ sbottato davanti alla telecamere della tivu di Stato, come fosse lui il leader

dell’ opposizione:

«A questo Paese serve un governo che governi». Appunto. E proprio quello che tutti ci aspettiamo si
faccia. E non soltanto per patrocinare saloni del lusso.
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DELUXE | blog.it

News Gallerie Segnalazioni

Expo Luxe 2010, lusso a Roma sotto l'egida dell'lce
pubblicato: sabato 04 settembre 2010 da Rosario Scelsi Kl Mi piace

Dal 17 al 19 settembre 2010, il mensile “World
& Pleasure” celebrera il mondo del lusso con
Expo Luxe, un evento esclusivo nella cornice
di Roma, promosso insieme all’omonima
Onlus, con il patrocinio dell’lstituto nazionale
per il Commercio Estero (Ice).

Una  scelta, quest’ultima, che nasce
dall'obiettivo di promuovere il Made in ltaly e
gli interessi commerciali delle aziende italiane
nel mondo.

Parteciperanno al salone alcuni dei piu
rinomati brand del luxury, dalla moda ai
profumi, passando per i gioielli e il turismo.
Con Expo Luxe Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi & alla continua
ricerca dell’'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere.

La Citta Eterna non & solo la capitale mondiale dell’arte, ma anche del buon gusto, del senso
estetico, dello shopping scanzonato ed esigente, dove si resta affascinati davanti a una
vetrina 0 a un grande monumento.

Haute couture, gioielli, accessori, viaggi d’elite, arte e profumi sono solo alcune delle
categorie in mostra al piccolo ma prestigioso salone capitolino, dove & attesa la presenza di
diversi ospiti vip. Il taglio del nastro & fissato per le 10 di venerdi 17 settembre, presso le
Scuderie di Palazzo Ruspoli, con una cerimonia ufficiale di apertura.

Via | Expoluxe.it
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agenzia di viagg

Expo Luxe 2010: il lusso in mostra a Roma

Dal 17 al 19 settembre si svolgera nelle Scuderie di Palazzo Ruspoli, nei
pressi di Piazza di Spagna, ‘Expo Luxe 2010’, il primo salone del lusso
di Roma. La manifestazione, ideata da Expo Luxe onlus
(http://www.expoluxe.it) e da World & Pleasure magazine
(http://www.wap-mag.com), & patrocinata dal ministero dello Sviluppo
Economico.

6 Settembre 2010 - 9:49

L’evento celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il
grande pubblico e le istituzioni, sempre piu sensibili a questo comparto
che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori.

La mission di Expo Luxe & quella di promuovere, favorire e valorizzare a
livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e
sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di
benessere. Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno
momenti di incontro sia formali che informali per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.

Il programma

L’inaugurazione del salone avra luogo venerdi 17 settembre 2010 alle
ore 10 nelle Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia ufficiale di
apertura e una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate
accreditate, prevede anche la presenza delle autorita invitate e degli
sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira 'Hypnotic Show for VIP a
cura dello psicologo Stefano Benemeglio.

Sabato 18 settembre alle ore 20 sara il momento del’Expo Luxe Charity
Gala Dinner (http://www.gala.expoluxe.it), un gala con un cocktail di
benvenuto, cena placé, piccola sfilata di moda, premiazione in
riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e diversi momenti di
beneficenza. Domenica 18 settembre, infine, 'esposizione proseguira
fino alle 19.30, ora di conclusione dell’intero evento.
http://www.expoluxe.it
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Il Ministro non c'e: e all'Expo del
lusso

Scritto da: Sergio Rizzo alle 15:21

Saranno quattro mesi esatti, domani, che al ministero dello
Sviluppo economico attendono il sostituto di Claudio Scajola.
Mistero piu fitto sul nome. Mistero piu fitto sui tempi. Mistero piu
fitto sul destino stesso di un dicastero che sta perdendo
progressivamente i pezzi. Chissa se & per dissipare almeno '
ultimo di questi misteri che il ministro ad interim Silvio Berlusconi
ha deciso un colpo a sensazione: patrocinare nientemeno che un
«salone del lusso». Si chiama Expo luxe 2010 ed & stato
organizzato da Expo luxe onlus e da World & Pleasure magazine:
mensile che si autodefinisce «dedicato al mondo del lusso».
Leggiamo dal comunicato stampa: «L' evento celebra il lusso quale
motore dell' economia, interessando il grande pubblico e le
istituzioni che sono sempre pit sensibili a questo comparto, che
genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori. E cosi che, d' ordine dell’ on. Silvio Berlusconi, nella
sua qualita di ministro ad interim dello Sviluppo economico, il
dicastero di riferimento per i settori portanti dell' economia italiana
ha conferito il patrocinio a Expo Luxe 2010. Il ministero ha dunque
voluto esprimere un riconoscimento morale a Expo Luxe 2010,
conferendo la propria simbolica adesione a una iniziativa di
importanza nazionale e internazionale con finalita di sviluppo
economico, culturale, scientifico e sociale». Prosit. Ma poteva il
ministro Berlusconi far mancare il sostegno governativo a un
appuntamento tanto importante? Al quale avevano gia aderito il
Comune di Roma, la Regione Lazio e uno stuolo di sponsor?
Poteva, anche in assenza di un responsabile a pieno titolo di quel
ministero, non assumersi questa responsabilita? Mentre 170 crisi
aziendali, con 200 mila persone che rischiano (quelle davvero) il
posto di lavoro, sono da mesi senza un interlocutore valido?
Mentre il rilancio dell' energia nucleare, che il governo aveva
considerato uno dei pilastri della propria strategia, & praticamente
bloccato? Mentre la politica industriale latita, come nelle stesse ore
sottolineava il presidente della Repubblica Giorgio Napolitano,
ironizzando sull' indifferenza della politica per quella poltrona vuota
ormai da 121 giorni? Al termine di uno dei tanti vertici di
maggioranza di queste settimane intossicate dalle polemiche
interne al Pdl, Berlusconi & sbottato davanti alla telecamere della
tiva di Stato, come fosse lui il leader dell' opposizione: «A questo
Paese serve un governo che governi». Appunto. E proprio quello
che tutti ci aspettiamo si faccia. E non soltanto per patrocinare
saloni del lusso. =~ 7

LA DERIVA

06 SETTEMBRE 2010
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... 0608 "Expo luxe "17-19 set "Prima edizione del nuovo salone del lusso, dedicato a gioielli, alta moda,

grandi alberghi, profumi e promosso da World & pleasure magazine "Scuderie Ruspol i "Tel. 06.89671701
Con parole mie... "Fino al 30 set "Percorso di visita a tema sul ritratto "Museo Mario Praz, palazzo ...
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OLDI

Economia Finanza e Personal Business

B ROMA Al via la prima edizione di Expo Luxe
La Citth Eterna capitale del lusso per un weekend
Roma diventa per un weekiend L capitele del lussa, D# 17 al 19 setbern-
bre la Citta Elema gopilers b grima ediziens di Expo Luse, evenla idea
to & Fealizralo da DBopo Luse onlus ¢ Wherld B Pleasurs magarine, & pen-
salg per azience & mvestiton di cuiesto setlcee che pon conose cris . M
& aperto anche al grande pubbics, Lesposizions, che spazia dalTaule
coidure al gleiels o agli sccessori, dai viaggl ol lussa 20%ane, s errd niells
suggestive Seialede Ruspol, a poch passi da pazea 8 Spagra, che fun
A da velriva per presentare | top delly progiria olferta a un Flul:..
Bica con un‘elevata propensione Al acquisio ed una forte canadty i
sp=34. bla cltre a affrire interessanti apporbunita di busness agli impren-
ditori del luao, Expe Luse prevede anche momenti o svaqo per pub-
blico ¢ ospit eccelenc. Sabato 18 setiemibre §i disputlerh, presso il
Counery Chaly Cinlslgendolfo, o et ol Eagi ST
Challenge, con lo partscipazane di persaoralitd di alo g G, wnlre la
sera 'Habel Bemini Bnstol aspiterd un‘esclugiva cena di gala, preceduta
dir n cocktail di benvenutno. Mel corse della serals sone previsl anche
una piccola sfiata o meada, ura kxleria e un'asta di beneficenza,

191



AJ Comunicazione Testata:

BUSINESS LIFE

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data:

09 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

14 businesslife suume i

DAL MONDO

B ROMA Al via la prima edizgione di Expo Luxe
La Citih Eterna capitale del lusso per un weekend
Rama diventa per un weekend la capitale del lusso, Dal 17 a0 19 settem-
e la Cittd Ererna pspiterd b prima edizione di Expo Luse, evenia igea-
1o & realizralo da Fapo Lo onlus e Wordd & Plessure magacine, & pen-
= per rjenche & Fvestitan di questa settore che non oonose crisi, ma
& aperio anche & grande pubbkco. Lespasizione, che spana dalfhaute
cobure al gosdli ¢ agh accessord, dai visggi di lusso alfate, & ferm nelle
suagestive Souderie Ruspoll, a pochi passi da piazza di Spagia, che fun-
geranna da velring per presentans il iop dela prapria offerta 2 ur pulb-
blica cam un‘elevata propensicne all'acquiste ed ura forie capacita di
sprza. Ma oltre a offriee inlerecsen B appariunits oi pusiness agh Impren-
giteri del lusn, Fvpo Lude prevede srdhe moamenti o svago per pib-
Bira o opiti d'eccellenza. Sabatc 18 settembre si disputech, prosse il
Coaorlry Chily  Castalgardos red a0 3 1
Chaflenge, con b panecipazions i personala @ alto prolilo, menine la
sera I"Hodel Berori Beistal cagriterd un’eschusia cend 4 ':ldlﬁ_ precedita
da un cocktail di barvenuts, Mel carta della serata sona presiski anche
una piccela sflata di moda, ure kolters & un'asta di benelicenza
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INT - Roma, la Provincia
patrocina il salone del lusso
Expo Luxe 2010

Roma, 10 set (Il Velino) - Istituzioni sempre piu
sensibili al lusso. Dopo il Comune di Roma, la
Regione Lazio, Ilce e il ministero dello Sviluppo
economico, anche la Provincia di Roma ha deciso
di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del
Lusso di Roma "Expo Luxe 2010"
(www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il
quale la Provincia esprime la propria simbolica
adesione a un'iniziativa di importanza locale,
nazionale ed internazionale, per le sue finalita
culturali,  scientifiche, educative, sociali e
celebrative. All'evento, organizzato dal 17 al 19
settembre 2010 da Expo Luxe onlus e da World &
Pleasure magazine nelle Scuderie di Palazzo
Ruspoli a Roma (via di Fontanella Borghese 56/B)
parteciperanno i piu importanti brand del luxury,
dalla moda di 28.5 by Elements of Luxury ai gioielli
di Ansuini -la pit antica gioielleria di Capitale, dai
profumi 1528 by Zero Otto al turismo taylor made di
Alcor Viaggi. Con Expo Luxe la Provincia di Roma
si propone dunque quale punto di riferimento per
chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come
espressione di sé e del proprio vivere. La Provincia
di Roma con i suoi magnifici monumenti & da
sempre un punto di riferimento mondiale dell'arte,
ma anche del buon gusto, del senso estetico, dello
shopping esigente, dove si resta incantati davanti a
una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre
pit  sensibili a questo comparto che genera
centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge
milioni di consumatori. E cosi che il presidente
Nicola Zingaretti ha conferito il Patrocinio della
Provincia di Roma al Primo Salone del Lusso di
Roma "Expo Luxe 2010", un riconoscimento morale
con il quale il presidente della Provincia esprime la
sua simbolica adesione a un'iniziativa di grande
importanza locale, nazionale ed internazionale per
promuovere il territorio e le condizioni di sviluppo
economico e sociale della Provincia di Roma. Dal
17 al 19 settembre si accenderanno dunque i
riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe. “La
nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi
ma soprattutto in prodotti, come quelli di eccellenza
del made in ltaly, che rimandano a uno stile di vita
autentico. Perché il lusso non solo & da sempre un
potente motore dell'apparato  produttivo, ma
contribuisce anche a migliorare la qualita della vita
delle persone”. Cosi Alejandro G. Jantus, presidente
di Expo Luxe nonché direttore responsabile di
World & Pleasure magazine, il mensile dedicato al
mondo del lusso. Haute couture, gioielli, accessori,
luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle
categorie in mostra al piccolo ma prestigioso salone
del lusso che conta con la presenza di ospiti vip,
ma aperto anche ai consumatori e al grande
pubblico.

VELINO. |

r

f

IL VELINO

10 SETTEMBRE 2010
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ROMA, PROVINCIA: PATROCINIO PER IL
PRIMO SALONE DEL LUSSO DI ROMA
‘EXPO LUXE 2010’

(IRIS) - ROMA, 10 SET - Istituzioni sempre piu sensibili al lusso. Dopo il Comune di Roma, la
Regione Lazio, lICE ed il Ministero dello Sviluppo Economico, anche la Provincia di Roma ha
deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010"
(www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale la Provincia esprime la propria
simbolica adesione a un‘iniziativa di importanza locale, nazionale ed internazionale, per le sue
finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative.

All'evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e da
World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) nelle Scuderie di Palazzo Ruspoli a Roma in
Via di Fontanella Borghese 56/B (Info: 06 89.56.20.74), parteciperanno i pil importanti brand
del luxury, dalla moda di 28.5 by Elements of Luxury ai gioielli di Ansuini -la pil antica
gioielleria di Roma-, dai profumi 1528 by Zero Otto al turismo taylor made di Alcor Viaggi.

Con Expo Luxe la Provincia di Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi &
alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Provincia di
Roma con i suoi magnifici monumenti & da sempre un punto di riferimento mondiale dell'arte,
ma anche del buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati
davanti a una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre piu sensibili a questo comparto che genera
centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosiche il
Presidente Nicola Zingaretti ha conferito il Patrocinio della Provincia di Roma al Primo Salone
del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale con il quale
il Presidente della Provincia esprime la sua simbolica adesione a un'iniziativa di grande
importanza locale, nazionale ed internazionale per promuovere il territorio e le condizioni di
sviluppo economico e sociale della Provincia di Roma.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo
Luxe. «La nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti,
come quelli di eccellenza del made in Italy, che rimandano a uno stile di vita autentico. Perché
il lusso non solo & da sempre un potente motore dell'apparato produttivo, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone» commenta il dottor Alejandro G. Jantus,
presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile di World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com), il mensile dedicato al mondo del lusso.

Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie
in mostra al piccolo ma prestigioso salone del lusso che conta con la presenza di ospiti vip, ma
aperto anche ai consumatori e al grande pubblico.

Expo Luxe si inaugura venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10 presso le Scuderie di Palazzo
Ruspoli con una cerimonia ufficiale di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai
giornalisti delle testate accreditate, prevede anche la presenza delle autorita invitate e degli
sponsor ed espositori.

Nel pomeriggio seguono altri momenti di incontro per massimizzare le opportunita di relazione
con la partecipazione di ospiti di spicco che fanno del lusso il proprio stile di vita e di
consumatori abituali di articoli di lusso, molto sensibili all'esclusivita, all'’eleganza ed allo stile.

Sabato 18 settembre alle ore 20 é il momento dell«Expo Luxe Charity Gala Dinner»
(www.gala.expoluxe.it), un gala con un cocktail di benvenuto, cena placé, piccola sfilata di
moda, premiazione in riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e diversi momenti di
beneficenza. Domenica 19 settembre prosegue l'esposizione fino alle ore 19.30, orain cui si
chiude la manifestazione.
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Provincia di Roma partocina Expo Luxe
2010

Scritto da Comunicato stampa
Sabato 11 Settembre 2010 13:30

ROMA - Nicola Zingaretti, Presidente della Provincia di
Roma, ha concesso il patrocinio ad Expo Luxe 2010
(www.expoluxe.it), il Primo Salone del Lusso di Roma,
che si terra dal 17 al 19 settembre 2010 presso le Scuderie
Ruspoli in via di Fontanella Borghese 56/B.

Istituzioni sempre piu sensibili al lusso. Dopo il Comune
di Roma, la Regione Lazio, I'ICE ed il Ministero dello
Sviluppo Economico, anche la Provincia di Roma ha
deciso di conferire il suo patrocinio al Primo Salone del
Lusso di Roma "Expo Luxe 2010" (www.expoluxe.it), un riconoscimento morale
con il quale la Provincia esprime la propria simbolica adesione a un'iniziativa di
importanza locale, nazionale ed internazionale, per le sue finalita culturali,
scientifiche, educative, sociali e celebrative.All'evento, organizzato dal 17 al 19
settembre 2010 da Expo Luxe onlus (www.expoluxe.it) e da World & Pleasure
magazine (www.wap-mag.com) nelle Scuderie di Palazzo Ruspoli a Roma in Via di
Fontanella Borghese 56/B (Info: 06 89.56.20.74), parteciperanno i pill importanti
brand del luxury, dalla moda di 28.5 by Elements of Luxury ai gioielli di Ansuini -
la piu antica gioielleria di Roma-, dai profumi 1528 by Zero Otto al turismo taylor
made di Alcor Viaggi.Con Expo Luxe la Provincia di Roma si propone dunque
quale punto di riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell'eccellenza come
espressione di sé e del proprio vivere. La Provincia di Roma con i suoi magnifici
monumenti ¢ da sempre un punto di riferimento mondiale dell'arte, ma anche del
buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati
davanti a una vetrina come davanti a una fontana del Bernini.
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Golf & lusso con il torneo “"Expo Luxe Golf
Challenge by Cetus” al Country Club
Castelgandolfo
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'I GOLF: GRAN FINALE PER IL "CETUS

GOLF CHALLENGE"

Press

(IRIS) - ROMA,13 SET - Dopo le tappe disputate sui percorsi del Circolo del Golf di Roma
Acquasanta e Olgiata Golf Club, la competizione golfistica amatoriale piu apprezzata dai
giocatori capitolini si conclude nel weekend sul percorso del Country Club Castelgandolfo.

Sara un evento nell’evento poiché in occasione di “Expo Luxe”, il primo salone del lusso della
capitale (in programma dal 17 al 19 settembre presso le Scuderie Ruspoli in via di Fontanella
Borghese 56/B), di cui Cetus & sponsor e il golf & lo sport ufficiale, il torneo assumera la
denominazione “Expo Luxe Golf Challenge by Cetus”.

Il tradizionale Challenge é giunto ormai al quarto anno e conferma l’impegno di Cetus nel
valorizzare lo sport e nel trasmettere la propria filosofia di vivere gli spazi e gli ambienti in
modi sempre nuovi e alternativi. L’affermazione dell’iniziativa & testimoniata poi dal notevole
interesse suscitato da parte del pubblico e degli sportivi.

Sabato scenderanno in campo i golfisti della Diplomatic International Golf Association mentre
domenica le gare saranno aperte alla partecipazione di tutti gli iscritti alla Federazione
Italiana Golf. La competizione si svolgera sulla lunghezza delle 18 buche, con formula
stableford, per tre categorie.

Cetus riserva attenzione anche alla promozione del golf e per coloro che vogliono provare un
primo approccio a questa affascinante disciplina sportiva sara organizzata nella giornata di
domenica una “golf clinic” con un maestro che impartira le prime nozioni ai neofiti
(prenotazioni al numero 06-200711 o all’indirizzo e-mail info@cetus.it).

Da segnalare infine che i vincitori delle tre tappe del “Cetus Golf Challenge”, parteciperanno
alla finale nazionale del circuito della Diplomatic International Golf Association in programma
sui percorsi del Golf Club Punta Ala e Golf Club Toscana.

La finale si giochera quindi sullimpegnativa distanza delle 36 buche sui due percorsi (18 buche
il sabato e altre 18 la domenica), con formula medal, a categoria unica.
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la Repubblica

- Lafinale del Cetus Challenge

a Castelgandolfonel weekend
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soldionline » finanza personale » lusso » Expo Luxe 2010: il golf scelto come sport ufficiale

Expo Luxe 2010: il golf scelto come sport ufficiale

Scritto da Martina in eventi e fiere

£ ® ff]

Non ci sono commenti

Sport d’élite tra i pitl in ascesa con un giro d’affari su scala
europea di circa 50 miliardi di euro, il golf sta conquistando un
numero sempre maggiore di appassionati e ora & stato scelto quale
sport ufficiale di Expo Luxe, il Primo Salone del Lusso di Roma
che si terra dal 17 al 19 settembre 2010 presso le Scuderie
Ruspoli in via di Fontanella Borghese 56/B.

All’evento, organizzato da Expo Luxe onlus (www expoluxe.it) e
da World & Pleasure magazine (www.wap-magcom) nelle
Scuderie di Palazzo Ruspoli a Roma in Via di Fontanella Borghese
56/B (Info: 06 89.56.20.74), parteciperanno i pilt importanti brand
del luxury: dai profumi 1528 by Zero  Otto
(www.1528parfums.com) all’arredamento di lusso  Cetus
(www cetus.it), dai gioielli Ansuini (www.ansuini.it) -la pill antica
gioielleria di Roma- al turismo taylor made di Alcor Viaggi
(www alcorviaggi.com), dalla moda di 28.5 by Elements of Luxury
(www.28dot5.com) ai servizi di personal concierge VIPrivileges

di Martine Salfati (www.viprivileges.com).

E come sport ufficiale, in partnership con la Diplomatic International
Golf Association (www.golfdiga.com), Expo Luxe ha scelto per
I'edizione 2010 il golf, organizzando un nuovo prestigioso torneo:
I’Expo Luxe Golf Challenge che si disputera con la formula 18 buche
Stableford (3 categorie) sabato 18 settembre 2010 sullo splendido
percorso del Castelgandolfo Country Club.

A curarne I’organizzazi sara la Di| ic International Golf

Association, partner di Expo Luxe, che annovera tra i suoi associati
personalita di alto profilo internazionale tra i quali ambasciatori presso il
Quirinale, Santa Sede e Sovrano Militare Ordine di Malta, nonché
giocatori di golf del personale delle Nazioni Unite ¢ top manager delle

pill importanti imprese nazionali e internazionali.

11 golf, sport d’élite produce un indotto di circa 50 miliardi di euro su

scala europea con stime di crescita del 10% annuo.

Alejandro  G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore

responsabile di World & Pleasure, il mensile dedicato al mondo del lusso ha dichiarato:
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Lunedi 13 Settembre 2010 - Anno VII

Fiere

-mondointasca...

H TURESKED E CLATURA DEL WG

Roma, arriva il Salone del Lusso

a cura della Redazione

Sono le Scuderie Rispoli in via di Fontanella
Borghese, a Roma, a ospitare Expo Luxe, il
primo salone del lusso, dal 17 al 19 settembre
prossimi. Nicola Zingaretti, presidente della
Provincia, ha accettato di dare il patrocinio
all'iniziativa che raduna marchi di pregio in
diversi settori: moda, gioielli, turismo, profumi e
accessori. “La nuova frontiera non sta solo in
beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti,
come quelli di eccellenza del made in ltaly, che
rimandano a uno stile di vita autentico”, dichiara
Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe
e direttore responsabile di World Pleasure
magazine. “Il lusso non solo & da sempre un
potente motore dell'apparato produttivo, ma

contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle persone”. (13/09/10)

Per informazioni
www.expoluxe.it
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I2LOI’}/IOINISTERO DELLO SVILUPPO ECONOMICO PATROCINA EXPO LUXE

D'ordine del ministro ad interim Silvio Berlusconi, il
dicastero dello Sviluppo Economico patrocina il primo salone
del lusso di Roma

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2010, il nuovo prestigioso salone del lusso ideato da Expo Luxe onlus

(www.expoluxe.it) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) che avra luogo a Roma dal 17 al 19 settembre 2010
presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli nei pressi di Piazza di Spagna. L'evento celebra il lusso quale motore

dell'economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto che

genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che, d'ordine dell'On. Silvio

Berlusconi nella sua qualita di Ministro ad interim dello Sviluppo Economico, il dicastero di riferimento per i settori

portanti dell'economia italiana ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe 2010.

Il Ministero, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema produttivo nazionale che in
termini di armonizzazione e monitoraggio del mercato interno, ha dunque voluto esprimere un riconoscimento morale ad
Expo Luxe 2010, conferendo la propria simbolica adesione a un'iniziativa di importanza nazionale ed internazionale, con
finalita di sviluppo economico, culturale, scientifico e sociale. La mission di Expo Luxe & infatti quella di

promuovere, favorire e valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere. Al programma di appuntamenti prefissati si
alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita di business e di
relazione.

L'evento contera con la presenza di ospiti vip e vuole essere un punto di riferimento per chi & alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. Ad avere aderito, tra gli altri, alla prima edizione di

Expo Luxe in qualita di sponsor della manifestazione é la griffe "28.5" (www.28dot5.com), nuovo brand dell'azienda
italiana Elements of Luxury disegnato da Anna Frontoni ed Enrico Linassi. | due giovani designer, da sempre attenti al
mondo del luxury lifestyle, parteciperanno con il loro nuovo marchio a Expo Luxe con I'obiettivo di fare ritornare la
moda italiana ai periodi piu gloriosi.

Altri sponsor di Expo Luxe sono: i taste designer di W. Taste Design & Consulting (www.wtdc.it) che danno vita a
relazioni creative tra chi disegna una esperienza di gusto e chi la vive gustandola; il gruppo SINA Fine Italian Hotels
(www.sinahotels.com) fondato dal Conte Ernesto Bocca e presieduto oggi dal Cav. Lav. Bernabo Bocca; Zero Otto
(www.zero-otto.com), azienda marchigiana produttrice del nuovo esclusivo profumo d'élite "1528 Parfum" ispirato all'oro;
il servizio di lifestyle management VIPrivileges (www.viprivileges.com) nato per soddisfare ogni richiesta,
dall'organizzazione di un evento alla pianificazione di un viaggio taylor made; la griffe Egon von Furstenberg
(www.egonvonfurstenberg.com), fondata dall'omonimo principe e stilista, nonché uno dei marchi piu prestigiosi della moda
internazionale; Cetus (www.cetus.it) da oltre 30 anni azienda leader nella commercializzazione di prodotti per
I'arredamento haute de gamme; I'Accademia Internazionale "Stefano Benemeglio" delle Discipline Analogiche
(www.accademianalogica.com), organizzazione dedita allo sviluppo del potenziale umano e al recupero del benessere e
della qualita della vita. La comunicazione di Expo Luxe 2010 & stata affidata ad AJ Comunicazione
(www.ajcomunicazione.it), agenzia di Media & Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di quelli

piu innovativi con l'obiettivo di raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in generale.

La campagna di comunicazione prevede anche l'ideazione di eventi collaterali e il coinvolgimento del territorio
attraverso i suoi riferimenti istituzionali per ottenere una "cassa di risonanza" naturale a un appuntamento che deve
raggiungere non solo i molti protagonisti del settore ma anche il grande pubblico. L'inaugurazione dell'evento avra
luogo venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con una cerimonia ufficiale di
apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate accreditate, prevede anche la presenza
delle autorita invitate e degli sponsor ed espositori. Nel pomeriggio seguira I'«Hypnotic Show for VIP» a cura dello
psicologo Stefano Benemeglio. Sabato 18 settembre alle ore 20 ¢ il momento dell'«Expo Luxe Charity Gala Dinner»
(www.gala.expoluxe.it), un gala con un cocktail di benvenuto, cena placé, piccola sfilata di moda, premiazione in
riconoscimento delle eccellenze dei vari settori e diversi momenti di beneficenza. Domenica 18 settembre I'esposizione
proseguira fino alle ore 19.30, ora in cui si chiudera la manifestazione.
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CHIC DECOY

Al primo Salone del Lusso di Roma organizzato da Expo Luxe e dal luxury magazine World & Pleasure sara presente anche il noto artista
Mariano Franzetti che -dopo il Salone del Mobile di Milano- esporra le sue opere nella Capitale e donera un prezioso quadro per I'asta di
beneficenza.

Alle Scuderie di Palazzo Ruspoli in Via di Fontanella Borghese 56/B, dal 17 al 19 settembre 2010 (dalle ore 10.00 alle ore 19.30) il
giovane e famoso artista Mariano Franzetti sara protagonista di una mostra al primo Salone del Lusso di Roma organizzato da Expo Luxe
onlus (www.expoluxe.it) e dal magazine dedicato al mondo del lusso World & Pleasure (www.wap-mag.com) per celebrere il «luxury
lifestyle» quale momento di incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al particolare segmento del lusso.

Le opere di Mariano Franzetti ad Expo Luxe 2010 rappresentano un originale incontro di tradizioni artistiche destinate a confluire

in una serie di straordinari dipinti volti a restituirci le ii ini di alcuni p ggi del passato immortalati dai grandi fotografi
del ‘900. Per questa serie, Mariano Franzetti attinge al passato e in particolar modo alla cultura neoclassica. Diverse opere del periodo
neoclassico sono state infatti elaborate per Expo Luxe 2010 a partire dalle immagini fotografiche delle quali ricalcano alcuni stilemi
linguistici quali I'accostamento tra nitido e sfocato e I'appiattimento dellimmagine in direzione bidimensionale. Questa tendenza cavalcata
anche da Picasso trova nelle opere di Franzetti la massima espressione.

Con le ultime opere di Mariano Franzetti esposte al primo Salone del Lusso di Roma “Expo Luxe” (www.expoluxe.it) abbiamo il perfetto
esempio di un‘arte integrata, di una perfetta compenetrazione tra la pittura e la fotografia. Il giovane artista in modo del tutto originale
attinge spunti iconografici e stilistici dalla fotografia, pur preservando I'originalita del dipinto. Le pennellate sono quasi invisibili, non viene
inseguito I'effetto fotografico della verosimiglianza, ma al contrario viene mantenuto il naturale effetto della pittura piatta.

Il realismo descrittivo tipico della fotografia esaltato da una minuziosa riconoscibilita dei soggetti si unisce a elementi simbolici e
spirituali come la foglia d'oro dando vita a dipinti che sembrano in bilico tra realismo e sacralita. L'accuratissima resa dei personaggi
raffigurati e I'analisi oggettiva del particolare sottolineano pero la lontananza tra il registro terreno visibile dalla scelta dei soggetti e quello
celeste esaltato dalla scelta di usare la foglia d'oro. | personaggi rappresentati sono lontani dal rispondere a canoni fisionomici idealizzati,
depurati da ogni eccesso espressivo ed emotivo e raffigurati con la massima adesione alla realta, fin nelle minime pieghe dei volti.

Il contrasto tra il bianco/nero e I'oro del fondo origina una vivace impostazione in cui i personaggi dipinti si staccano, prendono
forma e volume, ruotano verso chi guarda e si pongono in dialogo con lui. L'artista sembra in queste immagini voler fissare un tempo
inesorabilmente passato, che quasi minuto in minuto si allontana da noi. Una sequenza di ritratti che ci riportano i seducenti volti delle
icone di stile del ‘900 per scoprire infine che il soggetto & sempre uno solo: il dialogo tra noi e loro, tra i nostri occhi e quelli di chi &
ormai al di la dello spazio e del tempo.
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iVl La Provincia di Roma patrocina il salone del lusso Expo
= Luxe 2010

Istituzioni sempre piu sensibili al lusso. Dopo il Comune di Roma, la Regione Lazio, I'ICE ed il Ministero
dello Sviluppo Economico, anche la Provincia di Roma ha deciso di conferire il suo patrocinio al Primo
Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2010, un riconoscimento morale con il quale la Provincia esprime la
propria simbolica adesione a un’iniziativa di importanza locale, nazionale ed internazionale, per le sue
finalita culturali, scientifiche, educative, sociali e celebrative.

All’evento, organizzato dal 17 al 19 settembre 2010 da Expo Luxe onlus e da World & Pleasure magazine
nelle Scuderie di Palazzo Ruspoli a Roma in Via di Fontanella Borghese 56/B (Info: 06 89.56.20.74),
parteciperanno i piu importanti brand del luxury, dalla moda di 28.5 by Elements of Luxury ai gioielli di
Ansuini - la pill antica gioielleria di Roma - dai profumi 1528 by Zero Otto al turismo taylor made di
Alcor Viaggi.

Con Expo Luxe la Provincia di Roma si propone dunque quale punto di riferimento per chi é alla continua
ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Provincia di Roma con i suoi
magnifici monumenti & da sempre un punto di riferimento mondiale dell’arte, ma anche del buon gusto,
del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a
una fontana del Bernini.

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre pil sensibili a questo comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che il Presidente Nicola Zingaretti
ha conferito il Patrocinio della Provincia di Roma al Primo Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2010, un
riconoscimento morale con il quale il Presidente della Provincia esprime la sua simbolica adesione a
un’iniziativa di grande importanza locale, nazionale ed internazionale per promuovere il territorio e le
condizioni di sviluppo economico e sociale della Provincia di Roma.

Dal 17 al 19 settembre 2010 si accenderanno dunque i riflettori sulla prima edizione di Expo Luxe. “La
nuova frontiera non sta solo in beni materiali costosi ma soprattutto in prodotti, come quelli di
eccellenza del made in Italy, che rimandano a uno stile di vita autentico. Perché il lusso non solo & da
sempre un potente motore dell’apparato produttivo, ma contribuisce anche a migliorare la qualita della
vita delle persone” commenta il dottor Alejandro G. Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile di World & Pleasure magazine, il mensile dedicato al mondo del lusso.

Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie in
mostra al piccolo ma prestigioso salone del lusso che conta con la presenza di ospiti vip, ma aperto
anche ai consumatori e al grande pubblico.

Expo Luxe si inaugura venerdi 17 settembre 2010 alle ore 10 presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli con
una cerimonia ufficiale di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate
accreditate, prevede anche la presenza delle autorita invitate e degli sponsor ed espositori.

Nel pomeriggio seguono altri momenti di incontro per massimizzare le opportunita di relazione con la
partecipazione di ospiti di spicco che fanno del lusso il proprio stile di vita e di consumatori abituali di
articoli di lusso, molto sensibili all’esclusivita, all’eleganza ed allo stile.

Sabato 18 settembre alle ore 20 & il momento dell’Expo Luxe Charity Gala Dinner, un gala con un
cocktail di benvenuto, cena placé, piccola sfilata di moda, premiazione in riconoscimento delle
eccellenze dei vari settori e diversi momenti di beneficenza. Domenica 19 settembre prosegue
Uesposizione fino alle ore 19.30, ora in cui si chiude la manifestazione.

Fonte AJComunicazione.

207



AJ Comunicazione Testata: PIANETA DONNA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 14 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

Home Curiosita Beni di lusso Stravaganze Bellezza Eventi Contatti

pianetadonna » moda » lusso » La Gioielleria Ansuini presente ad Expo Luxe 2010

La Gioielleria Ansuini presente ad Expo Luxe 2010

14 Scritto da Martina in eventi

[ f] ® @

Non ci sono commenti

La Gioielleria Ansuini(www.ansuini.it), uno dei marchi pilt
prestigiosi della gioielleria italiana nonché punto di riferimento
dell’aristocrazia romana, partecipa ad Expo Luxe 2010. Ansuini -
con sede nello storico edificio romano, dove tutt'ora si trova, a Palazzo Massimo, in Corso Vittorio Emanuele II- ¢ la piti antica gioielleria di

Roma e da 150 anni crea gioielli eseguiti a mano da maestri orafi che seguono una tradizione tramandata da padre in figlio da sei generazioni.

E Giovanni Ansuini ad aprire per primo una gioielleria in Piazza Navona che poi alla fine del 1800 il figlio Nicola trasferisce a Palazzo
Massimo. Negli Anni Venti Gioacchino, figlio di Nicola, da nuovo impulso alla famosa gioielleria e il Vaticano lo sceglie per affidargli la
ricostruzione del Tesoro della Madonna di Loreto, andato distrutto nel corso di un incendio. Ansuini crea cosi oltre 500 nuovi gioielli per

adornare la statua della Santa Vergine.

Negli Anni Sessanta & Nicola, figlio di Gioacchino, a ingrandire 1’azienda aprendo una filiale ad Anversa. Poi Giuliano, quinta generazione della
storica gioielleria romana, ha il vanto di aver portato le proprie creazioni nei musei e nelle mostre di alta gioielleria internazionale. Con la sesta

generazione, Ginevra Ansuini alla gioielleria di Corso Vittorio Emanuele II 151 ha affiancato un nuovo punto vendita a Roma in Via Siacci 15.

Ed ora proprio nel cuore di Roma, presso le Scuderie di Palazzo Ruspoli in Via di Fontanella Borghese 56/B, dal 17 al 19 settembre 2010
(dalle ore 10.00 alle ore 19.30), la Gioielleria Ansuini sara presente in occasione dell’evento espositivo organizzato da Expo Luxe onlus e dal
magazine dedicato al mondo del lusso World & Pleasure magazine per celebrare il «luxury lifestyle» con un piccolo ma prestigioso salone che

si propone come luogo di incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al particolare segmento del lusso.

Immagine dal sito Gioielleria Ansuini
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Marketine Journal

Club del Marketing ¢ della Comunicazione

Expo Luxe 2010: il golf scelto come sport
ufficiale

Sat 180, F070 | Oi Al | Calegonia: Fiem

Sport d'élite tra i pil in aacesa con un gire d'effan au 3cals suropea di crca 50 miliardi di auro, il
goll sta congquistands un nUMen sempre magdgisrs di appassionatl ¢ ora & stato scollo guale
sport ufficiale di Expo Luxs, il Prirmo Salons del Lusso di Roma che si tarma dal 17 al 19
satembre 2010 presso |l Scudsrie Ruapeli in via di Fontznella Borghese 56/B.

AlTovenio. organizzato da Expo Luss onbes Do oxpodus.it) o da Workd & Pleasure magazing
fwnwe wan-mag com) nells Scudene di Palazzo Ruepoli 2 Roma in Via di Fontansella Borghesa
SEIB {Into; 06 8Y.58.20.74), parieciperannd i pio imgsrkant brand del luxery. dai profun 1528 by
Zarm Diio fweee, T 52Bparfums.com) all'amedaments di lusse Catus (seany.cetus.it), dai gioizlli
Ansuir (s Bnsuinid} -la pid enbca gioiellsria G Rome- &l unasmo @Eylor mads di Aleor Waggi
i aleoruigl com), dalls moda di 2005 Dy Elemenis of Lusun faeae ZE0015 aom) al seiie
di personal conciarge VIPrivleges di Martine Salfali feew viprivilegas.com).

E oomé sport ufliciale, in parnership aon la Diplematic Intermational Golf Associafion

pwans golfdiga com), Expo Luse ha scelio per lediziones 2010 1 golf, organizzando un nuowo
preatigloso tomen: 'Exeo Luxe Golf Challenge ohe sl dispulerd con la formulz 18 buche
Slablelord (3 calegorie) sabalo 18 sellemboe 2090 sullo splendido percorso del Caslelpandoiio
Country Club.

A caramee organizzazione sard 2 Diplormabs Infermafional Goll Association, parner: di Expo
_uxa. cha annovera tra i suoi associati parsonal 28 di alto prodilo internazionale fra i quali
ambascalon presso | Quinnale, Santa Sede e Sovrano Militare Ondoee di Balla, nonché
nizatar di galf dal parsonale delle Marioni Unite & top managar delle pio importand imprasa
nazional & intzrnazionali

| gedf, sport délibe prodece un indolio di cirga 50 miliard) di aure su scala suropaa con sbma di
crescita del 10% annuo.

Slesandre G, Janlus, presidente di Expo Luxe nonche direliore resconsabile i World &
Plezsura, il mensile dedicalo al mondo del lusso ha dichiarato:

Mata come passabempa per rascormere momesenl di relax sul green, o goll & indubbiaments uno

sport emozionanie, che permete di verificara continuameanta | progri limiti. Oltrs all 2bilita
rechica e allamania dello swing sono necessans concentiaznng & padronanze palchica,
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LUXGALLERY

EXFO LUXE ROMA

Dol 17wl 19 sedtemnbyre 2000

Il Lusss sbanca a Romda & damani, 17 settembre 2010, svra inizis la
prima edmiane di Expe Luxe, un appuntaments imperdibile par gli
armantl dell"eccellenza grganizeaic da Expo Luxe onlus e da Waorld &
Plegsure magazine.

Expo Luxe 2010 & una picoeda “lierg dled eep” che si propone come
lusen di incontre per Lz azierde, ineestiter], sperator e consumator
inkeressali al lusory fifestyle,

In tre giorni 5i propore di raccontare, aracie slls collaborazione &
all"appoggice di diversi partwer & attraverse eventl e approfondimenti,
il parararma del lusso o Lalia e oon sole.

Cepitata nella splerdida cornroe delle Scuderie BEuspad nel pressl di
Piarza di Spagra Expo Luke Roma conterd con la presenza di malti
cepiti vip albre che o espositar di livello accuratamaente scelti tra le
Maisan di haute couturs, giaielli, accessar, lumary Eravel, arte =
prafumi,

Tra guesti vi segnaliamo la griffe Eqon von Furstenberg. fondata
dall'amanmo poncipe o stiliska, Zerd Otto, azienda marchigiana
produttrice ded nuovo esclusive profumse d7elite 1528 Porfumispirale
all“era, il brand moda 28,5 @2l gruppe Elements of Luswry, azienda
Cetus specializeata rellarredamento alte di gamma & molli slori.

Par saparme d pla
wiwiwr, eEneliee, it
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Roma) Notizie

e le gltime news
portata di click

Expo Luxe, Cetus: arredamento haule gamme ¢
beneficensn

Fomna Mes= - Cronsca REoma

ROMa - Cetus S.po& & orgoglicso sponsar dels man fesmzicna,
presentands celement d'zmedo feane de gamnme dell'azionca. Lo scopo & ouclo o
promucsens b culbare, Parte & Csitelinn styles . reafizzando arcne attisitd di beneficenza e
contrinuendn & promucyens & a walarizzare mmagine di Rome. Coadividendo 1a stemss
misslon, ns=a promusssre @ accontare | lusss smme sspresslone di ficerca, escioshaks,
bllazza, @ravaganza, appagaments da sropsl gueti, in anollica & aTanmagions
dall'eoenlionza =2est it Kaks, Wi & Stam una partrarship =rateeales a l'evento ¢ Fazenda
mmana craata da Franoe Pebriri L'acparenza guaranbeanmale di Catus nal armeds della casa e
el raberia’ e la el oollurae oree ha pacaesss, infalli, di moercars, ccegiere o Gardanlina
glliEsenta 1 risghion pradeth syl eancida, lanta dal punla vt anrnsss e becnes. &
Curdoe 1§ programmaenis degli Godei edpgatnag, darh P cabalbd Luka Chipment che @
posupurd dulfalestimanta degli soazi, valorzati con prodotti d'eisllanzes b Cebin 5 pa
scebl cormee pmblema i Ealbaroa, husn gusin & snbristh.| wreanka B patrainegn cial Ministarn
dello Selluppn Ecoromico, dall’lCE - Istibin ez onale per il Cormemio Estero, dalla
Regore Lazic, dal Comune di Roma e dells Proviecs di Homs
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A MILANO

A1LE

EVENTI & NEWS + LIFESTYLE

EXPD LUXE A ROMA
Dal 17 al 19 Seftembre 2010 |a capitale ospita il suo primo Salone del Lusso

Dlate o Smsave que! ofe 4 o Jerare

Roma, in piva Inea per gf @uect kegal 210 speitacoin @ ala outura, d8 domanl Tarm un alind 28820 0 pil
nila direzone della moda, setton in ool ca anni sts fetcosamenbe cercarda i nbaghersi un ploxlo angoko d
luce vidno al "sole” abbagla-bz che & Moo, ot alara del fastion per aroromesia

LGsasane arnd grace 4 EXpd Laneg, 15 1% alinoie dad Sakme rovrand dedoatn o forory sipe. I parbenca
da domanl 17 = in programma fino 8 19 Setbembne, quesis ploooa era ool lusso he sostn |2 Scuders
Busgall o v Rasianaks songhess oome oomice desancio. Jroanimbed sono Expo Luse Cnkis &

"Watpr iR Feacum Manazing',

Un evenio che, al sue primissime debuttn, pud gid appogglars: 2 un pavtere di ospll di prestigic, nonché ad
alourd dei o i pdelanti e O ooy, g w0 Gaalla of espislani. Siowa da gealfu 1528 <F Zare Ote
alarpcaments i Getug, pasanda per | servici of peysonsy’ comoerge Langali VI Privileces” i Marbng Safati;
Fno & gicedl, "'made it Aome”, o Answinl e zlla moda eschsyva d 205 Oy Elemeents of Luocury .

Sport ufhcise delly manlestanione con paled die estere § gall, Lo spod ellans per aotelincs éileg

girestamenbs rel sgerda di Evpo Luxe con | Somess 'Golff Challsnge’, che sitetn 1F Serembne 5 oispbers
allintema del suggestis-o Casuaigardolfc Country Sk
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In progmairena da oggl a dome
niga 19 il prisno “Saleng dal
Lusso di Roma™ nabo con Mo
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9--—--"-
st e oo

EXPC LIXE 3010 TESTIMONTAL E SPONSOR = =3

Testimonial & Fxpo Luxe 2010 sard la bellissima tap micdel scaligera Glada Soalar cha rappresetterd i) fasome 9 made i
Italy durarls le carimonia & agerura Con e sbeses grands shike ed eaganza che Manaro portala in lets O monde & calcare
Iz passerclle pll Importantl. Kentne sacd @ mpdella romana Abessandre Kampfer ad anémare |t giomil della
rrarefestaaone dedcats &l lusury Nifestyle, accampacnandd Expe Luxe quale presaptatnse g conduttnce d2 divers
et el avente,

A spansorizzare la prima edizions di Fxpa Luxe sona: Iz grife «28. 5« {www. ?8dotS.com) dal gruoppo Elermens af | Ly il
servizic di lifestyle managermant WIP wvileges [yivew vipe yileges com nul:u- per soddisfara agni richesta, dall’arganizzacione
dl un gwanto alla D'Dnmf.i?h:lﬂﬁ foun vigggkn taylar made; I grapoe simbale dallt U-EFITt-Eﬁ"ﬂl Ikallanz STHA Firsy Italian Hegals
vy snehptels com fnnd:r.n -:I:l Eﬂrbu Ermests Booda & presieduto ogg dal Cav. Lav, Bermabi Boco; la grffe Egon wan
Furstenbarg  (wwe.or m], fendata dallormanima princpe A sHlista, achchd uno del marchl pd
prestigisi :,ellu rmada in:&rna:'nnulu; 2:11:! Cll.'bu (e 1520 arfums. com). azienda rmarchigiane produttrice del nuove
Qs protamg délize "1528 Parfum” Epirata gil'arg; Catus (esecw cebies by da cltre 30 annl azienda leadar nalla
commiercial zzaziones oi prodetti per 'arredamanto faute de gamme: PAccademia Internazicnale "Stefana Banameglio® dalle
Riscipling  Analegiche [werw dcpdomianalggica. om]l, arganizzazang dodita alip sviluppe ol pokengziale amang ¢ al
recupero del henessers = delfia qualita delfs wita: | eke designer di W, Taste Design & Cansulting [woww wbde, £] che
danmd Wita & rEarand esative tia chi disagna und esperienTa i gesto @ ehi l2 vive gustandala Al Comisnicazioneg
L aioorunicagiene. Ly egenza di Media & Public Belatons che propong wn innovetiva sarvizic «BeSpokes per offrire al
committante suel'uricita dal «sJ misuras EH 3 partire dalla definizicne delle politiche dl comunicazana, fing
al‘oroanizzaziore e gestane del fluss diicformazione con le redazars gioenalistiche, con | dedsoe pubziici e con
potanziali clienti,

Qe eqli sponsoe, Che song anche @spositon, partecipang ad Expe Luze Pacchiletle & gisrnalista Lusa Chipmenti
{wiw, Julspchiymenilit ), quale responsablie dells grogremmazione degll spesl pspasitiel, & Dige - Diolomatic Intermationas
ol Azssocation (www goiliigs oo, quake parmer che annowera tra |osuel assacistd personalita di sito prodlc
intemazienak: ta | quall ambasciatan pressa il Quirinale, Santa Sooe e Sovrara Miotare Ordies £ Malta, nancié gacatee
di qof? del personale dede Narioni Unite @ tap manager dellia siu importanti imprese nazionzali @ intarnarzignali

Tra gii espasiton sond inwece prasenli ancle le prestigoos Gaoielleria Ansuiti (aomm gnayini.ill, la pio anrtice giciellaria di
Rama da 150 amni creatrkez of Importantissimil glakelll; &lcor Viago! (eecs . afcorvlaggl.oomi, taws aperator speclzilzzato I
goami th'."JF'." I‘.'IEI" chi wucke  fare  della  proprin «acanga wn'esperienzeg  wnica:  Beaice  Bignchinl

LTIV R IE), artista conceftuale e ocarsuleate floscfica i@ cul opers d'arte non sana sale quadel ma concett
it dl'.n.l-:u.-Er‘i-l:l ha -'l'|1"|'E|;| ni i Samadhi [alian Jewe by §geres sarmmadhioigielli ith, marchio italiann che & Caralianizea pesil
deslgn  contemporanco dl gealeill @worad A mano com 'antica tecrneca della cora persa; Marano Franzettl
d, maranolratZerti oam ), artista che cembra walar FZgare us EMpd inesaraiilmente passars Cha muauTa in minuis i
allontana.
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et
T =l gL )

TREND DEL LUSS0 FER IL 2011 = =4

=L'upper class ifatana sermhra propea woksr fscoprine | fast degll Annl Ottantas speega 1| dottor lejandma G, lanbues,
presicderte i Expa Luse, in cocasione dell'apailura del prirvag salene ded lusso Ji Bama, Una ricerce sul comsumi dei faxursy
grod promossa da Expo Luxa [wosw pepoluxeis) in collahoraziene con il magazing Warld & Pleasure [wwis wap- mag.oom)
dimostra per | 2F11 up trand pasiive p2r il setlors del lusso, 1 fenameno, seconcs indagine realizzala su un campione &
2.000 porsane di entremibl 1 sessl nelle ot di Roma @ Milana, non cenvolge sole | tradizionadl consumatos del lusse ma
rguanda gnche ura nudva CADSJoa O Muildr ohe Pon Sercard sale beni metariall coslosi, ma SOpPaltute predom ohe
rmandane & ura stike di vika auatentica.

1 lsse -un terpn feromena che Nguardava una risretta élme 2tratta da un consuma edanistica autedirette ¢ da colors
che amark: | beni Ji fascia allg sopratluths per Mimmaging cha Ques prodolli raporesentano- Soqi interesca i grangda
pubbica @ le Istiuziznl che sone sempre pid sensibil a quests comparto che genera centinala di miglizia di post di lavors

& ragoivngs radbomn di consumalier, Perch il fusse o solo & da sermore vt polenle motare dell'sgparalo produllee = del
sistema di comunicazione, ma contribulsoe anche a miglizrare la gualitd della vtz deflle gersanes.

Guall & Iz tendenza o acquista dei luwury gacd dz parte degh italan per il 20117 Secardao Nincagine in besta allz classfica
Ci sond i predol di abbigiaments griffate {23,5%) seguiti dai «apdi e emp libers (22%) 2 dall'oreficeria (16,5%1. M i
risultabl camblann oa Cithd A cittd: & Rama al prma posta sioolkicann prapns | pracabtl diareficena [23%] che invaoe a
MHaang sono sCelt da appena il 10% dei citladni.

I smilanesi nel 3011 prediligeranca invace Mabbiglisrmento grilTals (269%), | viaggi & tempo libero (24%) e b2 aulomekili
{13%). Sambra dungue che pid di un milanese su died acquisterd vna nuava macchina durante || nuava anno.

Fer | romani imesce tra 1 luxury good maggiomente predilett, dopa | prodott] di orefozna (23%), seguara laboiglaments
arilTatds (21%) & || [arsme & [arps (Besd §20%], con una prad [&dane per | wiadgi Eyler made, rmalle AcerEl Sis & 2ame
che a Milana da chi wvunle fare deila propria vacanza un cspemienza unica. Ma nella Captale sana saprattutto | prodett d
aiciallaria, wisti andie come Deni di rilugae, 8 orevalena <0 utbe b altre gealle

Par guartd riguerda e gulormaolli sols 4 sgamaai su 100 dichiarens 3 walerla Cambigre Suranie il 2011, menlre 12
percentuale & pit cha triplicata 2 Milana dews 13 parsene su 100 dichlarane fintenziars di comprare ura naowa macchna.

E Il mollezienismz ¢ ¢ apere d'arte? Questa scitore nteressa 'B3% del milanesl, mentre a Roma salo I 3% & nteressata a
Quesio coamparto. Eirwvece uniforme Ninleresse per Fencgastironomia di nicchia (17% & Rome & 12% a Milano) da parte &
chi & alla eostante reeroa di prodot o veoite di picoaliss Ta mareato, spesse modto ran, ma altamenke sofistboatl @ ricercatl.
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-
vacanzeBlog

Fubhlicato da Vacanze Blag il
17 satteambra 510 in Biera
(inttp:dfvrars vaoanzeblogit/sezicni/attvitatfiere]

Ronra - odal 17 &' 18 seftemire 20710

Ha aperto i batterdi Expo Luxe 20100, il nuovs prestigioso
salang dal lusss ideate da Expo Luxe onlies & da World &
Peasure magazing che ard luogoe & Rorma dal 17 al 19
sellambre 2010, L'evanle conle parlner ed esposion di
EXPOD LUXE sstus prastigia ed & capitato rella splendida comice dele Scucersa

- . Ruspali 1ei pressi di Piazza di Spagna.
‘“ Fr'

La Cloa Sterma con | aus Tagrifici monumsanti e 16 CGaomeks

modiake dedlarta, ma Homa & anche la Cagilaa nondiale del

bumn gustn, del senso esteticn, dello shopping esigents, dove

" . 5i rasta incantat davanti & ura eeiring come devant a una

{ XpPo Jluxe :!{[}H IFEN fontara cal Barnini, £ propio mal cuona o Roma, nal prasst di
ol Plazza o Spegna, dal 17 &l 19 gatiennbse 2010 &l tarsa i orma
17 =19 :‘.-_-'..;;l:][{:m ber 2010 edizione di Edpo Lise, dna piocola «<liea del lussos chs g

propane came iogo d incortro per ke asende, ireestilon,

npratnn & cnneumaton intrmassat A oy lifestyls &l
programima o eppuntament prahssat 2 alamacsarma pacssall mament di inccasrg foemall & anche informell, par
masaimizzat e cppounita o business o 3 redazione. Devanlo conlerd cor la presenza i malli ozpili vip & wuoks
asgers n punto di iledimanto per che & alla continug doerca dell'accallenza come eapressizne o 4 e del propea
viverrs, Haute coutere, giaidli, accessar, lususy travel, arbe & profumi sone solo aloune dele sategodie n moesirs a
questo pecole salors del lusso sparto ad eriancs @ operaton del sators,. ma anche & esnsumeaion & al granda
pubolcn, A4 avaena ga adaevto slls prime ediziors di Frpo |Luxe song B gitfe Fgon von Fusstenbang, fondata
dell Grrdnima soincipe a stiliEta, nosche und del mesch o grestigios galla moda mbermazionaks. Lero G,
s marchigiams proculliics del rucys eechesyo profoms Jd'gile “1328 Perfurn™ gpirala al'oro, FAGcstamia
Inberrazicnake “Slefane Benermeglic” delle Siscipine Analogiche, organizeasons dedile allo sviuppo del polenzishe
umznn @ &l recupsm cal banessars a dalla qualith della vite; & Dipomabs Intgreabonal Galf Association, oha
ennovera e | susl associatl personalté di ate profile intsrnazionals tra | auel embaszciaton prassa | Curinale,
Sanla Seda & Sowranc Milltars Ordine o Malta, noncné glecalon di gof dal oersonale calle Nazienl Unite 2 top
marager della pid impoetanti imprese naziorali o ilernazionali. La comuncazions di Cipo Luge & slats affidala ad
Al Comunicazione, agerds o Media & Public Relations che intende avvabersi dei camali radiziorali e df guselli pio
irstavativ pon Cobketive di mggungans | consemated di proedatt e beri di lussa e i aonsumar in generaks. La
campeagne 2 comunicar cne preveda anche Vidassions di avanti collatersli & il coirvelgimesto dal tamritodio
altravansd | 2l Merdmenti stitu@cnall per attarare ung “cassa 4 ngoranza’ ralurele a un appuntamanto che dave
ragaiugers non Soa i molli prelagonst del sellors ma ancha il grande gubblico.

Sito wab: vwanwaxpoluda. it [nlp:iwvewovaca nealybeg, il aalem atwwaon s poluza, il
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Verona

PRTHA INTERNTSTE POLTTICA CROMACA QUARTIERT CCONOMIA SPORT ARCHDA PEOVTINCTA BALOG
al na a3 o 1] 1] az QR na j =]

E veronese la modella

testimonial del lusso
S cnma G Soonar® 2a ¢ N aao Ao Expo
Lt 2HE0 i & Sakaasd = ioend

17 wel | AGEMIDNG PEG EE Ld dadusane

{ magaene "Workl & Py’ Cearea mileala
i@ wna dells Eop model dir punta
MCHMNH, C dre LA, 1 H
remaboyrahc s amesicarn o < @lam bo
Him el reygsds Gary ANES presEimmsa s 5 VETImd
prima dpleskale, ‘suEsm pls onTe MRCTEEA CET
g1 Fap=ki FE sl Al pemerineae de <dm.

Orm un'alkrs anddi=zfazinne T Giarda
Sealarl.Fer & prima sdiziones de 1 Txoes Liee 20015
ls fers del lusen dl Bo—a de 17 al 13 sebie—hrs, &
thata  nkt sothe oome bachmacly che
racprasesierd | fascno dd mads n Dy duranie B ocarimania d o sperture, on ko stEssn sHike ed eepanis che
I'"anms porats o cacan? e pacmenele gl mporans

Alla medells romans Alessamdra dmapfer, necce, |ooompto d anmae | omes ghersd delr meaifestadane,
accomzagtanca Exzo Luwe cuake presertabidos o condwirsos diel Shwers momerk del'zascmba.
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oreNews.i1t

EVENTI - ROMA. EXPO LUXE GOLY CHALLENGE. DAL 17
AL 19 SETTEMBRE 2010

Rewmia, dal 17 al 19 sathambea —
Al wvia il tormeo di goll arganizzats da Expoe
Lume, il prirmo salane del luaes di Roma

I ke prestiganss odnes Ji gel® s dispuilem 2o 12 teevalz TR .. -‘
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AFFARITALIANI-it 1L FRIM?}EEI(:J'EDIAH{]

Affaritaliani.it ¢ sempre con te!

CRONACHE
Nel 2011 sara boom del lusso

venardl 17.09.2010 L4:54

«L'upper clazs italisna sembra proprio voler riscoprire i fasti degli &nni Ottanka:s spaos il detor
Alejzndra G Jantus, presidente dl Fxpo Lese, Inaccssane dell'apertura del prime salzne del lusso dl Roma.
Une ricerca sui consumi g luxury good, promossa de Exso Luxe in collaborazsane an il magazine Werld &
Fleasure, dimzstra par 11 2011 un trend positive par 1| setbora dal luseo. T fenomein, secordo
lirdagine realizzala su an campicne di 2000 gerspae di entrambi @sesei nelle g & Rorra e Milana, non
calnwglge solz | tradizionall Sansumatar del bassa, ma riguarda gnehe ung nuovs categorls dl et che
nan cereans sk beni rratenzll costess, ma =aprattatio prodotti che rimandane a wea stile di vita 2atentics.

Il lusso - un tempoe fenomeno che rigeardava unia ristrebta elite attrstts da e consumo acamshicns
autodiratto @ da colgrs che amana i 2ent di fascia alte =xprattuo per Iimmaging She ques pradstt
ragpreseatana - oggi interessa o grandse pubblioo e b istituzion che sono sermpee pil sensibd a guesto
camparto che genera centingia di mighiaia ¢ postl 8 lawam e ragaivnge miliord di consumatosd, Pescha )
sy pan sold & da sermpee wn gotente moters dellapparats sraduttivo e del 9=tema di comuniceziane, rma
cantribuisce ancha a migharane la guallts dedla wita,

Qual & la tandenza di acguisto dei luxury good da parte dagll Hallanl par il 20117 Secondo
liredaging in tests alla dassifaa o sono i peadott 0 sbaighamenta griffate (23,1 sguiti dai wisggl =
tampo libara (22% ) @ dail'oraficeria (16,5%], Ma | dsultat] carrians d4a cittd a citkd: 3 Aoma al srimo
pustn s callocano graprie | prodotti © onsfioeris (23%) che irvecs g Mildno sone ot da appsenag 1 10%
del ttadin,

I milanasi nal 2011 pradiligeranno invace Fabbigliamento grifTato (267, | viaqgi 2 temps ero
(245 a le autmeal {135, Sembrz durque che pic di un milarese @0 deci aoquisterd ang nuovs
mazciina duranbe il nuses annd,

Per | romiani inveca tra | luxury good maggiomiente predibatti, copo i grodatd di eraficeia (23%),
seguann Pabbglaments grffatn (2150] o il turismo o temps Daem (20 aon una predizzions per i wiagol
tayler made, molko ricercatl sle a Roma che a Mitano da chi wuale tare dedla prop-la vacanza un'esgerienza
urticza. M nells Capitak: sono sopratbietta | pradott dio gieenelleria, st anche comme beni di rifugio, &
pravalere su tuthe '@ g'tre scelte,

Per gquanbe figuarda & aubemobili 2210 4 romani su 130 dchiarana di wolera cambiare duranbe il 2011,
mentre s porceabusis & pid che tipliceta 2 Milana dave 13 persane su 100 gichiarans lintermane di
CaMgrare una nesy¥a macchina.

E il callezionismo & le opare d'arke? Quesio sellore inleressa I'S% de milanes, mentre a Rama sols i
4, & intresssats @ qUsSa Comparsa. Einvece anifpeme Pinkeresse per Peregastronomia di nicchia (17% &
Roma e 12% a Milanol da parte di <hi 2 alla costante ricerca df prodatt a volte di piocalissing mercaia,
snesss maltn resl, ma alkamients safisticab orieeecaki.
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DEL LAZIO 2 '
' &

Isabella Rauti al Salone del lusso di Roma

170 E -1 settoni O ecellenea Sel'compdiin siuid i fcalis

ralicals reel Do, ohae pods scelenen: ealanciane il Bhadiz in Doy nel
oo o dichinrado & 13 Uonsglhiem Bkl Koo, 21gmbie

Sl M i Prddereandel Coasiglin negiimale kel Davia, in
mdscne dollimaogur e @ Homa b Lapan Do QI ally i
patecipa in rogpoesentosn Jl Presidenre Mhosio Abbnirmoese. L'evemas
an fierw: opei. veaerdn 7 seilomitee, ale o 1000 prosss ke Soakenc
Kaspali in via i Lomaneta Borghese 3600 2 Boma, )L slion
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mazeeres tbine sl Begore Do il prdilinkenasinale che s
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Testata:

Data:

CORRIERE DELLA SERA

17 SETTEMBRE 2010

CORRIERE DELLA SERA

Expo Luxe La prima edizione del salone da oggi a domenica alle Scuderie di Palazzo Ruspoli |

La nuova frontiera del lusso

Dai servizi per una migliore qualita della vita a un'asta di beneficenza

alo somn wn ambmede i hase o 0 vepealoe
ot neremaniooame U respincs, confess Liabe-
T [ i Brodio Tibos B i e o
Bl La prima edicore d Eagro Do, U slooe
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Expo Luse ondis e World & Pessue magsne
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Teagle coubarg, giodli, b e, proloml
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valln dells & i prodotti & pervdzi made i
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toppa del potenziale wmano & direcepern del be-

nesgere & dellstodima
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EXPRESS
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CONYEGND/ FIERA

Al wix I3 prima edizione dl Expo Lucs

T 2T
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Il mrimo Salone del Lussn ol Foma crasnlzzate ca Expoe
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ILTEMPO
Piccolo salone, grande lusso
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Golf, anche in I.EI_’I.EI':I_’I.
sempre piil appassionatt

n miva prestigioso torneo di golf,
l I I"Excpes L Gaoll Challenge < i-
sputerd con la formula 18 buche
Stableford (3 categorie) da sabato prossi-
m sullo splendido percorso del Castel-
gandallo Country Club. A vurarne orga-
nizgazone la Diplomatic International
Golf Asswcintion, sponsor e partner i Ex-
e Larxe, 1 zolf & nmo sport " élite che si &
notevolmente diffuso negh ultimi anni =
ogz produce un indotto di cirea 50 milar-
i dfli euro su =cala enropes con stime di
erescita del 109 anmun. Nato come piessa-
tempo per trascorrere momenti di relax
sul green, il golf & indubbiomente unoe
sport emozionante, che permette di verifi-
eare continunamente i propri limiti, Olire
all’abilita teenica e all’armonia dello
SWINE S04 DECESSAry Concentrazione e
padrenanza psichica. 1 tempe si trascor-
re tra il gioco vero e proprie ¢ be attese che
il campeo sia liberato da chi & partito pri-
ma. Senza contare anche il empo trascor-
so alla ricerca delle palline durante le hun-
ghe passeggiate sul green: on tempo pre-
Eiosn per stare a contatto con la natura,
peer fare nuove amicizie con gl altri gioca-
tori o per consolidare be conoscenze ginste
anche per il business. 1 campi da golf vico-
noscinti in Ttalia sono attualmente 378, di
cui L0 da 18 buche ¢ 100 da % huche, & se-
cotubo be stime si caleola che il numero dei
tesserati superii 10 mila giocatori., perso-
nee ali entrambe i sessd con un’elevata pro-
prenssivne alla spesa e sempre alla ricereadi
prodotti altamente tailor made e ap level.
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V4 VELINO ”'

Agenzia s5ta CQuotidiana Naziona

hHTI[‘]LI AT 1D |:|—'H

Stampa l'articola g=
0 OVElan arssan | R S B -l e e ol o g L e T <
i Vel prasents, o oasoiusva par gl adhionial, o nolizie wa v clie veigmn cisarile.

INT - Agenda Lazio-Roma Capitale [ gli appuntamenti del
AL le

Roma, 17 s=t (il Yelma) - Roma (Ore 10) - Scudene Buspal, via Fanlznela Borghess SEb. L'assesscore ale
afttata Proousye &l Lavera & @ Literake, Davide Bardanl meardane ala cermania wHiciake 1 aperira della
prive adigors of "Tepd Luxa - Sakine gl Lugse o FRoma, Levenla, orgericsals da Expo Lu=s anlus eda
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[TALLA

Sito ufficiale del turismo in Italia

Huanowe = Muolivie = Expa Lose Ceoll Clillengse

Expo Luxe Golf Challenge

| By s B L T LR 1= e 11
Koma, dal 17 al 19 settembre = Al via il tornen di golf’ organizzato da Expo
Luxe. il primo salone del Iusso di Roma

] Il nuren presn geasa emenod gelr 2 dapaes cen la rermilo 1= hoche
Smbleferd sulle spleschda peroorse del Ceael gandolfa Ceuney Clab, &

i curzme orgarezzzicne sard o Doplamatic Ineernanocal Gelf Assceiznan
che mmovens 1 wocd s prrsealion i 2l progile miemiziozale
vambascizeom presss t Quirinde, Samex Sede 2 Sovmang Filiiare Oodine di Balizis iop manaeer ¢ gocaton di goll del
prrsocale delle Maelome Uztle, Quoeshe spoel st conguistando on mumcoy sempre cregicrs di appaesionel ¢ eanls on gine
0 oMot i cima 30 mnilian® Ji voro, T Jealia sta Cecende 2 mencao di sour apersior soedaliesall nell orzanicsoeione di
weiapui dobali al @l

Informaczioni wiili
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Bisks 354G 25065106
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Luxury 24
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Marketine Journal

Club del Marketing ¢ della Comunicazione
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Feriala

Mister- 2§ o

Expo Luxe 2010: al via oggi il primo Salone del Lusso italiana -
venerdi 17 settembra 2010

Ava nizo ogel & Roma |Expo Luxe 2010, 0 primo Sslone dal Lusse isllang fnma dala colaborazong fra “Expo Luoe™ onlus
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Arredamento Casa

» Expo Luxe 2010: CETUS,italian style &
beneficenza, Arredamento ...

e L K I [ I sl 1

leri 51 ¢ aperta la prima ediziene di Expo Luxe 2o a Boma, Levento abbraceia diverss
catezorie. ma il punto torte & solo uno: la benefiecnza legata al mondo del lnsso, Cetws
SpA ¢ uno degli sponsor dells manitestazione, che pesociai..
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Ti trired ife Fawsgee siamps
IL FIOR FIORE DEL LUSSO IN UN WEEKEND A DICIOTTO CARATI - 51 FA FRESTO A DIRE LUSSO
[ “Messaggera Cronaca d Roma™ o sabato 18 spttembre 2010

11 Hir Hare del lussa in dan wesk erd a diclodte carati Makdi & fan del gardening tra merende & bulbl preziasi nel Parca dai
Daird Petronio all'imfemo UM SLLE LN D D'OED & Palazze Ruspo’ raita datwiso  monda & serfing un Feoratic shase psr
seggrare 5i Ta prasto a dire lusse i ROBERTA PETROMIC «Dateni il swperflug, Far 4 rmend della sprelio nsisssarioes. lspiaa dalla
celedrs serienza emassa melfOmooente ca Qscar Wilde, scriccore £4 esteta Irlandese, la Capitale ha cedute & fascirn del lusso.
Fer un intero week end Bome silascerd abbaglare da iziative a cinoue stelle. La settantadue cre top class @ partita da Villa
Barghese, ef a mezzogiomo. kel Cardinl Segranl 5i dbrincata alfomava edizicee della mastid La Conserva della neye
rraplantata nel oupne del parce srarce dopo Tance Tappe a Willa Lante di Baonaa. Le erganizzacrici, Lusl Meshio e Mara Cristina
Leonardi, dopa Fopening nella Palazzing della Mendianz hanmo intredodte  lore prime asot al losso i una passeqouaia
Fikzssante tra | migliorn vival da collegione | maliani &4 ewrapsl, Tra un asszqois di wino bianoo Frmam da Yimoris Fesl, aisd
spunting gusrass al prosciutee, @ wna doma conferenza sul paesaggle. Wwirge | semtierl del Parca dei Cainl, cave fine a domenica
51 poblrd resparare un'atmoshera gardening malte erglish siyle, anche Lella Betinoit & skals vista destreggiars Fra planie rare od
whegants tese di paglia, imitala dalla prinCipessa ClaodiaRoespli, @ da Girsessa Elkann, Seremws Dandin, Paola Caltaghve e, Cianai
De Michells, & k= sorelle Canlillz & Ceolia Meshite.atbes ssima anche IF sortasegretano Glannl Letta, gd profaganista oella
pArEvieey,

Chal fusso werde al lesso da esposizdans, il passo & brevs, A= Scoderie di Palazze Buspoli, pslle sieses ore, siosoeoe apedi i
Eratienti sulle slarze che sveniala ba Bandiera del made in aly - R buean mattog, i consigliess reganale del Lazio sal=lla
Rautl, con Massessore capitaling Daside Sardam & |l presidents i Expo Luke 2000 A ejandre G, Jantus, hanno taglizta | nastre
del prim Salene del lusury liFesivle di Roma. Abili sartonials, profemi, siadni pleval, servizi o alla gamma s misora , @ una
gara di godf da disputare al Countey Club di Castelgandalfa, Ma lusse & anche concedecsi ana seduta dell ypratic Shaw con 1o
pricalogo defaro B=nemeqglic, fondatare delle Discialines Analogiche. Prime round nel pomeriggio dell’aperturz, & replica
dimani, per Chi vacls gralificarst infparando il linguadggsa dell'icdanicio per gedalire le ermzians, Mel Tratlsm oo, fepsio |
prepanativi por il gaia gineer di stasera sul meabpansramics di us hotel e plazea Barkerini, con ospitl inemazieaali & una
lattena di baneficznza. In palio champagne, accesson prezioss, assenze in adizions limitatz, & sagni.
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AJ Comunicazione Testata: LADY BLITZ

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010
Mob: 349.25.96.516

CASA

A Roma si & inaugurato il primo salone del lusso...per molti ma non per
tutti...

" o Shstania Cacoian

: Tredgiirabo 1 primo sabors Ol Liksn & Romra. Tendanz2e di luseo per viziabi del saeo & belo..

Tn cocasione dells etracrdinaria asariura del grrng 2alome gel s a Rama, il Do, Akjandrs G,
Jantas [presdete dellBap Luaed sprega che Popper class daliang sernbire gropri wiler nssprire 1 fast dhegh A
Aarka,

WA MICETR S STHvsum g iy e pramesss oa Bepa Lo i calaberazkane son il magazine Werld & Pleasure
manifosra per il 2000 un rrendd pasices ped il semenn del e

Il bmamera, secomdn Dircegee reglizzabs 3y un campiers & 2,000 perspre g enkrambl | sess rsdle cibe i Bome e
Hilare, man coinvolge =oic | fradizenss cansomator del lusss ma Aguarda arche ura nuowa catecons ) persone che
nan cercana 2olg beni meteriall costgs e snche prodokt coe Admandeno ad uno =Hle @ vite verbero, mofdimesnsonel
= che nan comprende =olo oggett! prezios ma anche unc =tatus di beressere & livella alstco

I lusse aqql inberesess il grande pubblice & cordribuisce arche & migiorere b guskis dells vits delle persore perché
ress aroriore = soddisfenone olbre che qualits & rsffireteres
Secando lndagine in testa alis classtica 0 =ona | prodotd di abbigliamebo griffato (23,5%) sequiti dai weggi = t=moa
b [22%) = dadl'oreficeria [16.5% ). 1 rsultyd perd c2mbiano a secondz dell= cita,

K Romna al poimed posba si dsporgano | prodott di arcficcria mentre @ Milane nel 2011 si prodligerannd |'abbigliamcmoo
giflata [2E%), © viaggi © Emg oo (24%:) ¢ le automobili [L3%h).

Par | e Era b ey goocad doged | pegdetth O aialicseia [33%), seqismd Faldrgiarmantd con grilfa (Z1%%1 & 1 tuidkan:
& bam lbseeg [20%).

I zetiere delle cpree d%arte inberezeas FB% G2 milanes, rerdre 2 2oma scle i 3% .

Forse perche Rama & gl un'apena derte 4 eeed o spendare celesdaley

1H wetbembre 2010
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AJ Comunicazione Testata: NEW NOTIZIE
Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

NewNotizie.it
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EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

mETre el

Testata: OLYMPIA

Data: 18 SETTEMBRE 2010
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AJ Comunicazione Testata: SINEQUANON

Media & Public Relations
Data: 18 SETTEMBRE 2010

EXPO LUXE 2010

Mob: 349.25.96.516

o A bl | g™ O T l-l:'-ll = |_-|d'\._ll;|l IR
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Inchieste - Maws - Colleziorismes

EXPO LUXE. PRIMO SALONE DEL LUSSD A ROMA

ARTIFEX

Scuderic di Palazzo Ruspoll-
Via della Fontanella Borghese, 56 b

[ lussi, intesa man cormse 27area, ma came “Cultura gl bella, dellesclusivits el creas un
TaErdrals unicd, datiadkiciisss Creativita & qualita, sempre Sasandogi sul prirgpic dve o
luEan gig da nkendare corrs armania, equiibric & bellezsa: queata la filsscfia posta alla
base dul primo Salone del Lesse & Rome, allestite e prestigios) spazi dele Scoderie di
Palazzo Ruspoli™, organizzait da Expey Lugs anlus (o @ pliuxe, b & da World B
PlaaEurg Magazing [vwasy Wi s -men,opm ), praskidute  dirette depatbvamante da
Blessandrn Tanties [dal 17 al 19 setternnine 20107,

La frte suggestione cresta dalle volte & amociera che scandiscono o spazic, definendone la
pecUiare wcazigne Bllascoglienza, 18 Creald ung particalea armosfers SolfUsE, BIF3verso
i carpi illumirant, il bellEtimo Eyala @ l2 teche in crstella (elernanti Farmiti della Dilta
Cetus di Forma, uno degll sparsor della manifestazicne} in ung sagaenza O particalan
sfrasparenae o tale da mon infidare mineramente. ma ana da esa tane, CEutenticita
dedi’atmosfora classica del luege (come na settclineata "architettns Chiomentl, che ha
curaty Pellestimertal. 1 war spazl dedicat agll espositad fsultano cosl arganizzati 0 mada
cha il Afgsss delle Bnes cures dells vo'te 5l collegasse oo spara drcoskante, avenlgendg |
rranalatti @spasti in un inguaggiz visieo in grade & realizzane un "oartinuem” spaziale,
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SINEQUANON

Testata:

AJ Comunicazione
Data: 18 SETTEMBRE 2010

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

Ed pcce bz splendare cel gloéeill, da guelll delle stedco riferimenta al “prezies® degl
Ansuird, |2 ramiglia she dal 1BEO ha ceatinuata a realizzare, sompes nella stessa sede ol

v
F ";HH Palazzo Massimo a corso Vitaris, callezioni di altiEsima prestigie e di raffnato lavera
artigianake, aka colkezicne ohe lavera a mang o2n lantica Eonica 4ella cera persa. preziase
pEtre cercate in butho il rgnda con tanka accuraterza da Samadhi gioelli,

Ma & un luesao enches ba cure dela gqualitd della vita ed eccs PALIDG, che prapare allExpa il
lugse otk Ferma d une nuoyve Plasoha del ragaongimienta del bepesare g della qualita

czllz vita, gestende = emozioni, attraverse un linguegg o che germetts o dialegere con la
parte gl amotiva e stimolante del emere

Ma soniz anche stote: oresentobe b emosiand dell'anima determenate dallawveianars olke
prafurmazar: rmolto speciali di 1528 (e 2era-ollo cor ).

E ancora gli abiti presentati dalla storice marchio Sgon von Fursterbery [entrambi anche
sopasne) & e fartastichs prapaste di visgol perscnalizzas offerte da Vip Privileges e da
alocor wiaggl = guello che é pur sempre considerato ara Szort d'zlite, assia il Golf, che cggi
tuttevis sta canquistando un qumers s=mpes maggioes di appessionat e ool pitterd come
Beatrice Bianchoni, che ha realizzate cuadn © tavell por Fespeszione o Harano Franzett,
ohe ba Burminate gl spas con le sua ke pragnantl di ara, Blouna 41 gueste onera BanG
suats pal battate ol un'asta benchica duramts una cona & cala AI°=sie Brste' Borminl
[ella Carena Sena, anche sparsar della manitestarione).

Ma per apprafandimenti ad uiberon infarmazioni si rinvia al Catsiaga cae ha orredato
manifassazione.

it Expalae. it

Seqreteria organizzathea
Tel. +3% 06 HA.&£7.17.01

A Camunicaiana
Mpdia B FUbic Relationg
+39 349 25.96.515
wWeww.ajramunicazione,
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AJ Comunicazione Testata: RASSEGNA COMUNE DI ROMA

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010
Mob: 349.25.96.516

ROMA @

Lt 3 B

T [fga i) Apaignake  Tegio adicels

Il Romaniska di ankn 18 =et o A0 0, megine 11

Spazio ol sabone deld Iusss

Spmlo al salone g lusso GLIOIELL], nowke oouturs o abld ¢a sora. Mz anchwesoiistcatiaccoessarl. artevizgg eprofumi. Cifre
JoesstnemoknakrolprimosEsione ds Lussg © Roma che ba apeto | bakbenb ogg nelasciendicsoomics dells Soocdsrs Ruspol, 2
S pass’ dm Fimrza di Spoegea. Ad msaugurars | onenea spario o= Hile # una novhs pelle ::Hrlh'.llF il r\rl--drh-'ﬂ! ol Fxpn
Ly Alpjandns G Jardbus, insieng all assosaars capilading sllebillmbs Precdboe Davels fordass poala comiabers regoeals
iszella Raat, 1 adene, o sl popene di prooacse s 1 ekisss made in Mals nen soo ome geacsee A monsana da azbabhi
Wy atwche come motore di economia o lavons, resterd ascte ndla Capital: foo 3 Somnicd LB Eirquosty i ed o s irinng
speckic pomasone dincontro por azionde Inwsstibtor], oporatord ool sefone o owlaments, por gl acguitcnbl. La Kermissse

wmrana olirira - alerns e di sopurcement & momert corwvizll rimesvel 2vi0 = sponser, 0 un ekeako tumew o E=poshcrl,
ki makn dreersi matath soecvans- bodaelie shessn econfondbile calion skgla,

<jusstr & lm aHima acinone S Salome del Lusss di Boma - 5 cebm Bongerl - ed & un mamestn imoatestizems per dlascare,
srche stirgversn quesin s=tiore, mommeron B sisen rells Capitsie, S1tratts i oo mie siraagicane sebig 1 profiln progkug,
e Lz nvscked Lt il srtbliguancsick e nan deaind a0 edssrd diipgereds, oL Wiokn 0 Preddanca dila Rescne Lasn ha cata il
sebracivie & questaridatvapreprisscimiandars la stk mmlare o | rostr prodottl rel seeeczts Intarmadionale - gll Fafatio oo
Badtl -. Sompnc i Questicitica, @ brows woTA ooosonbata una propesta o legas ‘n Consiglio regiorake per la cerificazione dei
sradott] MHade ir LAz & L'avemts, che M8 oome madrins @ meckmecrial @ medela = condutttics belayisha Glsca Soolarl, goda
srche d= pabroonin del Hinetern defo Swilupss Coonamion, dell1stfuts nazionak pe- i Commercio Eetero, del Comune = dela
tfrovercis th Boemne
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AJ Comunicazione Testata: WALL STREET ITALIA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

il

Wall treet ltali

A Roma si & inaugurato il prime salone del lusso

Inaugurabe il primas salone @ lsee & Roma. Tendenze di losns pes siziati e rase & ballo

In cocasione dela strzordinaria aperosa 4z prona salone del lusso @ Roma, 1 Dodt. Alejardro G.
Jarvius (presgerks dell’Copn Luee] ssega che Uipees ofars ibalara sembes propma voler Ascoprie | Fash degh Anm
ibania

Ures reHrcH S0 eansure del lusury eoosd promcass s S Luss el labaraciang gon | mmgganne Wiirkl S Pegsane
marif=sta paril 2311 un trend posiduva per |l setions del lussa.

0 ferormoro. sHoonde Cindaging realizmca su un campione dl 2000 porsone dl carambi §|scssi node chta ol Roma e
Yilana; non oorwolge soko | radidonall consumator del lus=o me riguards anche une nuova catsgoria di persore che
AN DETATE sao kel matenall coskesi ma anche predeth ofe nmandano ad uro stile @ v wertiero, mulbdiressonas
& ohwe non comprande sk Cpplls wrinsd e ance ang stabns G banesssre a lveldlo absting.

1l isso aggi inkenessa § grands pubbico o conbribuisce anche & mighonzre la qualit dela vika dolle porsons porche
eqaly smoeione e soddisfazkone cbre ohe qualka = raftfratbeaza
Sesnro |'mcecires 0 teste sle cleamsifice o meo | prodetil J abbigliamenta griffets {23,5%:) s=our del viegm & tempe

Eara (3% & dalfraficers (18,550, | reulial perd camrdars a sactida dalks g,

& Roma al prime posco §i dissotegand | prodowl < oreficorke marerz @ MElano nel 2011 5i prediigoranne Pabbegliamencs
griffato (2690, | wiaggl = b=2mpo ibero (243 & k= automohlF (L3%%).

Perm | oy ks | luwury oood dopo | prodost dl orefice-ds [23%), segueng Vabbigliaments oon griffe (21%] & 0 ordsmo
@ benpg Fhaeg (300

N settass delss opene d'Rime Dbeiases FEY del milarsasi, mankos & Rania 2ola 1 3% .

Frase panche Roina & gis wnfepara Faite di ranita o sphadkons pelaekiahe?

18 semembre 2010
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AJ Comunicazione Testata: TG1
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516
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AJ Comunicazione Testata: LA 7

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010 Data: 18 SETTEMBRE 2010
Mob: 349.25.96.516
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AJ Comunicazione Testata: AGORA MAFAZINE

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 19 SETTEMBRE 2010
Mob: 349.25.96.516

Expo Luxe 2000 - Testimonial e
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AJ Comunicazione Testata: NEWSFOOD
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 19 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

newsfodd.com |

£ R, dsl 47 o 18 aoneriam

Expo Luxe: Gioielli, haute couture, accessori,
viagei, arte ¢ profumi rigorosamente di Tusso

Dawonibs vooks pesono WG oo o nformondo por ond & als dooso dotooooonsns o condla con o
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Testata: MEN CHIC

Data: 20 SETTEMBRE 2010
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Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 20 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

i H.-".-- FINE LN TURESAO B CAILTLRA DEL VAL EARE

Lusssa

La nuova vacanza e suU misura
& Curg dalis Redaziones

La vaceriza "lailor made”, deegrala in
neza ale propois asigenra aerscnall, e
urad degli ukirni arizzenli per la Tesia alla
di wiaggiaton. Lo condarma una resnca,
alabsarala suoan carpianes i 2.000
NErRENE & rRnUACEtE arl Sarsa di Exma
Luea, il salors del lussd, ohe sl e gvallo g
Rama dal 17 al 19 sefizminrs. Socondn
findagin= i viagdi sarabaers, i imeda, al
socondo posia b e soohe di consuma
degl Raliani con grands diepaiibiils
acorramca. Chi voole cacoalarsi & ha

= puone reofa par Terk: spende, nel 235
per censa dei casiin firme di abbgliamenti & per un 22 per cenlo in vizggi e lempo
lerg, Levacanga s10 misura rassalqons hucal gonsansl a trasversall, per il
campione milarase @ romara. Impoerare arche lirseresse per lenogastonzma
ol nkxcala par 1177 p=r cents 4 Bama a 12 par cenls a Miang (200

Par Infermazlanl
s e e il
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AJ Comunicazione Testata: ITALIA SERA
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2010 Data: 21 SETTEMBRE 2010

Mob: 349.25.96.516

Il prim:n Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe 2010"

Ha chiuso | battenti domenica scorsa, la prima edizione & Expo Luxe: il salone del «hmury life-
siyles, che ha eletto Roma Capitale del Lusso. La manifestazione si & svolta nello splendida cor-
nice delle Scuderie Ruspoli, in via di Fontanella Borghese, neil pressi di Piazza di Spagna.
Mell'occasione Celd 5.p A, sponsor della manifestazione, ha presentato clementi darmedo haute
de gamme dell'azienda. Lo scopo & stato guello di promuovere la cultura, lante e I'«italian styles,
realizzando anche ativith & beneficenza e contriboendo a PrOMLGVERS € & valorizzare I'immagine
& Roma in ltalia e nel mondo. Condividendo 1o stessa mission, ossia promuovere e raccontare il
lusso come espressione di ricerca, esclmivith, bellezza, stravaganza, appagamento dei propri
gusti, in un'ortica di affermazione dell'eccellenza «best in [aly», vi & stata una parnership snato-
rales tra l'evento e 'aziends romang creata da Franco Petrini. L'esperienza quarantennale di Cetus
nell'arredo della casa e nei materiali per la ristrutturazione ha permesso, infetti, di Acercare, sce-
gliere ¢ ga.ra.nt]m all'evento i mighon prodoft: sul men:am tanto dal punto di 1.'15l.|1 emozionolea
che tecnics. .

A curare la programmazione degli spazi espositivi, & stata Varchitetto e giornalista Luisa
Chiumenti che si & occupata dell‘allestimento degli spazi, valorizzati con prodotti deccellenza di
Cetus 5.p. A, scelti come emblema di bellezza, buon gusio e sobrietd. 'evento & stato patrocinato
dal Ministero dello Sviluppo Economico, dall'ICE - Istitmo nozionale per il Commertio Estero,
dalla Regione Lario, dal Comune & Boma e dalla Provincia & Roma.

264



AJ Comunicazione

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2010
Mob: 349.25.96.516

Testata: IL GIORNO

Data: 21 SETTEMBRE 2010

IL GIORNO

MNMEL REOF GARDERM
Da sinistra Danizla

I'avvocano Cristina
Rossello patrimonialista
deei vip

IL GEORIO MARTER 21 SETTEMSRE 1010

IL SALOMNE DEL LUSSO

EXPO LUXE PREMIA LE PRIMEDONNE DI MILANO

Bei nomi mianesi al gala dinner del primo Expo Luxe ro-
s, desro dal direcore del magazine VWorl d&Flaasure

Algjandro Glantus. Fra i prine b presidente degh Armici

dellx Lirica Dﬂnieh_h'nn:n- [prirna da sinistra, con jantus
& la Fassello) e Mavwocato Cristinag Bossello che sono sta-
te premiake insierne ad Aletcandro Pradier capicno dell
Compagnia dei Moschettier, Cena extralusso sul panora-

misca roof garden dellhotel Berpini Briswel, in un riscite
matrimonis tra il megho dellaristocrazia romana e il
goaha del salotd milanesl. Expo Luxe, nella tre giorni orga-
nizzata nelle ex seuderie di Palazzo Ruspel, ha semalacs
le: tendenze lusso per i 201 1. | milanesi Pl‘&lilig:i‘arﬂn- I'abe=
bigliaments grifface (26 per cento), wikgal @ vampo libero
(24 per centa) & e autormobili (13 per centa).  Ro.MA,
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Scomunicando

ROMA - L'Expo Luxe premia il gotha dei
salotti milanesi

GOVED 2T SETTEMERE (s 12 8 & onndisiana dala prima eciziasa 4 Sxpa Luse 2010 pramiads la
preswierte d=gi amicn della Linca Deria Javarone 2 arsccato Lnsana
Fiesnl;, palivesiai-a ceidp
La prima cdiziamns o Expo Luxs 2040 1 rocso preshaoso saone del juwary (Beshie onoorizzano da Expo
Luwe s fpaeey ecpavws il e oca Vanrd & Peagors megeere (sss sapa-an s ke ciues o asteeh
et un Blanda pesiibn, Seccree ore shudio landeciale presentaos darane Mewanio infall, ced 2011
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L'EXPO LUXKE ROMANA FREMIA IL GOTHA DET SALOTTI MILANES] - =

# concluzone dellz prmaz edizicnz di ENpo Luxe 2010, promizte la presidents degll amic della Lircz Canicla Izwarane ¢
I'sveacata Cristing Rassella, patmimanialista de win.

La prima edizione 4 Expa Lums 20L0. 1l nuave p'n::tlglun: salare del luxwry Pfestyic argarizzato da Expe Luxe anlus
¥ ¢ ca ‘Werld & Fleasure magazing § W) , Fia chiugo | bettent con un Blando posidyo.
Eoronde uren studio bendenrale presentate durante P'evenka, |-|ra-.|:| ngl 251] rparimrmo | corsumi del beni di lusss.

A ponciusiona aal aiocale ma prectigicsn Salene g8l Lusea di Rama, 1l poesidenta di Exan Luxa, Slajandre Jantus, ba
conferize Il Fremia Intermazlonais Expo Luxe alle primeconne di Milara, durants un gala dinner che ha wista mvase nels
Capitals i pil B nomi Gla Milane ¢hd: canta.

Ung fena @strafusse sul pamaramice ool garden dallhetal Bamind Briskgl, ia un sgecito matriserda tra il meglic
dell*ariskecrazia mana & il getha dei sakolti milsnesi, ha falo da comice alla Lensecna el premi che sond sTall asseqnat
a Daniply Jawarane, prasklence cel*Asseciazome Milanese amic dala Udca nanche reging dei salefn di Milar, «pee
Penpsmgne rele cpera i BenaTepega, umanitare & Nlntrapgiches; & a Crictinag Rassello, awesialn: patriranialicta de i,
spr imgegra rella pralessone Terere e ledtellanza o ambEto satrimonalistas

Percad qussty preria ale prirsdase i Milano? «Pbacha bens rappresantane o che Expa Luxe vodle prosmeoeara: J
g o rnpdore Csll'ecgnoenig, ol lusso Come Bene Comune, 1l luesd corme opcasiane d selidanelas nsagede Slegaaden
Jarius, presiderie i Expo Lyms ma 2nese editors & @metbaore meopansabile del macasive decealn al mgnca del lysses World)
B Pleaona,

Mola come ‘la Sgrers dulls Soela’, Dariels JEvdrong S0 @ ssmong impsgnatd mokn per promuuvers, Corservere g
poterziare unc dei pekrimoni ibedani plO prezicsi: | melcdramma, ©on une pessone Assclute oo he portate s dferders 0
prima lnea || grance bsctha del postro Ottososytas serza mel cimendcare la solcariztd, percad Daniela considera 'atdyita i
bernsficenza & arincipale missore ded 'Assocancons Milzarese degli Arnicl d=fa Urics o cul @ presidents, [nseme al
rmarcheese Slberie Ltta Modignani, fosdatore dell sssoaszione, Canisla Javarcns he sapuato brilantenesb= intrecaare arte,
cdlburd, mandanitd @ sollcaetds purmualizza | presidente dl Sxpe Loxe.

slrslemz @ Danlela Javarons -prosegue Acjand-o Jantus- aobiame voloke prermiare un'abira primadonna milarese che &
scuramente | testimonial ideale del usso cuale mecore dell’ecanomiz. Stiamo parando dell'avwocata Cristing Rossello, gia
Ingiwidaats ca) Coeriere dells S=rs tra e S0 donne pli potend o'lkalla, Regretatio de Parto di Sindacato di Mediobancs, o2
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tondatamante definita una delie danna simbole dell'aveccatura @ della govemanca ikalanas.

Can Fepn Luxa, Poema w0 arm #ssere un punka di Serimenta per chi & alla contiaag ricerca dellaccelienza come
espracsione di 2 @ dal prooria vivere, aFxpo Loe waole cakebrare | lusso guale motere dal'ecoromia, int@nessancd
grardde pubhice & la Isttuziont che somd sempre il sansiail & questa comparto ¢ cenara centinala i rigliaka di peski 4
lavore @ mgokirog milicn di CONsUMETats sOrmamen Akjandrn 1aamus, B4 & propio per ouaste metive one il digastern 4l
riferirrwento par 0 sElEGH partant delecancoeio Galiana ha coeTerita il Patrgceig &l Expa Lime J0100 i Ministeo delic
Selunpen Feanceion, atfivg a in weemini o praramone @ seluippo della compatitivits del estama prodiittica aazarale oha
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Expa Luses, coriferad; B propeia simbolica peesioes a wn'inidgativa O importaces nagonale ed inlenagonaale, car Mmalilas
e ailuppi edonamics, Cullurale, sieabTo e saiale

aLg rmiszicn di Expd Luxe e propric gusla o oromwovers, faverire & valonzzere & condizior di sviluope socmnomico e
wodgle attraversa la promozicrs de osso cosle molbploetore di benessere [ ponko di park=nza & on'esposizicrs ¢
procaty hauke de garrmes ne divers settor, ma Fobielbve @ guello o gwvere ung riflessicrs sulla repesstd D rlgroare o
consama cf bers di usso, pErch® sono propric Juesti & fare Cgirsne” lecoromiss canclode || presicents ¢ Cipo Lueos,

Fa I'attenzicne di Exgo Laxe & dwelta arche alle sraciziond. Ces) tra | pramiat dells prme ediziane di Expe Luse ©'& anche (|

capitang del maschettien taliam alsssandro Predien «<per Cimpegra nsla difesa den valon & delle radizoni storiches e
cavalleresches, (pupstc @ i vero |usso, s=mons pio legabo & concetb immatedali di tradizone @ ib=rte,
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